
百事可乐冠名TFBOYS演唱会共赴「十年之约」！

⚫ 品牌名称：百事可乐

⚫ 所属行业：食品饮料

⚫ 执行时间：2023.07

⚫ 参选类别：大事件营销类



项目资料

案例缩略图

（请按此大小粘贴）



营销背景

一直以来百事可乐瞄准的都是年轻人的消费市场，这一点也体现在百事对代言人的选
择上。从张国荣到周杰伦，再到众多当红流量明星，精准拿捏每一代粉丝的喜好。

而且百事可乐和音乐的结合一直很紧密，从冠名音乐综艺到赞助演唱会、音乐节，通
过音乐不断扩大品牌影响力，持续抢占年轻人心智。

百事可乐独家冠名TFBOYS演唱会，一是瞅准了TFBOYS组合尤其是十年之约“绝唱”
的巨大流量红利，二是品牌形象与音乐和演唱会的契合度高，三是看中了背后庞大的
年轻粉丝市场。



营销目标

目标1、瞄准TFBOYS尤其是十年之约“绝唱”的巨大流量红利，实现品牌流量跃升。

目标2、品牌形象与音乐和演唱会的契合度高，传递品牌态度。

目标3、撬动TFBOYS背后庞大的年轻粉丝市场，深化品牌年轻化形象。



策略与创意

内娱不可复制的TFBOYS，TFBOYS不可复制的十年之约，便是内娱不可复制的营销盛宴。

如同这次演唱会的主题“十年之约”，2023年也是百事最强音的十周年，十年来百事一直努力用音乐与热爱连

接的年轻人都将共赴这场“十年之约”。以「十年」强化百事最强音印记，以百事之名，在“十年之约”的音

乐时代经典场景里，留下永恒的影像记忆。

借势TFBOYS「十年之约」演唱会带来的巨大话题度和曝光度，百事可乐从官宣到售票到开唱将重点放在与粉丝

的情怀互动上，从表面上收割粉丝提升销量，但更高阶的是提升品牌形象，持续性地挖掘潜在消费者，将粉丝

流量转化为品牌长期效益。



执行过程/媒体表现

用音乐，为热爱，是百事校园最强音的10年，也是TFBOYS成长的10年。十年转眼不过一首歌的时间，却也是一代

人整整10年的青春与记忆。借势演唱会超级热点来打品牌与粉丝的十年情怀牌，收获大量年轻用户的认可与好感。

「官宣期」

粉丝狂欢热搜不断
百事冠名无处不在 

「售票期」

百事发起粉丝活动
十年情怀拉满 

「开唱期」

百事线上线下沉浸式陪伴
定格十年之约经典 



执行过程/媒体表现

「官宣期」粉丝狂欢热搜不断，百事冠名无处不在

演唱会官宣血洗内娱舆论场，屠榜微博热搜，发新歌、彩排，只要有任何风吹草动，都引发粉丝狂欢。演唱会想看人数破纪录达到
670多万，冠名logo海报出现在各大新闻媒体头条与热搜话题中，#tfboys十年之约#阅读超34亿，百事官微官宣微博破50万点赞。



执行过程/媒体表现

「售票期」百事发起粉丝活动，十年情怀拉满

百事可乐利用线上线下票务权益将重点放在与粉丝的互动上。在线上先后发起“百事可乐音乐热爱故事征集活动”和“我在___
（地点）共赴十年之约”的活动，通过打情怀牌不断拉近与粉丝之间的距离。并发布收集的十年粉丝故事UGC视频引发共鸣获
1300万+播放与27万点赞。 



执行过程/媒体表现

「售票期」百事发起粉丝活动，十年情怀拉满

用情怀将品牌与TFBOYS和粉丝进行绑定，粉丝一方面为支持偶像，另一方面被话题情怀感动，主动参与晒照打卡充当
“自来水”，这波百事不仅省下了不少宣传营销费，还收获了粉丝好感度。

“谁的青春没有三小只，今天是特别的一天，见证他
们十年成长，来一杯百事可乐 敬青春！”

“空调房里喝着百事可乐看TFBOYS十周年演唱会的
开心程度：10000000000000%！”

“一杯百事干了它，让我怀念，我的整个青春啊。”



执行过程/媒体表现

「开唱期」百事线上线下沉浸式陪伴，定格十年之约经典

线下演唱会以品牌展区、场馆专供饮品、座位帖、暖场MV等360度陪伴粉丝，喝畅爽百事观看演唱会成为每位粉丝标配。



执行过程/媒体表现

「开唱期」百事线上线下沉浸式陪伴，定格十年之约经典

线上直播同时在线168万人，直播互动量1亿+，演唱会当天刷屏热搜200+个，百事可乐融入VCR、采访、舞台中定格在演唱会各
个经典出圈名场面中，实现二传素材的更多溢出曝光。



执行过程/媒体表现

「开唱期」百事线上线下沉浸式陪伴，定格十年之约经典

更有宠粉大动作，全国网红地标城市巨幕大屏排面拉满，十年粉丝回忆视频全国30+商场循环播放引发热议。



营销效果与市场反馈

1、品牌精神深化：以「十年」强化百事最强音印记，引发粉丝共鸣

2023年是百事最强音的十周年，十年来百事一直努力用音乐与热爱连接的年轻人都将共赴这场“十年之约”。以百事之名，

在“十年之约”的音乐时代经典场景里，留下永恒的影像记忆，同时以十年情怀发起粉丝互动活动， #tfboys十年之约#阅

读超34亿，百事官微官宣微博破50万点赞。发布收集的十年粉丝故事UGC视频引发共鸣获1300万+播放与27万点赞。

2、品牌声量销量提振：借势事件热度引爆百事夏季声量&销量  

TFBOYS十年之约演唱会从官宣到售票到开唱均血洗内娱舆论场，屠榜微博热搜，光演唱会当天刷屏热搜200+个，打破多

项记录：大麦售票想看人数达到670多万刷新大麦记录；线上直播同时在线168万人，直播互动量1亿+，线上vv超1亿，刷

新优酷直播记录。二次social传播更是让独家冠名百事获得数以亿计的曝光溢出。同时西安演唱会饮品专供直接带动区域经

销商销量。


