
借大剧刷新代言人价值，高亮发声刷新品效高峰 

l 品牌名称：a2

l 所属行业：母婴食品

l 执行时间：2023.06-08

l 参选类别：明星/达人营销类



营销背景

• a2高端鲜奶新品上市，品牌急需获得高亮曝光提升新品知名度，同步完成拉新提升产品声量



营销目标

• 提升品牌新品知名度及高端家庭人群的认知度



策略与创意

• 消费者洞察：基于腾讯生态情况，根据消费者过往广告点击行为、转化行为等针对1.2亿母婴核心人

群进行洞察，母婴人群天然心智摇摆，购买决策更为谨慎，品牌需要达成心智影响或转化引导往往

需要更高频次的触达和更多触点的拦截。

• 核心策略：绑定当红代言人檀健次，多场景+多触点集中发声最大化释放代言人价值 



执行过程/媒体表现

• STEP 1：优质代言人签订首次尝试创新音乐营销：品牌签订优质代言人檀健次并发布品牌主题曲，该曲目上线

QQ音乐会后快速登上新歌热榜，有效攻占年轻人注意力



执行过程/媒体表现

• STEP 2 ：借势《长相思》热剧加码投资强化粉丝印象：借助《长相思》大剧热播，品牌加码追投热剧标板，

借助热剧知名度快速提升品牌声量



执行过程/媒体表现

• STEP3 ：承接代言人热度追投创新互动朋友圈：代言人热度有效激活朋友圈社交氛围场，朋友圈互动点击

率突破7.9%，刷新行业记录 



执行过程/媒体表现

• STEP4：效果广告长效追投完成新客收割：新品Campaign全周期品牌配合投放效果广告持续拉新，拉新

成本满足品牌预期



营销效果与市场反馈

• 品牌主题曲上榜后成功步入华语乐坛排行

TOP10

• 朋友圈广告点击互动率刷新行业历史新高

• 品牌效果拉新成本远低于品牌合作预期

• 品牌独占心智人群资产提升明显（行业第八位提

升至行业第二位）



营销效果与市场反馈


