
华为-全域热推，看见非凡

l 品牌名称：华为

l 所属行业：消费电子

l 执行时间：2023.09

l 参选类别：大事件营销类



营销背景

手机市场竞争激烈，各式新品不断推陈出新，消费者注意力抢夺越来越难。受国际环境因素影响沉寂3年
的华为此次携Mate60等全新产品重磅回归，希望能和腾讯联动打造国民级科技事件。



营销目标

最大化此次【全场景发布会】全民影响力，为华为Mate60等全新产品的聚力新生点燃关键一环。



策略与创意

从被动曝光，到主动搜索
手机市场竞争激烈，各式新品不断推陈出新，消费者注意力抢夺越来越难，传统的单向传播式流量轰炸

已经很难建立好感，此次华为近3年最重要的发布会和新产品，我们脱离传统粗放式曝光，走出消费者的被
动接收场景，与国民应用微信探索搜一搜首条的首次商业化开发，走进消费者的主动搜索场景，也走进消
费者的第一潜在心智，为华为近3年最强新品的传播添翼助力。
从自说自话，到多方证言
消费者变得越来越聪明，品牌官方单一角度的传达越来越难建立信任，来自头部达人的种草和背书成为

影响决策的关键一环，此次营销除了华为官方传播，我们还联动微信问一问优质达人、腾讯新闻、腾讯视
频科技数码等头部垂类达人，多角度为华为出具“产品说明书”，进一步提升事件热度及消费者信任。



执行过程/媒体表现

一、微信生态：全行业首发合作微信【搜问】，兼具「国民可见度」&「高端品牌质感」，全量曝光全域拦截，
贯穿发布会全程

1、搜：历史首发且独家合作微信搜一搜

发现页首条，10亿+网民全量曝光全域拦

截，贯穿发布会全程（发布会前快速引导

发布会预约，发布会中一键直达直播间）

2、问：发布会后微信问一问落地页承接

新品热议话题，并邀请20+科技数码垂类

KOL应答互动，将事件热度和影响力

进一步发酵

3、聚：为华为搭建【华为秋季新品发布

会】微信活动专题页，覆盖直播前中后，

视频号创作中心推送和置顶全力支持，专

题播放量超千万。



执行过程/媒体表现

二、腾讯视频+腾讯新闻两大核心阵地创新资源包揽，百家媒体联动，打造多个首发突破

1、腾讯新闻：
【 Push+闪屏 +
头部搜索框】
三大首屏核心
资源矩阵化引
流，科技数码
财经等重点页
卡锁定高价值
人群

2、腾讯视频：
首次品牌全站搜
索亿级引流，同
时为近百家媒体
提供稳定直播信
号支持，强力助
推直播声势，保
障见证非凡



营销效果与市场反馈

多项成绩冲破行业数据天花板：

项目最终品牌曝光17亿+，视频号直
播场观727W，腾讯视频&腾讯新闻
直播场观2300W+，近200条优质问
答内容沉淀，超3K人关注华为相关问
答，发布会期间微信指数9.9亿+，环
比增长102.2%，发布会后华为心智
份额跃居行业第一，全渠道一机难求


