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公司简介及核心优势

• 公司简介

AddNewer Technology

加和科技（AddNewer）是一家专业利用C端大数据提供全链路数字营销
解决方案的公司。公司通过深入挖掘消费者流量、行为、情感、心智认
知和地域等数据，为企业构建广告投放和数据分析的一体化解决方案。
其中核心产品ReachMax在程序化广告服务领域表现突出。

在品牌营销策略中，C端数据已成为企业增长和竞争力的关键因素。然而，
企业在实施这些策略时，会面临数据完整性、跨平台整合、内部数据系
统化以及对数据应用价值认知的挑战。

应对挑战，加和科技不断构建“C端大数据通路”，并与中国TOP50的
APP建立了紧密的合作关系，服务覆盖了全量在线设备ID。公司的产品
愿景是将C端大数据无缝融入到品牌营销的各个环节，全面支持企业营销
的各个部门。

加和科技



公司简介及核心优势

• 公司历程

加和科技自2014年成立以来，已获得“专精特新”和“高新技术企业”等荣誉，并拥有31项专利申请及33项软件著作权。

公司在中国率先实施视频媒体的程序化定量返还（PDB），并在2016年完成A轮融资，投资者包括华映资本和数智匠人。2019年，公司加

入MMA China并担任“广告程序化协议小组组长”，进一步巩固行业地位。2020年，公司在用友产业投基金的领投和澄志创投的跟投下

完成B轮融资，为未来发展提供了新动力。

数字化能力建设里程碑



公司简介及核心优势

• 企业文化

使命

把智能营销带给每一个营销人

愿景

成为业界知名的C端数据服务商

价值观

创新、务实、守信、积极



公司简介及核心优势

• 企业实力

全域平台连接

与阿里、京东、抖音、腾讯等主流营销平台
实现数据对接，获得多平台ISV认证

同源ID整合能力

全渠道ID化，提供多终端、多设备、多渠
道、多平台的C端数据同源整合计算

已构建完善的C端数据接入和数据分析底层能力

全链路数据安全应用能力

基于隐私计算能力，在数据采、存、
通、用全链路安全合规，符合国内、
外法律法规要求



公司简介及核心优势

• 核心产品/服务

数据分析报告服务-赋能营销战略、策略到执行

数据分析

一站式品牌程序化智能营销管理平台

广告投放

品牌电商效果分析

ReachMax

更安全更高效的实现跨渠道广告到电商销售效果检验，优化媒体渠道投入和
营销效果

品牌区县市场渗透测量和应用

首创“品牌区县渗透度”指标体系，让品牌可以更准确认知区县市场，挖掘、找
到并精细化地调整目标区域市场的营销策略

品类洞察分析

运用C端数据洞察品类动态，精准定位市场需求

……

以ReachMax平台为产品核心，提供广告计划、投放管理、效果评估、数据
管理、素材管理等服务，帮助企业实现多渠道智能化、系统化的营销管理



公司简介及核心优势

• 五大核心优势

用户规模

持续构建“C端大数据
通路”，与国内TOP50 
APP合作，服务覆盖所
有在线设备ID

行业标准参与

深度参与工信部信通院
和中广协主导的营销系
统标准制定，是广告监
测SDK标准的三家服务
商之一

数据平台连接

已实现跟阿里、京东、
抖音、腾讯等主流线上
营销平台的数据对接，
并取得多个平台的ISV
身份

已推动数十个知名APP
在消费者协议中，将
“加和（北京）信息科
技有限公司〞纳入第三
方数据共享合作伙伴列
表

隐私协议合作 行业实践领先

与日化、美妆、食品、
酒水、饮料、医药、零
售行业的多家世界500
强企业建立了长期的战
略合作伙伴关系



数字营销领域突出成绩

首创“品牌区县渗透度”指标体系

加和科技首创“品牌区县渗透度”指标体系，让品牌可以更准确认知区县市场，挖掘、找到并精细化地调整目标区域市场的营销策略。

• 数据分析

四大区县市场认知和测量服务

人群洞察X转化优化市场潜力X品类分析 广告资源X效果优化 广告效果X销售增长

基于“品牌渗透度”指标体系，
为品牌目标区县市场进行分级，
并提供差异化品类营销策略

基于区县下钻数据分析，了解
区县消费者人群画像，洞察市
场消费机会点

基于智能地域判定，实现区、
县市场精准化、差异化触达

广告人群归因效果检验，辅
助品牌人群流转分析，诊断
区县生意变化

✓ 区县市场投放推广策略✓ 品牌潜力区县市场诊断
✓ 区县市场品类差异化策

略

分
析
主
题

✓ 区县市场消费者洞察及销
售转化策略分析

✓ 区县市场广告投放与电
商销售归因分析

分
析
服
务



数字营销领域突出成绩

• 优秀案例——重塑区县市场战略，促进销售增长，加和助力某健康品牌集团，深化区县市场洞察，数据驱动营销革新

首创区县级品牌渗透度指标
体系利用C端数据建立从
“推广”到“销售”的关键
指标

区量级品牌测量
指标 7个

在120个目标区县市场中，
找到了7个主力区县市场

7个
在120个目标区县市场中，
找到了7个高潜市场

案例概述
某中国知名健康品牌上市集团面临着传统市场经营模式的局限性。由于缺乏对区县市场深入的理解和有效的数据支持，品牌在制定和执行区县市场营销策略时遇到了挑战。为
了提升市场渗透率和销售业绩，客户和加和科技合作，希望通过建立一套有效的指标体系，来检验推广对销售的影响，以实现品牌在关键区县市场的增长潜力挖掘和市场策略
的精准调整

挑战一
区县市场认知存在空白和盲区，难以有效制定市场营销策略

解决方案一
建立完整的区县分级数据技术路径，基于加和科技积累的20亿+网民设备数据库，形成常驻网民数
据包，覆盖2800+中国区县

挑战二

现有数据样本小、颗粒度粗，无法全局了解和测量企业营销投入与市场销售表现

解决方案二
利用多平台（如抖音、京东、阿里巴巴）ISV资质，进行多渠道平台ID同源计算，量化品牌推广和
渠道销售的相关性

挑战三

需要一套检验营销推广影响销售的过程性指标体系，以更好地调整区县市场业务策略布局

解决方案三

关键标签加权，形成区县分级指标，建立“区县级品牌渗透度”指标体系，实现区县推广和渠道销
售的量化分析

挑战四

缺乏对区县市场进行有效量化分析的工具和方法

解决方案四
进行区县市场分级及策略输出，形成五大类型市场（主力市场、高产市场、高潜市场、低潜市场、
低产市场），帮助品牌找到高潜区县市场，并优化不同市场的营销策略



数字营销领域突出成绩

品牌电商效果分析

加和科技为品牌提供更安全更高效的电商归因分析服务，实现跨渠道广告到电商销售效果检验，优化媒体渠道投入和营销效果。

• 数据分析

三大品牌电商效果分析服务

品牌广告投入转化
效果诊断

分
析
主
题

分
析
服
务

品牌广告效果深度分析与
营销优化策略

达人投后效果评估

✓ 内容多触点组合策略
✓ 人群资产投入策略
✓ 内容素材优化策略
✓ 产品组合推广策略
✓ 区域市场推广策略

✓ 分渠道电商转化诊断
✓ 分资源点位电商转化诊断
✓ 分人群电商转化诊断
✓ 分市场电商转化诊断
✓ 分素材电商转化诊断

✓ 达人种草有效性评估

提供标准化的诊断分析报告，帮助品牌了解
品牌广告到电商平台的转化效果

基于下钻数据分析，从多维度视角，洞察、
分析、优化品牌营销策略

基于达人的画像数据+评论数据，让达人营
销贡献可量化、可评估



数字营销领域突出成绩

• 优秀案例——提升天猫旗舰店转化率，加和助力某国际日化集团媒体渠道策略革新

强化10%高转化渠道，转
化率为3.77%，优先预算
分配

10% 7%
优化7%低效渠道，平均转
化率0.09%，考虑调整或
淘汰

70%
处理10亿PV数据量级数据
分析时效提升70%

案例概述

某国际日化集团，通过程序化和直投方式覆盖数十家媒体，希望精细化地评估，各媒体渠道对天猫旗舰店的转化效果，以指导媒体选择和预算优化

挑战一

面临多采买方式下媒体渠道转化效果的科学归因分析不足

解决方案一

采用多触点归因模型，对广告曝光后在天猫购买的消费者进行归因分析，锁定高效/低效的媒体渠道
组合

挑战二

分析效率低阻碍了营销策略的敏捷调整与实时优化

解决方案二

实时云计算技术实现对10亿量级数据的快速归因分析，便于客户及时调整营销策略

挑战三

需在法规框架内合规处理消费者广告与电商行为数据

解决方案三

通过协议或授权合规获取数据，并使用隐私计算技术，确保客户数据安全



数字营销领域突出成绩

ReachMax：一站式品牌程序化智能营销管理平台

提供广告计划、投放管理、效果评估、数据管理、素材管理等服务，帮助企业实现多渠道智能化、系统化的营销管理。

• 广告投放

广告计划 广告内容 广告流量 大数据应用 效果分析

多数据源管理
一站式对接行
业主流数据应
用服务，实现
广告的反作弊、
目标人群定义

多模型组管理
模型覆盖多层
级优化需求：
广告费用控制、
TA Reach提升、
多维度ROI提
升

广告预算规划
通过海量历史
数据和媒体用
户分布，提供
更具竞争力的
广告计划

业务流程管理
可根据品牌主
需要，对接企
业内部相关系
统，实现业务
线上流转

内容发布管理
集内容流转、
内容适配、内
容审核于一体，
适配数百个主
流广告点位

广告内容分析
包括广告内容
构成、内容转
化效果、用户
对内容评价等
多维度分析

公域流量对接
数百个广告点
位一站式对接，
百万级QPS，
支持PDB、PD、
PMP等多种模
式

自有流量管理
支持客户自有
的线上平台流
量对接管理，
如微信小程序、
APP、官网

广告用户分析
支持设备ID采
集及多维度的
界面化数据打
包分析应用

转化效能分析
分析程序化广
告投放曝光人
群在天猫、京
东、抖音等平
台内的多种转
化指标



数字营销领域突出成绩

• 优秀案例——促进线下销量增长，加和助力某国际日化快消集团区域营销

在PD模式下，各区域Reach
（触达）平均提升8-12%

7-10%
在PDB模式下，各区域Reach（触达率）平均
提升7-10%

案例概述

某国际日化快消集团，面临线上广告投放与线下销售策略同步的挑战。他们希望和加和科技合作，解决地域定向的滞后性和不准确性问题，向特定区域的目标人群展示产品信
息和利益点，以促进销量增长

挑战一

人群差旅行为导致地域定向滞后，DMP数据库更新频率不足，影响地域定
向准确性

解决方案一

通过海量的大盘数据和算法能力，计算出常驻省份标签，以更准确地识别目标人群的常驻地

挑战二

媒体方与DMP方在人群定向上存在地域差异

解决方案二

加和的常驻地标签能够提供更及时的地域定向信息，减少因数据滞后造成的投放偏差。针对媒体方与
DMP方在人群定向上的地域差异，加和将计算出的常驻地标签应用于广告投放的各个阶段，确保媒体
方和DMP方的地域定向一致性

8-12%



数字营销领域突出成绩

通过隐私计算提升数据全链路安全合规及营销效率分析

由中国信息通信研究院和中国通信标准化协会大数据技术标准推进委员会（CCSA TC601）共同组织的2023大数据“星河（Galaxy）”
案例征集中，阿里妈妈与加和科技合作项目——“基于隐私计算的广告跨域营销追踪和全域资产分析落地实践”， 入选为【数据要素流
通方向】优秀案例。

阿里妈妈联合加和科技共同探索数据安全与用户隐私问题的创新实践。在隐私计算技术上进行深入合作，利用SDH营销隐私计算平台，
基于加和科技的平台广告投放数据和品牌私域数据，以及阿里妈妈的电商转化数据、平台营销投放数据和人群标签数据，实现营销中的数
据要素流通和数据价值挖掘，并在数据处理、投放优化、效果衡量流程中，严格保障多方数据的隐私安全和数据合规，解决实际营销中，
跨域用户识别、多方数据流通计算、多方联合建模、广告效果归因衡量等业务痛点、难点问题。

该项目提出了一套创新解决方案，即基于隐私计算技术的跨域广告投放效果追踪和全渠道用户资产分析，是广告行业主动探索数据合规、
用户隐私安全的应用实践，也是隐私计算技术在广告行业中数据要素流通的创新性应用。目前已服务覆盖美妆、食品、饮料、日化等行业
标杆品牌，营销分析效率大幅提升，为商家预算的合理分配提供有力参考，形成“投放→引流→增长→投放”的良性循环。

• 数据安全新高度



数字营销领域突出成绩

新华网官方报道 链接：http://www.xinhuanet.com/2023-12/19/c_1212317433.htm



作品填写说明

• 合作客户

加和科技与多家世界500强企业建立了长期的战略合作伙伴关系，服务行业涵盖快消、日化、汽车、食品、医药等多个领域。

……

客户代表
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