
燃茶×孙阳：生活不苦，燃茶回甘

⚫ 品牌名称：元气森林

⚫ 所属行业：饮料

⚫ 执行时间：2023.10.10-10.15

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

案例视频

https://v.qq.com/x/page/j3538sn8yfk.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.qq.com/x/page/j3538sn8yfk.html


营销背景

1.随着夏日结束进入秋季，区别于运动饮料/气泡水，让好喝不苦
的无糖茶饮燃茶，保持淡季不淡，挖掘精准场景（如暖饮场景）

2.结合艺人（孙阳电影余热）来扩大传播，提升认知，助力辅市
后的转化

3. 通过该项目使品牌形象深入，引发情感共振，让消费者在无糖
茶饮场景中，知道燃茶——想到燃茶——想喝燃茶



营销目标创意核心洞察

TA洞察 不爱“吃苦”的年轻人，真的可以喝“无糖”吗？

他们有哪些特质？

年轻人不爱喝纯茶
年轻人自然也不爱“吃苦”

核心TA——30岁以下的年轻群体

嘴上说戒糖
味蕾却很诚实

可以买纯茶
但是为了花式混搭做饮品



营销目标

作品中的他 粉丝眼中的他

痞帅气质

马仔VS纯爱战神（反差感）

拿捏港仔反派氛围感

内娱活人 在线打假

娱乐圈真性情 有事没事直播唠唠嗑

宠粉 他是认真的（串珠手链）

围绕孙阳电影余热的传播大事件创意
创意核心洞察



策略与创意

1. 找到适合品牌气质的艺人：

沉淀自己，用作品说话的孙阳，与“纯粹不张扬，内心有着不服输的坚持” 的品牌人像高度契合；并深度
挖掘孙阳戏里戏外的人设和特质进行创意发散，成为燃茶回甘体验官

2. 精准的电影余热洞察：

创意的出发点是蹭孤注一掷热度，形成品牌的创意事件！于是我们复原孤注一掷场景，放大艺人关于“逃
跑”的故事，在「生活不苦燃茶回甘」的大主题下延展故事性的场景

《放跑生活的人质》
结合电影场景，类比生活场景里面对压力时

燃茶将你从生活各个维度的人质里放跑
找到0卡轻松无负担、不被生活绑架的回甘之路

场景可戏剧化处理为跟踪/绑架场景，孙阳还原电影角色cos阿才解救

创意阐述



执行过程/媒体表现

1 0 . 1 9 ～ 1 0 . 2 0 1 0 . 2 0 - 1 0 . 2 7
传播周期

艺人动作

Big Day 长尾延续期

品牌动作

外围动作

Slogan #生活不苦燃茶回甘#

转发艺人微博，官宣合作+TVC上线

TVC官宣
品牌发起抖音挑战赛

先发KOL参与品牌挑战赛

全国热搜冲榜
各圈层KOL分发TVC

直发TVC

发布变装视频，leading品牌挑战赛

圈层KOL跟风参与
剧情号/变装号/美食达人花式种草产品

承接粉丝流量，发起粉丝UGC活动
孙阳独家物料发布，持续运营粉丝流量

承接粉丝流量，发起粉丝UGC活动

孙阳超话粉丝晒单，持续产出UGC

与品牌官博互动，留言评论微博

持续投放信息流，增加艺人曝光



执行过程/媒体表现

项目亮点-品牌物料强势曝光，成功借势孙阳助力KPI超额达成

• 孙阳官博互动超45万，品牌物料全网累积曝光超百万。
• 全网整体曝光超2.4亿，达预估曝光的120%



执行过程/媒体表现

项目亮点-微博热搜冲榜制造声量高点，全网话题曝光超2亿

• 微博TAG#孙阳发型#最高到达全国榜&文娱榜26位，在榜时长超1.9小时。
• 热搜冲榜期间累计投放百万粉大V共14个，黄v金v50+，KOC累积300+。品牌内容持续占据

热搜TAG的热门&实时页面，曝光量超200万



营销效果与市场反馈

项目亮点-品牌官宣日，双微指数显著提升

• 微博指数
品牌官宣当日，关键词“孙阳”的微指数相较前日

提升25%以上，为本次传播周期内指数峰值。
关键词“孙阳”与#生活不苦燃茶回甘#、 #你完

全讨厌不起来的反派角色#等品牌/热搜话题关联度高，
艺人引流效果显著。

• 微信指数
官宣当日，关键词“燃茶”的搜索指数为该词条微

信指数历史最高值，达126w；
以视频号为来源的指数数据，单日环比增长16万%

以上，视频号投放对私域传播的加持效果显著。



营销效果与市场反馈

项目亮点-二创/晒单UGC全面覆盖Social主阵地，品牌词达成搜索占位

大量粉丝针对本次品牌物料（包含tvc、kv等）进行二改二创、以自来水的形式进行扩散发酵，
抖音评论区触发“燃茶”相关搜索小蓝词比例高



营销效果与市场反馈

项目亮点-二创/晒单UGC全面覆盖Social主阵地，品牌词达成搜索占位

在品牌官博、传播主话题页、以及孙阳超话内，涌现大量UGC发布晒单内容，博文篇数累积
总数超300，总互动5000以上



营销效果与市场反馈

项目亮点-二创/晒单UGC全面覆盖Social主阵地，品牌词达成搜索占位

各类粉丝自发内容全面渗透小红书平台，涌现大量晒单帖+安利帖，小红书平台笔记总数破
200+，总互动3000+




