
德国马牌轮胎CC7新品上市短视频营销

l 品牌名称：德国马牌轮胎

l 所属行业：汽车后市场

l 执行时间：2023.03.20-07.30

l 参选类别：短视频营销类
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营销背景

品牌传播背景：
延续德国马牌轮胎第6代产品的成功，基于中国车主的驾驶习惯，全新推出了第7代产品德国马牌
ComfortContact CC7 轮胎。作为一款具有出色静音舒适驾乘体验的轮胎，在3月31日上市之际，
如何快速建立产品的差异化认知，让更多年轻消费者为产品点买单，是亟需解决的问题。

3月31日亦是出游好时节，德国马牌希望借此时节，向用户着重介绍品牌ContiSeal自修补科技技
术，为用户建立选择带有ContiSeal自修补科技的轮胎，便可出行无忧，自在享乐的产品印象。

营销挑战：
通过品牌消费者数据分析，年轻车主已经成为后市场的绝对主力军，同时德国马牌轮胎也在近两
年逐渐建立年轻、科技的品牌形象，如何在此情况下助力产品推广并进一步沟通中国市场的年轻
消费者。
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营销目标

产品层面

• 通过campaign创意， 清晰地沟

通CC7产品卖点， 塑造鲜明的产

品特点；

• 通过campaign创意，清晰地沟

通ContiSeal科技技术利益点，

如何解决车主出行痛点；

• 借助活动持续塑造高端、 年轻

化的品牌形象 ；

• 强化“德国科技”的品牌基因； 

• 通过目标受众精准分析和触达，

提高产品转化率；通过内容种

草，带来长效转化 ；

3

品牌层面 转化层面



策略与创意

创意策略：
此次上市活动中，在深度调研真实车主的生活态度、用车习惯和高频的用车场景后，协同品牌最
终决定以“从用户的视角讲体验”的开创性策略，去建立与年轻用户的沟通。 

CC7轮胎
从产品受众人群兴趣出发，携手职场新人、都市青年、新晋父母三大领域的头部KOL共创创意内容，
无论是系列TVC，还是Social海报，皆以场景化的方式还原真实用车习惯，撬动年轻用户的共鸣痛
点，同时传递产品“平稳”、“静音”、“舒适”的核心终端利益表现，和鼓励当下车主在前行
的道路中以不躺平的姿态舒享美好时光的生活理念，并通过官方打造的热度话题和多类型多元化
KOL矩阵的协同引爆，最终在多重媒介渠道实现了品牌与产品的口碑积累和高效的销售转化。 

ContiSeal自修补科技
通过深度洞察真实车主的出行扎钉痛点，还原用户真实出行中的轮胎扎钉场景，传递ContiSeal自
修补轮胎防扎钉，出行重要时刻不怕耽误事的核心概念。同时，德国马牌在用户基数庞大的抖音
平台发起众测活动，通过KOL和真实用户共创内容的传播方式，最终实现千万级的曝光及互动量，
进一步扩大品牌产品传播范围，有效实现促销转化。
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策略与创意

5Campaign KV



策略与创意

创意亮点1 - KOL共创CC7系列视频，趣味风格触发场景共鸣：
德国马牌突破性采用系列短视频形式传递产品势能，拆解产品科技功能，借势KOL影响力，实现破圈增长。系列创意视频
基于产品人群洞察，根据CC7轮胎适配的主流人群，定位出职场新人、都市青年、新晋父母三大人群，并携手与人群匹配
三位头部KOL共创演绎，从三大人群的真实生活场景出发，构建出多人多面的驾驶痛点，以戏剧性反转形式诠释产品科技
功能，占领用户心智，传递产品“平稳”、“静音”、“舒适”的核心终端利益表现。KOL在影片中延续自身短视频平台
的人设，并通过优异的演技为剧情增色，最终借势KOL的影响力和粉丝中的良好口碑，为品牌实现破圈增长。
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都市青年篇：https://v.qq.com/x/page/h3540hqm6dv.html
新晋父母篇：https://v.qq.com/x/page/i3540d1tpgb.html
职场新人篇：
https://page.om.qq.com/page/Oe9jPKUGxA74UEKGlKEGxZ0w0?&isFromJump=1&url_from=share&second_share=0&share_from=copy

https://v.qq.com/x/page/h3540hqm6dv.html
https://v.qq.com/x/page/i3540d1tpgb.html
https://page.om.qq.com/page/Oe9jPKUGxA74UEKGlKEGxZ0w0?&isFromJump=1&url_from=share&second_share=0&share_from=copy


策略与创意

创意亮点2 - 紧跟洞察深挖痛点，场景化构筑ContiSeal黑科技系列短片：
延续系列短视频形式，对用户出行遇到轮胎扎钉时的真实痛点进行拆解，以场景化的方式呈现产品科技亮点。系列视频内
容从用户真实生活出发，聚焦真实出行场景，并关联产品的直接利益点，在趣味风格的基调上，采用前后反转的戏剧性形
式呈现创意内容，轻松破解用户出行时的扎钉困境。视频中还创新性地加入了动画元素来展现ContiSeal扎钉后能快速密封
的自修补能力，同时动画形式呈现扎钉细节能帮助用户深度理解产品的技术亮点，进一步植入产品科技化印象，并激活潜
在用户的消费心智。 
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此处截图仅示例三条
求婚篇：https://v.qq.com/x/page/n3540qnv2vt.html
考试篇：https://v.qq.com/x/page/k3540o8uunt.html
出差篇：https://v.qq.com/x/page/r3540py8mu5.html
约会篇：https://v.qq.com/x/page/c35414ewiyd.html
出行篇：https://v.qq.com/x/page/o3541ozri5t.html

https://v.qq.com/x/page/n3540qnv2vt.html
https://v.qq.com/x/page/k3540o8uunt.html
https://v.qq.com/x/page/r3540py8mu5.html
https://v.qq.com/x/page/c35414ewiyd.html
https://v.qq.com/x/page/o3541ozri5t.html


策略与创意

创意亮点3 - 创意海报持续驱动声量，深化赋能产品舒适表现：
创意海报延续职场新人、都市青年、新晋父母三大视频主题，表现形式上融合创意插画与真实场景，从人群生活中洞察
“舒适”共通点，增强创意的说服力，可在传播渠道中有效对话真实用户圈层，直击三大人群从生活串联到出行的核心驾
驶需求，深度植入产品“平稳”与“静音”的舒适印象。
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策略与创意

创意亮点4 - 抖音发动【自修补不误事】挑战赛，多端联动全面引流：
品牌在抖音发起 #自修补不误事# 全民众测任务，拉动6大腰部KOL和30位KOC全情参与，以消费者视角发布ContiSeal轮
胎真实体验视频，并引导其他用户参与视频创作，共同创建内容传播矩阵。此外，B端零售商也积极参与本次活动，从专业
角度深度解读ContiSeal自修补科技。在多重激励机制的加持下，本次抖音活动吸引了5000+用户参与视频创作，共收获了
60,000,000+的曝光量及互动量，开创性实现了全民共创内容的热潮，而多端同步渗透的传播策略，在全面打通真实车主
圈层的同时，也为品牌抖音阵地带来长期有效的用户曝光。
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策略与创意

创意亮点5 - 官方话题抢先造势 协同构建KOL矩阵：
官方发布#CC7舒适体验官#话题，提前铺垫产品舒适驾乘体验，结合目标人群、使用场景及创意视频内容，从生活、旅行
及亲子等关联领域选取KOL组建传播矩阵。腰部KOL率先预热，紧扣话题营造平台舒适“语境”，上市期时头部+腰部KOL
双管齐下，以真实体验传播产品科技功能和终端利益表现，并同步增设多重福利机制，引导真实用户成为舒适体验官，共
同引爆话题讨论，并持续积累用户口碑，传递真实产品力，最终#CC7舒适体验官#话题在主流媒体平台形成了影响力事件，
话题在多平台受到广泛用户参与，话题阅读量达到9,000,000+。
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执行过程/媒体表现

CC7新品上市
媒介策略 - 双维度投放精准触达 多重媒介渠道全面覆盖：
产品及人群双维度细分投放，精准触及目标群体，以聚焦抖音平台为首，并同步布局多种媒介渠道，聚合全方位流量，以
视频形式全面辐射多元用户群，有效做到多人多面精准沟通；最大化借势KOL，共创产品内容生态，合理运用品牌数据资
产，实现投放精细化操作，持续蓄热活动声量，最终实现了曝光量超80,000,00+，点击量超2,000,000+的有效结果，高效
提升销售转化。
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执行过程/媒体表现

ContiSeal活动营销
媒介策略 - 聚合多媒体渠道流量 定向投放精准触达：
活动中灵活运用平台大数据，连接目标人群，精准定位自修补轮胎车主及其潜在用户，整合多渠道及创意内容，打造全栈
式媒体投放矩阵，以高效传播模式，全面覆盖用户通用媒介渠道。多平台持续触达目标客户的投放策略，截至目前为止为
品牌及产品带来全平台超35,000,000+的互动曝光，最终收获高质量传播数据效果。
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营销效果与市场反馈

营销效果

• 此次项目整体曝光量超235,000,000+，点击互动量超4,500,000+，其中在主流社交平台中围绕#CC7舒适体验官#话题形成影响

力事件，话题在多平台受到广泛用户参与，话题阅读量达到9,000,000+，ContiSeal黑科技抖音挑战赛的曝光量也达到

65,000,000+，引发全民任务热潮，整体活动互动量超350,000+，为用户普及科技知识的同时传播品牌产品利益点，树立优秀品

牌形象，并借势KOL影响力实现破圈增长；

• KOL优异的演技表现为系列短视频增色，同时与KOL谈判以其自己的人设产出内容，丰富传播素材并在其短视频平台的粉丝中形

成良好品牌印象；KOL本身的原创内容也是突破以往硬核解说，围绕驾驶体验来体现产品力，并且KOL真正参与到话题创作与互

动中，配合传播主题建立产品真实口碑。
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