
C咖携王一博，引爆全域精准护肤

l 品牌名称：C咖

l 所属行业：美妆/护肤类

l 执行时间：2023.12.04-12.31

l 参选类别：明星/达人营销类



项目资料



营销背景

美妆护肤行业背景：

中国护肤品市场已是千亿级的成熟市场，历经超20年迭代，在2021年已经进入“功效护肤”的阶段，消费

者在选购护肤产品的时候已经不仅局限于补水保湿，更对清洁、祛痘、美白、修护、嫩肤、舒缓等细分肌肤

问题，消费者更希望购买有针对性的功效解决方案。

面膜是护肤品类市场规模最大单品类，随着国内品牌白热化竞争和工业化升级，贴片面膜由10元/片，已变

成近年约1元/片，有效成分不足10元/kg，“概念性添加”和同质化产品占据主要市场。而近年次抛面膜兴

起，同时衍生“一次用不完”的浪费情况。近年彩妆行业创新产品层出不穷，对比之下，护肤行业显得墨守

成规。

年轻消费者层面，随着消费品质升级，功效需求日益精细化，消费者更关注细节肌肤问题，同时他们对追求

个人精神需求日益提升，目前市场上普遍面膜产品无法很好满足他们感性的精神需求。



营销背景

品牌现状：

C咖品牌于2021年3月正式运营，是一家专注科研创新的精准功效护肤品牌，致力于

深入研究中国人肌肤问题，打造更适合国人肌肤的功效修护产品。已自建了兼具研发

及功效检测双重功能的皮肤研究中心、实验室，采用30w级GMP标准洁净车间，专研

灌装设备，保证高品质的产品交付标准。在技术端，C咖品牌与国内最顶级科研机构

联合开发出C咖独家促渗技术nanospc，该技术在实验论证出可让功效成分透皮率提

升超过100%，让功效更好地在肌肤中表达。在产品端，C咖通过自主创新的面膜品

类“C咖小罐膜”和洁面品类“C咖双管洗面奶”，通过差异化的产品形态和沟通方

式，快速获得市场认可，并在面膜赛道和洁面赛道均取得前3和可观的销售体量。



营销背景



营销背景

C咖小罐膜（面膜） 产品特性：

C咖对面膜进行创新， 在功效需求上，回归面膜的初心“精华”，用

超越精华的成本打造面膜，做到有料有效；在精神需求上，结合潮玩、

彩妆等特性，自主设计的独特有颜造型，还规避涂抹面膜大罐不方便、

二次污染、易浪费的弊端，将颜值趣味与实用性完美结合。C咖小罐

膜配方已经升级到3.0配方，更加入独家促渗技术nanospc，大幅提

升功效成分进入肌肤，让功效更好呈现给消费者。小罐膜这一创新面

膜解决方案，有别于市面上其他类型面膜形态和沟通方式，一小罐，

一大字，一功效，快速、精准、解决肌肤问题。



营销背景

C咖官宣新代言人@王一博，传达C咖小罐膜核心产品价值“肌肤没状态，一罐快狠准”



营销目标

营销目标：

• 品牌知名度提升

面向18-40岁女性，借助代言人进行破圈传播，大幅提升品牌知名度

• 心智抢占

品牌心智：精准护肤

      产品心智：肌肤没状态，就用C咖小罐膜

• 品牌认知树立

功效护肤的品牌认知



策略与创意

营销策略：代言官宣为中心点，将内容、平台、销售“线上+线下全域引爆”

• 核心内容打造→品牌认知

基于C咖小罐膜的“肌肤状态急救，就要用小罐膜”的这么一个精准、高效、且专业的产品价值，结合王一博

也是在各领域都展现了高水准的表现作为合作契合点，打造出“肌肤没状态 一罐快狠准”的的创意锚点，打

造出核心传播TVC；

• 线上线下全域曝光→圈层扩散

全新品牌TVC扩散，精准人群曝光：品牌内容，线上线下多维度曝光于扩散；

• 销售平台矩阵合力→销售转化

线上电商平台+线下连锁门店平台同期承接。



策略与创意

TVC创意洞察：

• 产品特性洞察

基于C咖小罐膜的“肌肤状态急救，就要用小罐膜”的这么一个精准、高效、且专业的产品价值，结合王一博

也是在各领域都展现了高水准的表现作为合作契合点，打造出“肌肤没状态 一罐快狠准”的的创意锚点，打

造出核心传播TVC。

• 一般消费者洞察

当今消费场景下，广告和信息接收量极大，消费者已经出现不同情况的视觉审美疲劳，需要更直接地表达产品

差异化特性。

• 粉丝洞察

对于该已有数十个代言人的艺人，其粉丝对商务合作、TVC等内容已经耳熟能详，粉丝已不只是看他“帅”，

更希望看到更多新、奇、特的不一样。这些新鲜事物才能激化粉丝关注的热情。



执行过程/媒体表现

年轻人喜欢新鲜事物，更享受即刻的快感；遇到肌肤问题绝不拖拉，需要快狠准的解决方案。因此C咖小罐膜TVC以“一罐为一

功效”为创意锚点，以简短直给的小片形式植入7款产品，并借助王一博专业可靠的荧幕形象，输出“肌肤没状态，一罐快狠准”

的核心信息。

物料创意

突破王一博高冷形象，利用打响指
/甩手等干脆利落、有记忆点的动作，
建立“一罐快狠准”的关联，加深观
看印象。

外围话题

贴合王一博形象和产品特征，打造具有社
交属性的外围话题词#净欲系男神#，抢
占自然热搜，利用好奇心理驱动点击，
有效增强品牌曝光。

独特美术

TVC色调选择和C咖小罐膜产品强相
关的多巴胺色系，画面与构图多为
居中对称，为TVC增添艺术性，获得粉
丝一众好评。

传播原点——极具差异化的创意TVC   https://weibo.com/5492443184/NvGpOfANm

 https://weibo.com/5492443184/NvGpOfANm



执行过程/媒体表现

调度粉丝UGC

通过品牌自媒体宣发，带动粉丝
UGC二创物料、晒周边和产品等，
让粉丝持续与品牌进行互动，维系官
宣热度

强化产品认知

利用代言人数条ID权益为电商引流，赋
能销售；同时借助物料二创gif、色感
小游戏等形式，加强代言人与不同小罐
膜产品之间的关联，建立代言人同款
的标签

与粉丝建立共鸣

自媒体化身“追星号”，日常通过分
享周边、晒杂志、追日程等形式与粉
丝高频互动，建立起亲切活泼的追
星女孩形象，进一步将王一博粉丝
转化为品牌粉丝

传播内圈——承接代言人全新TVC进行粉丝触达



执行过程/媒体表现

传播中圈——联动美妆垂直KOL聚焦产品种草

通过100位抖音和小红书的美妆垂直KOL的开箱图文、视频，带出代言人官宣礼盒，并承接“肌肤没状态一罐

快狠准”的产品价值，逐一讲解不同小罐的对应功效，进一步深化品牌和产品的认知。



执行过程/媒体表现

微博+多个APP同期曝光

以粉丝活跃的微博为投放主阵地，官宣当天达到流量顶峰，
登榜当天商业话题Top1

选择性投放QQ音乐、微博开屏、朋友圈广告及手淘开屏，
精准触达人群，实现千万曝光；选取娱乐账号，美妆垂直账
号进行投放，CPM<2，带来高效曝光

线下曝光全包围

联合线下快时尚连锁（KKV/调色师/屈臣氏）全国超2000
家门店同期进行宣发，强化建立C咖是王一博代言的功效型
护肤品牌的心智。同步开设品牌限时快闪店和数十家全门店C
咖代言人装修，结合精准护肤小游戏、品牌专场美丽课堂等
消费者互动，贯彻“肌肤没状态 一罐快狠准”的核心信息。

传播外圈——线上下线同期宣发，拉动品牌认知



策略与创意

全国线下大屏同期集中式上刊

超400块线下大屏+地标广告+超2000块门店LED屏幕，官宣当天同步上刊，2023年新宣代言护肤品牌中最

大线下覆盖度

传播外圈——线上下线同期宣发，拉动品牌认知



营销效果与市场反馈

项目效果：

1、7天线上曝光超10亿，勇攀新宣代言声量Top1，强化泛大众对C

咖品牌与产品功效的认知

#肌肤没状态 一罐快狠准#

微博阅读量超4亿，讨论量201万/互动量882.2万/原创量7万

#王一博C咖品牌代言人#

微博话题阅读量超5亿，讨论量190万/互动量924.8万/原创量12万



营销效果与市场反馈

TVC播放5天播放超2000万次：

《肌肤没状态 一罐快狠准》TVC微博总播放数超2000万次，

转发超100万，点赞超330万。

2023年新宣代言护肤品牌中最大线下覆盖度：

400+块线下大屏、2000+块渠道门店LED、数十家连锁门店

（KKV/调色/屈臣氏）代言人物料装修等线下广告触达人车流量

总量超2000w。

2、官宣广告线上线下带动认知，产品登顶功效型护肤榜，实现品牌声量销量双丰收



营销效果与市场反馈

3、带动全渠道品牌长线增长20%：

• 天猫、抖音引流及转化效果显著，实现涂抹面膜

的全功效榜单占领；

• 天猫官宣期首日霸榜美容护肤行业、涂抹面膜总

榜单TOP1，官宣首日总销量破1000万；

• 全渠道品牌人群资产100%增长；

• 官宣带动C咖品牌天猫、 抖音、京东、KKV等线

上线下全渠道业绩综合长线增长20%，夯实品牌

功效型护肤定位。


