
微博热点伴随

l 报送公司：微博

l 开发时间：2023.01

l 参选类别：年度最佳数字营销服务工具



简介

哪里有热点，哪里就有流量。但是，热点流量稍纵即逝，很多品牌无法及时抓住。

• 如何「有效」追热点？

• 从热点流量到品牌流量，品牌和平台需要做什么？

• 如何保证热点的「确定性」？

面对高质量且有商业价值空间的高频热点事件，如何有效帮助品牌借势热点&用足热点，成为品牌营销关键。

应对上述营销痛点，微博于2023年一季度开发上线整套解决方案，即【微博热点伴随】系列产品工具

Ø 通过平台实时热点监控和分类系统，可以高效通过历史与近期热度的动态情况，完成上榜事件的预估，从而当热点引爆上

线时，第一时间完成品牌信息植入，将热点流量转为品牌流量；

Ø 结合品牌客户优质传播素材，热点内容与品牌内容形成有效联结，最终完成热点兴趣用户与品牌的共情，实现品牌资产的

积累和沉淀；

开发背景

开发时间、核心目标及使用群体

【微博热点伴随】系列产品工具 简介



使用说明

微博热点即用户关注度的一面镜子

狂飙大结局后一天(18小时）：

69个热搜； 

整个周期主话题讨论量18亿

剧综热点：狂飙

520等节日，讨论度高、热搜上榜不断：
520上榜70+；总在榜8000+min
Tiffany与#520礼物#强绑定，借助热
点达到品牌曝光需求

节日热点：520赛事热点：世界杯

时装周期间截止2/28：

56个衍生话题上榜；

霸榜共16000+min；

行业热点：时装周

世界杯热搜全程引爆：

共3330个热搜； 

全网讨论量2.68亿

3330个
热搜登榜

全程爆点热搜

相关话题
阅读量

3527亿

31个



使用说明

借东风：将热点流量转化为品牌流量

热 点 借 势

热 点 伴 随

影视剧综 | 自有/外部IP |  赛事 | 节日…

热 点 造 势

B i g d a y

  新 品 发 布 会 | 明 星 官 宣    



使用说明

热点伴随
精选 | 包圆独占/包圆 | 轻享版

正文页banner | 点赞特效  

KOL/KOC/普户
围观参与
主动搜索

上榜
引爆&破圈

明星事件

影视剧综

体育赛事

ACGN

行业事件

节日节点

品牌bigday

海量曝光机会

热点借势营销模型

如何高效借势热点，将热点充分转化为品牌流量？

微博热点 全域伴随产品

视频伴随
无声版前贴片 | 背景 磁贴 | 跟投  



使用说明

1

适合自有IP、赛事、节日、社会热点等大事件，品牌快速借势传播

上榜明确，精选内容热度高/内容相关性强
热点伴随精选，由运营前置沟通，更加定制化满足客户需求

运营加持，发酵更持久
上榜词投放后，运营持续发力，持续发酵热点内容，提升在榜时长和话题传播力

2

3 合作权益
标准版：海报/橱窗 + 第三条博文

高级版：标准版 + 小头图

热点伴随-精选



使用说明

热点伴随-包圆/包圆独占

广度覆盖，相关热点上榜后，即刻触发广告权益

节日、剧综、热搜密集爆发的热点事件，
品牌可实现高频覆盖，快速引爆品牌声量

投放更高效 覆盖更有保证
根据历史预估热点数量, IP相关热点上榜即刻触发品牌内容

合作灵活 支持不同预算客户
Ø 包圆独占：优先独占客户合作，采购数量等于保底总量，则一周内（或

周期内）所有相关热点，全部归此品牌
Ø 包圆：如采购数量小于保底总量，则周期内所有相关热点上够后仅支持

最高50%溢出

支持多客户
多客户售卖，按照热搜词上榜顺序，多客户轮番分配，直到客户购买组数
核销成功为止

1

2

3

4 合作权益
标准版：海报/橱窗 + 第三条博文



使用说明

热点分类
主推方向

精选 包圆独占 包圆

自有IP
（微博之夜） √ √

热点赛事
（世界杯） √ √

外部IP
（台网剧综） √ √

节日节点-大
（母亲节） √

节日节点-小
（龙抬头）

√

社会热点
（沙尘暴） √

热 点 造 势 内 容 伴 随 视 频 伴 随 深 度 触 达

不同分类的热点主推方向 平台工具精准度与效果说明

为保障热点伴随产品前期预估上榜词内容&个数，投放中确保客户营销内容与上

榜词内容的关联度，投放结束后第一时间可获得数据效果分析以及案例包装，多

个智能化后台协同共建热点伴随，全投放周期保障产品的准确度以及效果。



应用实例

1
纯甄x微博之夜：群星「决战」梅奔之巅，纯甄站在微博之夜「热度」之巅 

盛典IP+群星  见证火热出圈的名场面

破圈力｜以一条博文撬动内娱流量池        热点力｜以38个热搜提升纯甄品牌力        现场力｜以一场盛典抓住用户关注度

经典
案例

38个热搜

6个爆词热搜

123亿+伴随曝光

纯甄｜微博之夜全程热点伴随

纯甄｜收割微博之夜最热焦点

纯甄｜伴随热点话题曝光

#微博之夜#

#微博之夜百花齐放#

#刘亦菲胡歌坐一起# #微博之夜世纪同框#

#刘亦菲微博QUEEN#

#胡歌微博King#

数据来源:微博社交用户数据银行，截至2023/3/28  >> 



应用实例

1
纯甄x微博之夜：群星「决战」梅奔之巅，纯甄站在微博之夜「热度」之巅 

盛典IP+群星  见证火热出圈的名场面

破圈力｜以一条博文撬动内娱流量池        热点力｜以38个热搜提升纯甄品牌力        现场力｜以一场盛典抓住用户关注度

经典
案例



应用实例

1
纯甄x微博之夜：群星「决战」梅奔之巅，纯甄站在微博之夜「热度」之巅 

盛典IP+群星  见证火热出圈的名场面

视频链接：https://hd.weibo.com/senior/view/31611

经典
案例

https://hd.weibo.com/senior/view/31611


应用实例

2
优衣库x五一小长假：聚焦五一 3大热点流量，热点伴随深化产品认知

节日+电影  见证假期热点的多场景种草力

以微博热点打造品牌热点，助力优衣库“五一欢乐购” 场景化沟通用户热议，全面激发优衣库线上线下的购物热情

经典
案例

五一当天节日话题热搜上榜

#五一# #劳动节#

热
点
伴
随

第21位热搜最高
超154分在榜时长

第7位热搜最高
超213分在榜时长

引流品牌
定制话题页

社交数据洞察：

热点场景-1  借势五一劳动节「节日热点」汇聚全网关注 打造过节仪式感

众多热点汇聚的五一小长假

劳动节

旅游
出行

淄博
烧烤

疫情后
第一个五一

……

堵

电影档



应用实例

2
优衣库x五一小长假：聚焦五一 3大热点流量，热点伴随深化产品认知

节日+电影  见证假期热点的多场景种草力

以微博热点打造品牌热点，助力优衣库“五一欢乐购” 场景化沟通用户热议，全面激发优衣库线上线下的购物热情

经典
案例

众多热点汇聚的五一小长假

劳动节

旅游
出行

电影档

淄博
烧烤

疫情后
第一个五一

……

堵

热点场景-2 伴随五一电影档火热上映 借「电影热点」渗透假期观影娱乐核心场景

《人生路不熟》

《倒数说爱你》

《这么多年》

三部五一档热门电影合作

热点包圆

超26个自然热搜 品牌热点伴随

热点伴随

·········

超50小时 热搜累计在榜时长

热
点
伴
随

社交数据洞察：



应用实例

结案视频链接：https://hd.weibo.com/senior/view/31615

经典
案例

2
优衣库x五一小长假：聚焦五一 3大热点流量，热点伴随深化产品认知

节日+电影  见证假期热点的多场景种草力

https://hd.weibo.com/senior/view/31615


应用实例

3
丝塔芙x长月烬明：巧借大剧热点助力品牌增长

大剧+明星  见证流量的种草转化力

Ø 精准洞察到流量爆发，丝塔芙直接对多类型热

搜进行包断，包括剧情向、CP互动、明星宣发

向、热梗衍生向，丝塔芙都通过热点伴随进行

高效拦截和导流。

Ø 通过对热搜的有效分流和对热点流量的有效分

拣，实现品牌宣传+电商导流助推转化。

Ø 网友评论“被罗云熙的演技感动到哭，幸好有

小云朵，洗净泪痕安抚肌肤”，共情大剧爆点

和产品有效融合，体现社交种草强势转化力。

2023爆剧《长月烬明》热播期，丝塔芙借助热点伴随产品工具，占位多元热搜实现品牌强势曝光和社交种草促进转化。

经典
案例

包览热搜话题榜21个，累计在榜时
长达50H+，微博阅读增量19.5亿+



应用实例

结案视频链接：
https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzIxNTg2NA==.html?spm=a2hcb.playlist.page.19&playMode=pugv

经典
案例

3
丝塔芙x长月烬明：巧借大剧热点助力品牌增长

大剧+明星  见证流量的种草转化力

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzIxNTg2NA==.html?spm=a2hcb.playlist.page.19&playMode=pugv

