
短剧破圈，解锁跻身“爆款”的精品化路径

⚫ 品牌名称：和光雨露

⚫ 所属行业：小说短剧

⚫ 执行时间：2023.07.01-08.31

⚫ 参选类别：效果营销类



短剧市场规模（亿元） 主要平台及其市场份额

3.68亿

101.7亿

373.9亿

2021 2022 2023

30%—50%

市场份额相对较小

行业发展的关键词：精品化、题材多样化、品牌合作与

跨界合作、短视频平台高曝光度、政策支持与规范化

短视频平台如抖音、快手等

其他内容制作公司
短剧市场规模在短短几年内迅速扩大，据预测：

到2 0 2 5年，短剧市场规模有望突破千亿级别

20%—30%

长视频平台如腾讯视频、优酷、爱奇艺等

行业分析
P la t f o r m Da ta



多元发展

AI剪辑

规范秩序

政策环境

更快输送

5G技术

精准营销

AI技术

提升内容质量和用户体验 提升短剧的创新性 提高用户粘性和付费意愿 正向创作、鼓励文化出口

「 相 关 法 规 及 政 策 可 以 促 进 短 剧 市 场 的 扩 大 ， 增 加 短 剧 的 受 众 群 体 和 市 场 份 额 」

市场前景
E x p e c ta t ion



缺乏

创意

审美

疲劳

供给

减少
同质化

题材

受限

套路

相同

不成熟

门槛低

成本高

链路

不稳

好剧本

管理

审核

资质

成本

话题

内容品质

下架

市场卷

投放

效率

违规

目前难点
Di f f i c u l t y

行业入局门槛变高 爆款出现概率低

广告消耗有所回落 出海热度上升



需求目标
Goa l

200w
整体消耗

+15%
充值率

10%
转化成本

110%
整体ROI



剧情好看
Sto r y

弃婚之龙帅逆袭

剧本特点

节奏 开局3集讲人物关系清晰呈现

卡点
男主婚事→女配增加嫁妆→男主受羞辱→男主妈妈昏倒→男主被质疑→小反派挑衅男主→仇家拿
权势压迫男主→男主和反派对峙→女主遇袭→幕后反派现场密谋→女主叶家被打压→叶家打压→

女主遭遇危机→幕后BOSS现身→宴会男主对峙反派

爽点
男主签退婚书→女主求婚男主→女主拯救男主男主赢了张少→→男主拯救女主→打脸势力的沈家
周家→战神身份暴露→解决幕后反派

打压点 男主被质疑、被反派挑衅、女主被欺辱危机

话题和争议点 婚约、拜金岳母、底层人士和上流阶层的冲突

人设 有创新、区别于脸谱化反派、配角人设立体真实

台词 ①直击痛点，情绪拉满；②立体真实，有代入感；③霸道总裁，保护欲，引起共鸣



细节好看
De ta i l

矛盾冲突推动情节进展，拉起观众情绪

把握内核

格局打开

IP改编 战神 逆袭

都市 爽剧

快节奏的同时兼顾叙事，把情节交代清楚

演员，颜值要高，演技精湛，表演自然，让观众快速代入

运镜有创意，画面精致，吸引人，减少穿帮

男频剧也要兼顾女观众

扬长避短，一切为效果服务

抓人眼球的开头，反转逻辑要严谨，提前规避不合理戏份

人设更立体，拒绝无脑打压



链路选择
L in k

快应用

4%

链路占比

43%

字节（抖音）小程

序

链路占比

站内闭环，链路短，成本低

对成本和roi的把控要求较高

长期规划打通复访，挂载等能力

帮助广告主提升后链路收益

微信小程

序

53%

链路占比

链路成熟，二次触达高

复访能力强

综合roi能力强

短期重点增量链路

VS VS 兼顾抖音、微信链路优势

目前有快应用能力的客户较少

具有明显跑量&成本优势

暂无分销，因为量级不大

是版权方重点发力拓量方向

链路现状 链路潜力

• 广告点击→落地页→微信小程序→付费剧集最终确定链路：微信小程序



渠道选择
C h an n e l

6000W+

抖音短剧大盘日耗

1000W+

腾讯短剧大盘日耗

300W+

腾讯短剧大盘日耗

300W+

腾讯短剧大盘日耗

综合首选，抖音投放



◼ 20—55岁

◼ 男 :女  5 :4

◼ 广 东 、 浙 江 、  

江 苏 、 四 川 及  

其 他 二 三 线 城 市

◼ 华 为 、OPPO、

VIVO三 大 厂 商

安 卓 为 主 ， 手 机

价 格1000元+

◼ 绝 世 高 手 、 佣 兵

之 王 、 校 花 、 女

总 裁

性别
地域

手机

喜好
年龄

用户画像
U se r  Po r t r a i t



精彩布局
L ayou t

免费流量，内有乾坤

①官方布局——每日更新剧透；②流量运营——新剧宣发预热

付费流量，生死之战

人群定位 CBO快速筛选优质素材 灵活使用工具先窄后宽，精准定向人群 多模式多档位覆盖

定向前期较窄，跑出转化

后逐步放开人群扩大量级

快速切入起量点，多户多

充值模板分主体测试，覆

盖人群更广，起量更快

投放初期使用最大转化

模式，快速筛选出优质

素材转入常规投放

账户起量+一键起量工具，

加速常规广告探索；广告出

现衰退迹象通过一键起量刺

激，延续广告生命周期

结合注册成本、人均产出、转化率等数据，制定合理出价范围

结合转化成本及回收，比对用户付费情况及前端转化成本，通过卡、漏等回传策略，

拉高账户出价空间，提升计划竞争力

根据arpu合理设置出价  确保ROI正向  保障投放效果

投流 起量要快 投放效率 运营策略

广告创意 保障ROI 用户体验 爆量



新账户冷启动

老账户维稳增长

素材品质把控
同 一 批 素 材3-5条 计 划

阶 梯 出 价

同 时 开 启 测 试

流量高点提升计划起量概率

午 间12—14点

晚 间19—22点

电 商 大 促 期 间

减 少 在 投 计 划 数 量

抓 住 节 假 日

流 量 高 峰 期 投 放 机 会

a. 相同计划开启测试3-4小时，无

明显起量趋势关停，新建补充

b. 部分计划起量，量级较低计划进

行关停/删除

c. 头部计划消耗放缓：通过ad后

台计划诊断观测计划状态，适当

提升出价5%/开启一键起量，延

缓计划衰退

d. 计划补充：3-5条批量开启上新，

多元化搭建新计划

每 日 计 划 上 新3-5条

关 注 计 划 跑 量 情 况

及 时 更 替 补 充

素材时长3min左右

开头黄金3秒

故事转折冲突

结尾处留有悬念

单账户保持日更10-15条新素材

基建策略
c ap i t a l  C on s t r u c t ion

计划上新 时段选择 素材上新及时调整计划



…... …... …... …...

调整付费集数 调整出价

调整测试预算

调整首充金额

调整赠送金方式

增量策略
i n c re me n t

客户默认初始付费

集数第9集

首次付费

集数第12集

首测预算2000

付费率约7%左右

测试预算3000

付费率提升到19%

付费率提升到30%左右

原首充39.9元

调整为29.9元

ROI为85% ROI达到95% ROI提升到126%

让用户可以顺利看到预设的爆点

首充和复充率都得到大幅度提升

原出价85元→调整为102元

大幅度提高消耗

时段最高消耗达到23w/h



爆款素材结构A：冲突1-冲突2-反转

开 头 （1-7s）

冲 突1-被 奚 落 嘲 讽 而 止

1/3 (20-30s)

冲 突2-男 配 登 场 继 续 雪 上 加 霜

2/3 (17-30s)

待 反 转-身 份 揭 露 前 夏 然

视频时长：40s左右

a. 故事结构简单，设置多次冲突，

为最后的一次大反转做铺垫

b. 前期对话主要以情绪渲染为目的，

方便引导观众带入

冲突1

冲突2

反转
迎来高潮

Mate r i a l



爆款素材结构B：冲突1-反转1-冲突2-反转2

开 头 （1-10s）

矛 盾 冲 突 前 置 选

择 进 行 中 的 事 件

结 尾

高 潮 前 夏 然 而 止 设 置

引 导 转 化

视频时长：1min左右

a. 故事结构相对完整，情节紧凑，

设置两次反转，一波三折

b. 两次反转第一次多为逆向（不

利于男主）反转，第二次为正

向（利于男主） 反转。

1/3 (20-30s)

视 点 转 移/换 场 避 免 观

众 审 美 疲 劳

2/3 (40-60s)

新 的 发 展/冲 突 推 动

即 将 到 来 的 新 高 潮

女主登场，缓解局势       双方对峙，一触即发       女配挑衅，新的发展      结尾悬念，吸引观看

冲突1

反转1
小高潮

反转2
大高潮冲突2

Mate r i a l



爆款素材结构C：冲突1-反转1-反转2

开 头 （1-7s）

冲 突1-人 物 对 话 （ 询 问 ）

1/3 (5-10s)

反 转1-穷 小 子 形 成 反 转

传 递 大 量 信 息

2/3 (10-20s)

反 转2-女 总 裁 欲 求 婚 穷

小 子 ， 再 次 形 成 反 转

视频时长：40s左右

a. 连续反转，视频节奏快

b. 多次反转带来更强的情绪冲突

冲突

反转1
反转2

Mate r i a l



剪辑手法

精简剧情选段

a .选 择 矛 盾 集 中 ， 有 反 转 的 情 节 b.选 择 有 美 女/帅 哥 出 场 的 情 节 •类 型 ： 新 增 旁 白/解 说/说 书 、

•多 素 材 混 剪

•特 点 ： 节 奏 感 强 、 故 事 生 动 完 整

混剪等二次创作

•类 型 ： 原 剧 精 彩 对 话+音 乐 素

材 混 剪

•特 点 ： 节 奏 感 强 ， 对 话 增 强 氛

围 感 ， 对 话 信 息 量 大 ， 简 洁 精

炼

保留原始情节与对话，精简剧情，加快节奏，突出主要矛盾 对短剧进行解构与重构，抓取主要矛盾，增加叙事节奏

Mon tag e



素材剪辑

拒绝擦边

审核红线

规避风险

「 让 短 剧 及 素 材 内 容 健 康 向 上 发 展 ， 具 有 更 舒 适 的 体 验 感 」

审核要素
E x amin e

违法暴力镜头

血腥镜头模糊处理

脏话要打码或消音

过度裸露和暗示镜头

侮辱性词汇

错别字及敏感信息



爆款逻辑 爆款形式

中 间 详 细 展 开 剧 情

剧 情/解 说 片 段 情 绪 有 足 够 的 爆 发 力

有 虐 点 、 爽 点 或 反 转

黄 金3秒 ， 开 局 重 点 前 置

用 足 够 的 冲 击 力 牢 牢 抓 住 观 众 视 线

一 般 选 取 冲 突 事 件 或 危 机 事 件

最 后 一 定 要 留 悬 念

用 钩 子 引 导 观 众 看 全 集

素材爆量方法论
Me th od o log y

开头

重点前置

爆款

元素运用

层层

递进的爽

建立

爆款素材库

采用精华片段混剪和旁白解说的形式



公域流量 商域流量 外域流量

效果数据
Data

私域流量

116% 
整体投放ROI

100w+ 
单日消耗突破

20%+ 
充值率

12% 
投流成本降低


