
女孩，别怕太「显眼」

l 品牌名称：丸美

l 所属行业：美妆/护肤类

l 执行时间：2023.08

l 参选类别：短视频营销类



项目资料

视频资料

https://v.qq.com/x/page/p35380ds4mm.html

https://v.qq.com/x/page/p35380ds4mm.html


营销背景

品牌挑战：旧认知难以影响新人群

2007年丸美的核心用户年龄在30岁左右

2023年她们已经45岁

她们仍然是丸美品牌坚实基础

但能够带来的增量有限

已经不再是主流护肤市场竞争的对象

2023年丸美的核心用户年龄在18-35岁

2007年她们普遍还没有功效护肤需求

她们对丸美的品牌价值还未有深刻了解

品牌旧认知还需一次更新

市场和我们都认为，丸美在新渠道、新产品、新营销上的转身是非常成功的

但是也会跟很多老牌国货转型一样忽略一个重点：随着时间的变化，品牌核心用户群体也在变迁。



营销背景

丸美需要立足18-35岁年轻女性群体视角的短视频TVC，

来重拾新世代女性对于丸美品牌的价值认同，构建与年轻女性的对话桥梁。



营销目标

一支TVC，

四个年轻化女性视角，

焕新丸美品牌的对话人群，

将品牌触角延伸至18-35岁年轻的女性消费圈层。

女性无畏怎样的年龄、职业、外形、性格，都有属于自己的美

丸美鼓励每个阶段的女性

勇敢打破桎梏，演绎真我，

拒绝PUA，做显眼女孩



策略与创意

主题诠释

女孩，别怕太「显眼」

女性的“显眼”，是在女性成长的不同人生阶段，面对各种情况下的选择。

它不只是女性外表上的显现，更是女性个性思维的态度表达。

丸美希望女性在每个人生阶段与境遇中，

都能拥有“美起来、抬起头、站出去、举起手、讲出来”的态度，

不惧于展现自我、亦有勇气打破各种定义！



策略与创意
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重传播，轻内容更网感短片重品牌调性，态度宣扬片

18岁 22岁 28岁 32岁

以女性在四个关键人生阶段面对规训时勇敢的选择，展现女性内在与外在的「显眼」表现，诠释「女孩，别怕太显眼」的态度主题。

初入大学 职场新人 大龄青年 年轻妈妈
脱离纯读书时代，步入小社会校园
群体生活，更复杂的声音和目光

初入职场阅历尚浅，经验丰富的团
队、领导、严峻的就业环境

大龄未婚、职业困局、外貌焦虑
面对工作生活中各种目光和压力

成为妈妈，需要兼顾太多责任太
多担忧太多，学会妥协、合群

四个女性人生阶段的态度传播短片 → 以各自阶段所共鸣的女性规训切入，进行打破、展现显眼行为，传递丸美品牌所倡导的态度。
四个短片合成一条品宣片     → 将四个阶段的短片蒙太奇剪辑组合，完成品宣态度片。

群体生活的规训→别怕站C位 职场的规训→别怕说出自己的想法 社会的规训→别怕做自己 身份的规训→别怕出格

策略拆解

女孩，别怕太「显眼」



策略与创意

节奏规划

平行蒙太奇

短片1的切入片段
（事件即将发生点，紧张的氛围）

短片2的切入片段
（事件即将发生点，紧张的氛围）

短片3的切入片段
（事件即将发生点，紧张的氛围）

短片4的切入片段
（事件即将发生点，紧张的氛围）

矛盾顶点
情绪压抑时刻

↓
被不断规训的片段

转折
情绪扬起
选择显眼

（植入产品）
↓

高光时刻

以「显眼」代入眼霜
加入ending彩蛋

4位女性的护肤时刻
（细节使用/展示产品）



执行过程/媒体表现

片段一《崭露头角的女孩》

所以，

不必被教条所规训，

大胆挥洒才华，

本就出色，

何须遮掩闪光。

女孩，别怕太显眼。

致二十二岁



执行过程/媒体表现

片段二《野心勃勃的女孩》

所以，

不必被模版所规训，

你早已身经百战，

又何惧再战一场？

野心勃勃，

又何妨。

女孩，别怕太显眼。

致二十八岁



执行过程/媒体表现

片段三《无畏枷锁的女孩》

所以，

不必被眼光所规训，

随心表达美，

那些滤镜的目光，

终将成为，

照亮你的聚光。

女孩，别怕太显眼。

致三十二岁



营销效果与市场反馈

依托于TVC立足女性视角的角色洞察，系列短视频在上线后引发众多关注与评论。

短片围绕Z世代年轻女性精准触达，为品牌带来大量曝光，累积潜在人群资产。“感同身受”

是网友对女孩，别怕太「显眼」系列短视频提及最多的感受，成功实现将品牌触角延伸至

18-35岁年轻的女性消费圈层。


