
香港国际机场
张智霖TVC传播项目

l 品牌名称：香港机场

l 所属行业：交通旅游

l 执行时间：2023.08.10-10.30

l 参选类别：明星/达人营销类



营销背景

基于「张智霖6条TVC」，在三大平台展开强曝光式传播。 官方联合59位达人，在微信、微博、小红

书平台共发布88篇文章。



营销目标

解锁玩法新奇有趣且吸引新粉
解锁玩法持续撩拨粉丝参与关注内容，并且带动新粉参与；

受大湾区官媒及粉丝团认可转发
大湾区地方电视台、广播台等官媒主动转发内容；

跨平台破圈，在抖音大放异彩
视频内容被抖音用户搬运转发，收获8,470,529曝光量；

爆款内容多
共发布88篇文章，其中29篇内容为爆文；

品牌热度创新高
关键词#香港国际机场#微博、微信指数，在首条视频发布前后抵达峰值；

官号互动言语风格活泼，人设受粉丝夸奖
言论风格受网友喜爱，有助于逐步建立HKIA「会玩好玩年轻」人设；

活动口碑全面好评
网友对视频及香港国际机场满意度接近100%；



策略与创意

• 超级强大的媒体矩阵，包含但不限于微博、微信、小红书、抖音、达人分发；

• 玩法新颖内容有趣，持续卷入粉丝参与活动；

• 多方官方账号强力加持，助推品牌活动高度；

• 丰富多样的内容形式，爆款不断，持续扩大品牌美誉度；

• 明星、官号、粉丝互动良好，品牌IP好感度再次UP；

• 多位达人从多个角度分发活动，吸引粉丝自发转发，扩大传播面；



策略与创意



执行过程/媒体表现

一、微信
微信官号与达人花式传播正片视频软植入香港国际机场卖点，从3个方向种草机
场，内容画面丰富，植入创意十足，开辟品牌亮点展示新形式。

原创图文+正片视频
1.机场交通方式推荐
2.机场摄影打卡种草
3.香港机场探店安利

达人配合度高，发布内容从交通、探店、打卡不同角度按照不同比例植入机场亮
点为视频传播带来有效输出；

输出素材角度众多，从大湾区情怀、年轻人出游关注点、美食玩乐等角度输出内
容，打动不同类型的粉丝受众；

达人输出素材量较高，设计排版均具备极强的美感，匹配HKIA自身风格。

3位達人與官方共發布5篇
文章，互動量338,119，
其中2篇爆文



执行过程/媒体表现

二、微博
官方账号联合6种类型达人，6个角度内容全力宣传香港机场，内容创意十足，
结合解锁视频玩法，极大鼓动了粉丝们的好奇心；

官方账号
发布角度：1. Teaser及3条正片视频；2.解锁玩法规则海报及攻略海报；3.解
锁海报与收官海报；4.机场交通挑战；5.打卡摄影攻略推荐；6.探店购物吃喝
攻略；

平台达人
达人类型： 1.本地生活号主；2.旅游达人；3.探店/种草达人；4.娱乐八卦类达
人；5.美食类达人；6.时尚购物类

达人发布角度：1. 3条正片视频；2.张智霖视频内容植入；3.机场卖点输出；4.
机场交通方式推荐；5.机场购物美食安利；6.打卡摄影出片攻略

21个微博达人发布视频，
爆款率100%，并收获
2,959.6万+视频播放量



执行过程/媒体表现

三、小红书
官方账号联合3种类型KOL贴合平台内容特点，输出4个角度内容，内容形式
丰富、创意十足，营造层层解锁互动玩法氛围。

官方账号
发布角度：1. Teaser及3条正片视频；2.解锁玩法规则海报及攻略海报；3.解
锁海报与收官海报；4.机场交通挑战；5.打卡摄影攻略推荐；6.探店购物吃喝

攻略
平台达人

达人类型： 1.本地生活号主；2.旅游达人；3.探店/种草达人；4.娱乐八卦类
达人；5.美食类达人；6.时尚购物类

达人发布角度：1. 3条正片视频；2.张智霖视频内容植入；3.机场卖点输出；
4.机场交通方式推荐；5.机场购物美食安利；6.打卡摄影出片攻略

发出49篇小红书笔记，4篇
互动量超1k，官方3条正片
视频笔记均为爆文



营销效果与市场反馈

总曝光量完成度233.5%，视频总播放量完成度231.4%，总互动量完成度916.3%，远超预期目标



营销效果与市场反馈

品牌热度创新高

关键词#香港国际机场#微博、微信指数，在首条视频发布前后抵达峰值


