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营销背景

• 摆脱PUA，也是一场自我觉醒，我们必须在察觉到“不舒服”或者有“压抑感”的时候对这段关系进行审视。面对PUA者丢出

的感情炸弹，我们也需认清，无论是爱情、友情、还是亲情，一段和谐而健康的关系是建立在互相理解和尊重的基础上的。如

果做不到这一点却坚称TA的所作所为都是为了你好，那么TA可能并不爱你，只是在PUA 你。



营销目标

• 有越来越多PUA的行为在网络上曝光，也让我们了解到，原来我们的身边都存在着被别人PUA的现象出现，其实在我

们的生活过程中有很多的时候都被PUA了，但我们可能对这个概念并不是特别了解，而忽略了。无论是在职场还在校

园，甚至是家庭，都有可能存在PUA的情况。所以我们呼吁大家警惕PUA和抵制PUA。



策略与创意

• 有多少人打着为你好的幌子，让你按照他的所思所想行事或赞同他的做法？现实生活中我们会和上司、同事、朋友，

甚至是陌生人打交道，总之是形形色色的人，很多时候你会发现接收到的信息有可能都是有问题的。很多人口口声

声说是为你好，但其实，只是打着为你好的名义，脑子里考虑的全都是自己的利益。

• 那些借着爱的名义,打着为你好的口号不断地嘲讽、打压、否定、批评你,从而达到控制他的最终目的行为。都是徒有

其表。我们以赞美的角度出发，去反向表达生活和工作中遇到的种种不公平对待，用点赞和拳头的对比，用比心和

掐捏的对比，用掌声和耳光的对比让人们分辨什么是好什么是坏。



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

• 凭借更人性化的特点，让员工真正的感受“PUA”的可怕，因此在大厦内明显位置设置的灯箱广告与办公室的小桌牌，使员工看

到广告的机率和频次很高，所以能够在较短的时间内达到认知并主动转发和点赞。广告的在整个移动大厦投放了近一年，投放期

间，微信公众号评论过万 ，在内部产生了巨大的反响和热烈的讨论。
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