
广州酒家穿粤记之寻味中秋大型古风游园会

l 品牌名称：广州酒家

l 所属行业：食品

l 执行时间：2023.09.04-10.07

l 参选类别：场景营销类



营销挑战

月饼市场竞争激烈,

产品同质化严重；
市场竞争主体多元,

大牌频频跨界涉足月饼市场；

广州酒家的差异化 在哪？

如何在中秋营销热潮 中突围？

营销背景



营销目标

建 立 广 州 酒 家 月 饼 的 品 牌 壁 垒 ， 巩 固 广 州 酒 家 头 部 品 牌 C 位 。

提高品牌占位

决 胜 7 - 9 月 中 秋 节 点

深度产品种草

助力销售转化

提 到 中 秋 节 想 到 广 州 酒 家



策略与创意

月饼的强文化属性 广州酒家的文化基因

月饼作为传承千年的团圆文化象征，

天然具备极强的文化属性；

• 广州酒家粤派美食文化代表；

• 正宗广式月饼的定位和传承；

• 广州酒家“广式月饼制作技艺”入

选非遗代表性项目名录 ；

核心策略

与 文 化 进 行 强 关 联 , 让 广 州 酒 家 月 饼 成 为 中 秋 团 圆 ，

代 名 词 ， 构 筑 品 牌 文 化 资 产 ， 跳 出 同 质 化 竞 争 。

+
传播策略



策略与创意

社会环境
传统节日氛围逐渐淡化

受众人群
年轻人热衷中国传统文化

是矛盾
也是机遇

打造一场传承非遗/演绎典故/体验习俗的中秋游园会
把中秋的味道找回来。

核心创意

创意洞察



策略与创意

广州市文化馆
广府文化新地标

广州海珠湖畔的 “ 岭南园林式的文化

馆 ” 。 以 “ 十里红云一湾水 ， 八桥画舫

十六亭 ” 为设计主题 ， 包含公共文化

中心 、 翰墨园 、 曲 艺园 、 广府园 、 广 绣 园

等 多 组 主题园林建筑 ， 是目 前 全 国体

量 最 大的文化馆 之 一 。

广州博物馆
国家一级博物馆

广州 博 物 馆馆 址 镇 海 楼 。 镇 海 楼 建 于

明 洪 武 十 三 年 （ 1 3 8 0 年 ） ， 是 永 嘉 侯

朱 亮 祖 修 缮 广州 城 时 ， 北 城 垣 拓 展 至

越 秀 山 上 时 建造的 城 楼 。 镇 海 楼 曾 名

望 海 楼 ， 因 楼 高 五 层 ， 俗 称 “ 五 层 楼 ” 。

镇 海 楼 自 清 代以来 ， 多 次 被 评 为 羊 城

八 景 和 现 代十大 旅 游美 景 之 一 。

文化背书



当传统中秋团圆味逐渐消散，

我们用不变的味道保存、唤醒中秋记忆。

千年中秋团圆文化的守味者

广州酒家
传统月饼

广州市文化馆
文化载体×

记忆的载体，一口就能回到记忆里的中

秋节场景，感知千年文化的氛围。

千年中秋团圆文化的寻味者

让传统文化“活起来”“潮起来”责任与担当 广州酒家月饼关联

广州博物馆
文化载体× 寻

味
中
秋

策略与创意

创意概念





中秋
雅集

国潮风集市打卡
体验投 壶 、对 诗 、祈 福 等 传 统 中 秋 文 化

非遗
体验

广式月饼文化展
广式月饼制作非遗技艺

剧本
游园

原创沉浸式实景剧本
体验历 史典故穿 越 感

穿粤记 之 寻味中秋
大型 沉 浸式古 风游园会

广州酒家集团、广州市文化馆、广州博物馆携手打造的“穿粤记之寻味中秋”游园会启动仪式在荣获首批“沉浸城市
故事会国家级试点”单位称号的广州市文化馆举行，为广大市民游客带来一场富有传统中秋团圆味的沉浸式实景
古风剧本游。

执行过程/媒体表现



亮点海报



原 创 实 景 剧 本 《 寻 味 记 》
充 分 运 用 文化馆 古 风 式 园 林 环 境 的 特 点 ， 巧 妙 将 占 地 超 1 4 万 平 方 米 的 整 片 园 区 打 造 成 的 沉 浸 式 户 外 剧 本 游 活 动 ，

刷 新 “ 剧 本 游 ” 常 规 玩 法 ， 开 创 “ 互 动 性演绎 + 沉 浸 式 剧 本 ” 模 式 。

游 客 们 根 据 中秋传 说 和 历 史 典故创作的 《 寻 味 记 》 剧 本 游故 事 ， 开 启 寻 味 之 旅 ， 与 穿 越 而 来的 唐 太 宗 、 李 白 、 张 九 龄 、

苏 轼 、 欧 阳 修 、 伍 秉 鉴 等 各 朝 大 咖 不 期 而 遇 ， 解 锁 闯 关 秘 籍 ， 完 成游园挑战 ， 并 获 得 “ 守 味人 ” 荣 誉 。

千古大咖 与你有约

剧本游园

李
白

唐
太
宗

苏
轼

张
九
龄

欧
阳
修

伍
秉
鉴



沉浸式剧本游园



许愿 投壶对诗观戏

传统习俗 正在复兴

设立的 中 秋 雅 集 上 ， 诗 卷 之 月 、 射 月 武 馆 、 拜 月 祈 福 、 非 遗 集 市 等 活 动 摊 位 ， 让 游 客 彷 如 置 身 千 年 中 秋 集 市 ， 一 边 参 与 投 壶 射 箭 等 怀

旧 民 俗 小 游 戏 ， 一 边 了 解 、 学 习 、 体验非遗 ， 让游 客 在 浓 厚 的传统节日氛围 下 ， 加 深 对 中 华 优 秀 传统文化和非遗传承的 认 知 。

中秋雅集



国潮风中秋雅集



以 经 典 双 黄 白 莲蓉月饼为设计理念 ， 精心打造 了 “ 明 月共此

时 — —广州酒家广式月饼文化中心 ” 展 厅 ， 中 秋 、 月 亮 、 月饼 、 团

圆为主题的文化 展 示 ， 让 人 身 临在岭南庭院赏月的美好情境

中 了 解 千年团圆文化 。

广 式 月 饼 文 化 中 心

非遗体验

胡罗松
广 州 市 非 物 质 文 化 遗 产 项 目
广 式 月 饼 制 作 技 艺 代 表 性 传 承 人

月饼文化 一览无 “遗”

借月饼大师 之 手 ， 传承非遗文化 ， 让正宗的团圆味道代代相传 ，

开 展 广式月饼制作体验课 ， 让 游 客 在亲 手 制作的过程中 ，

了 解 月饼背后的文化底蕴 ， 成 为传播非遗的星星 之 火 。

http://www.830020.com/


非遗文化体验



执行过程/媒体表现

活 动 分 会 场

联合多方巨擘力量
共创广府非遗新局面

“ 穿 粤 记 · 寻 味中秋 ” 职工 E A P关爱 集 市 活 动
“ 穿 粤 记 ， 寻 味 中 秋 ” 猜 灯 谜 活 动

「 “秝 ” 经 千 年 · 穿 “ 粤 ” 之 旅 」 主题 活 动
“ 舟 行 碧 波 ， 寻 味 千 年 ” 南 海 神 号 分 会 场 活 动

“ 胜 利 赏 月 叹 非 遗 ” 活 动
“ 多 彩 素 馨 花 非 遗  欢度国庆 ” 活 动

“ 遇 见 国 潮 ” 展 览
“ 浓 情 中 秋 ， 诗 意 苏 荷 ” 活 动

更多活动



鼓励用户参与话题
社交平台形成传播新高峰

营销效果与市场反馈

#南方真的是这样吃月饼的吗#

全国热搜NO.18

#广州人有种很新的中秋团圆方式#

广州同城热搜NO.7

#广州九月独有的浪漫#

广州同城热搜NO.6

微博冲击热搜榜 抖音沉浸式打卡游园 小红书强力种草
#穿粤记之寻味中秋：播放602.6w+

#穿粤记之寻味中秋游园会：播放486w+

#广州酒家中秋游园会：播放831.8w+

线上传播



微信、微博、小红书营造百万级热门话题

线上总曝光量1 . 1亿+ 总互动量30万+
12+家新闻媒体 30+篇新闻报道

助力各渠道销售，实现销售额同比增长10%+

接待游客总数： 21万+人

官方私域拉新 ： 12.1万人

入选人民网
2023年国民消费-主题特色消费案例

入选
广州市七年级语文考卷

营销效果与市场反馈

执行效果



将团圆文化输出海外
实现文化层面 “千里共婵娟 ”

营销效果与市场反馈

文化出海


