
黑暗中的“艺术家”

⚫ 品牌名称：中国移动

⚫ 所属行业：通信服务行业

⚫ 执行时间：2023.05.06-06.06

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

• 现代人越来越重视家庭安全和便利。摄像头通过智能连接和远程监控，让人们随时随地掌握家中状况提高安全性。对于小偷而

言，摄像头可能是他们犯罪计划的一大障碍，因为这些设备可以轻松拍摄到他们的样貌和行踪。如果每个人都能意识到这一点

并采取安全措施，我们的公共安全将得到更好的保障。



营销目标

• 建立品牌形象，摄像头市场竞争激烈,建立一个独特而令人信赖的品牌形象是重要的，通过品牌宣传和营销活动,抓住

用户使用痛点，传达摄像头产品的优势、高品质以及可靠性。



策略与创意

• 每个小偷都是一名“艺术家”，他们偷东西的动作就像是一场精心编排的舞蹈，摄像头拍下小偷的行为时，我们往

往会发现他们表现得像舞台上的演员一样自信、熟练，他们的动作流畅，仿佛这是他们最熟悉的舞台剧。从某种程

度上来说，小偷像一位演员，摄像头则是观众记录下了他们的每一个动作。



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



执行过程/媒体表现



营销效果与市场反馈

• 创意采用了清晰明了、简单易懂的广告语，配合幽默风趣的戏剧化表现，让用户一目了然。同时广告中也突出了该摄像头产品的

细节特点，更加直观且生动。

• 广告执行效果显著。经过统计分析，广告在各大线下门店可以有效地吸引用户的注意力，并提高广告曝光率和转化率，同时也使

得用户更容易被吸引并产生购买欲望。
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