
安德玛：运动员第二次机会

⚫ 品牌名称：安德玛 Under Armour

⚫ 所属行业：服饰类

⚫ 执行时间：2023.09.05-10.30

⚫ 参选类别：公益营销类
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背景诠释

安德玛坚信每个人都有运动的权利，这次是针对中国的

开学季，帮助青少年运动家们打破阻碍，更好的参与到

热爱的运动当中，顺势推出针对青少年训练的项目，让

更多青少年能加入进来，走向更高水平的比赛，甚至职

业运动员的道路。但中国的体育体制的举国体制，它是

集中有限的人力、财力、物力，最大限度地调动各方面

的积极性，有效配置全国的竞技体育资源，形成业余体

校、体育运动学校、优秀运动队为基础的三级训练网，

培养“专业运动员”。 资源没有倾斜，加上普通人如果

不经过体校这一体系，成为专业运动员的情况几乎为零，

更别说以运动谋生。



目标

帮助中国体校之外有能耐的青少年走向更高水平的比赛，

给他们带去第二次成为运动员的机会。



洞察
目标受众是12岁到22岁具备一定的实力，

并有很强的运动渴望，

且希望提升自身运动表现的青少年。

他们有实力，却缺乏资源，

他们喜欢运动、有潜力、有天赋、肯吃苦，

是这帮青少年运动家的能耐，

但中国的运动环境

并没有给予他们想匹配的训练方式、专业场地、科学指导、专门赛事，

他们需要获取更多运动的知识与实践，

更专业教练的训练，更顶尖的运动员的指导，更多比赛的磨炼，

去提升他们在运动领域的建树。



创意诠释

我们寻找到那些有潜力、有能耐的青少年运动家，用他们的真实

故事以及数据，让人们看到他们的能耐，并号召其他有能耐的青

少年们，来到UA NEXT。数据是最为直观的方式，让人们感受

得到一个真正地运动品牌是如何看待运动以及运动员这个身份。



案例结果

八亿的曝光量，触达了超过一个亿的青少年，在

社交平台上有180万的青少年展示了他们的能耐。

青少年高尔夫冠军赛、高校女子足球联赛、朱婷

训练营、青少年三人篮球赛等等，有超过100万的

青少年参与，选出了10位有潜力的青少年作为后

续培养对象。安德玛从一个在中国的健身房品牌，

变身成为一个真正意义上的运动品牌，也帮助了

越来越多有能耐的青少年走向了更高水平的比赛。



案例分析

它改变了中国体育一直以来被诟病的体制，只有体校才

让运动有出路；它让那些真正热爱运动的青少年，多了

一个出头的机会。
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