
跨越山海 超越千万-中国移动广西公司创意营销

⚫ 品牌名称：中国移动

⚫ 所属行业：通讯

⚫ 执行时间：2023.05

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

营销背景:

一、品牌营销背景及消费洞察： 

3.用户层面：近年来，广西移动在光纤入户改造大方针下，积极推动网络优化升级，提升宽带覆盖和质量。

1. 产业层面：工信部印发了《“双千兆”网络协同发展行动计划》，广西移动以数字技术赋能，持续广西
数字建设。

2.市场层面：数字经济成为推动广西经济高质量发展的重要引擎；宽带业务，获取用户生活场景连接入口，
以拉升家庭连接数量和价值。

二、营销困境及挑战： 

广西移动计划在“5·17国际电信日”，借势发布广西移动宽带用户突破1000万，制造行业舆论热点， 先
发制人，抢占舆论高地，压制其他对手。



营销目标

营销目标：

⽬标1 行业舆论热点：

⽬标2 用户心智渗透：

通过宽带用户率先千万成果，抢占行业舆论高地，全面提升广西移动品牌形象。

千万用户选择，深化心智建设，树立长效且全新的宽带选择标准，保持区域市场的市场份
额的领先优势。



策略与创意

打造电信日舆论热点，宽带用户突破千万作为标志性事件，通过率先破千万的用户规模增长速度，体
现了用户对广西移动宽带业务的全面认可。

创意思路：

一、创意策略：

以“千万”为核心，展现为“数字广西”建设提供的移动力量与成果。

二、创意思路及亮点：

1、市场层面：强化“千万”声量，展现广西移动宽带的市场规模优势。
2、用户层面：信赖”体现广西用户对移动宽带的支持态度。
3、行业合作层面：“共筑”代表与社会/政府/用户/合作伙伴携手，共同参与共享成果。
4、社会/产业层面：“梦想”代表广西数字生活实现以及广西全面实现数字建设。



策略与创意

1、企业责任：千山万水 万千担当
2、网络基础建设：千辛万苦 万千信念
3、网格渠道：千村万店 万千足迹
4、宽带产品：千家万户 万千温情
5、心级服务：千言万语 万千感恩

创意思路：

三、系列文案规划：以“千万”为核心，展现广西移动在数字广西建设中的责任和担当



执行过程/媒体表现

网络光纤为创意点，连接移动宽带与
广西家庭数字生活；左边是移动千兆
产品的光纤细节，展现品牌实力，右
边汇聚千万家庭对数字生活的美好向
往。

创意执行：

一、千万信赖，共筑万千梦想：



执行过程/媒体表现

整体融合广西独特风景地貌优势，跨
越千山万水拥抱未来的憧憬和向往，
左边以广西的海移动的担当和奋斗的
壮志，右边以广西的山展现，克服险
阻、不屈不挠的精神，树立中国移动
在区域市场的品牌形象。

创意执行：

二、千山万水万千担当：



执行过程/媒体表现

广西喀斯特地貌、多民族、多山区的
特点，展现广西移动不畏艰险、不惧
困难积极进行网格建设，左边以恶劣
气候展现移动人不怕艰苦的品质和信
念，右边展现移动推进数字广西的发
展的成果。

创意执行：

三、千辛万苦万千信念：



执行过程/媒体表现

广西移动积极响应国家乡村振兴的总
方针和广西数字乡村的总体建设，左
边以广西乡村独特的风光美景激发情
感共鸣，右边以足迹表现广西移动推
进乡村网络建设、数字乡村的足迹，
展现移动实现村村通的成果。

创意执行：

四、千村万店万千足迹：



执行过程/媒体表现

展现广西移动宽带产品，为广大用户
带来数字家庭生活新体验，左边以灯
光斑斓表达温馨幸福生活，右边表达
让广西万千家庭享受更优质的数字生
活。

创意执行：

五、千家万户万千温情：



执行过程/媒体表现

体现广西移动以更优质的心级服务，
来回馈和感恩广西政府的信任，左边
以广西绿城的绿色体现对生活的希望
和安心，右边则通过心手相连展现移
动的社会关系，表达对广西用户的支
持，反应广西用户对移动的信赖。

创意执行：

六、千言万语万千感恩：



营销效果与市场反馈

本套海报设计在广西移动“517电信日”事件营销
发布，获得广西移动客户及领导自上而下的好评；
同时，也引起广西当地、市场以及消费者的广泛
关注和肯定，大力提升广西移动在广西区域市场
移动的品牌形象，实现抢占舆论和行业关注的目
的。

营销效果：
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