
从心出发，移起邂逅诗画壮乡
中国移动广西公司周年创意营销

⚫ 品牌名称：中国移动

⚫ 所属行业：通讯

⚫ 执行时间：2023.12

⚫ 参选类别：创意传播类



营销背景

营销背景:

一、品牌营销背景及消费洞察： 

心级服务2周年之际，广西移动不惧隧道地带喀斯特地貌复杂多变等建设难题，落实高标准网络线路建
设实， 5G全覆盖，展现移动人用心、贴心、暖心的服务，少数民族地区发展和乡村振兴打下坚实的网
络基础。



营销目标

营销目标：

⽬标1 品牌关注：

⽬标2 发展关注：

广西移动人用心、贴心、暖心的服务，攻坚克难的品牌魅力与网络覆盖质量一路畅通的品牌能
力，建立品牌与用户的连接，增加心级服务品牌好感度与美誉度。

将移动网络建设沿途员工所见风景视角与当地风景名胜相融合，从而传递本地特色，拉动
当地旅游业发展



策略与创意

网络建设与保障，这是机会点也是苦难的突破点，选择移动网络建设员工所见风景作为营销海报的创
意基础，传达因为“心之所向”，责任还在，所以用坚定行动，让人们与广西壮美风景的距离感被拉近，
让邂逅壮乡风景更容易被感受。

创意思路：

一、创意策略：

1、海报采取特色明信片的设计形式，巧妙地融入广西壮乡其独特的自然地貌、标志性的地理坐标、深
厚的文化遗产等内容，唤起游客的共鸣和怀念。

二、创意思路及亮点：

2、画面采取双重视角：画中视角——移动人眼中的风景；画外视角：画面外的我们看沿途建设艰辛、与
自然美美与共的共鸣。以此为系列内容创意点，将弘扬地域文化特色的明信片通过全新视觉感受、结合时
代气息的多元化创新，不断探索，让明信片这一文化载体不仅具有形式美感更具有底蕴内涵。



执行过程/媒体表现

攀登高处进行网络检测的移动员工，为广大用户
提供更优质的网络服务，让游客能够第一时间分
享“登高望远只为体会一览众山小的豪情”

创意执行：

一、登高望远的豪情X贵港·北帝山：



执行过程/媒体表现

耀眼的橙黄或鲜艳的红色中探寻前往信号基站
的道路，移动员工山林里与遍山枫叶相遇，仰望
基站始终坚定，为广大用户提供更优质的网络服
务，让游客能够第一时间分享“层林尽染只为看见
满山遍野的烂漫”

创意执行：

二、层林尽染的烂漫X名防城港·上思县：



执行过程/媒体表现

一抹粉黛入秋色，北海园博园的粉黛如期而至，
移动员工保障网络服务的脚步也如约而至，让游
客能够第一时间分享“一秒“圈粉只为感受秋日“限
定”的浪漫”

创意执行：

三、粉色花海的烂漫X北海·园博园：



执行过程/媒体表现

那雾山森林公园景区怪石嶙峋，移动基站在雨
雾缭绕中联结着每一位游客，能够放心倾听“云开
雾散只为传递堆叠在林间的声音”

创意执行：

四、云山雾绕的声音X钦州·那雾山：



执行过程/媒体表现

“山高可及远，林深古木参”，移动基站在森林中
联结着每一位居民，“越过山丘只为传递大山深处
的希翼”

创意执行：

五、穿越山丘峻岭的希翼X玉林·大容山：



营销效果与市场反馈

广西移动心级服务品牌，以网络保障服务为背景，
通过创意海报设计，提升了品牌曝光度和用户互
动性。海报中壮乡如诗如画的风景深入人心，推
动当地旅游业发展，引发了广泛的社交传播和讨
论。这一营销活动不仅得到了客户的高度认可，
也收获了移动其他区域的一致好评。

此次营销活动的社交传播话题性强，用户参与度
高，同时，广西移动也进一步巩固了在用户心中
的品牌形象，提升了市场竞争力

营销效果：
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