
phenix新疆可可托海开板之旅

⚫ 品牌名称：phenix

⚫ 所属行业：运动品牌、服饰

⚫ 执行时间：2023.08.14-10.30

⚫ 参选类别：种草营销类



项目资料

海报风格通过吸引色彩的语言和情感化的表达，将PHENIX品
牌与目标人群的生活方式紧密联系起来，强调品牌与其冒险、
活力、自由、健康和探索等价值观的共鸣。可以更好地影响
并吸引那些具有类似生活方式的潜在客户，感受到品牌与他
们生活的契合度，从而增强品牌的吸引力和影响力。



项目资料



项目资料

结案视频

https://mp.weixin.qq.com/s/GJfjHKg3MCe2BB9JGmWpWA

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://mp.weixin.qq.com/s/GJfjHKg3MCe2BB9JGmWpWA


营销背景

01  unders tand ing

安全、科技、时尚等顶级的产品特性，支撑
运动员在每次比赛中能够达到巅峰级的表现

并 助 力 夺 冠赞 助 多 国 滑 雪 运 动 员

1952年创始以来
，赞助世界各国滑
雪队伍多年，

• 自2018年扩展双板自由式滑雪训练营，并与YIBU-park合作，

联合举办多场集训。同年受太舞滑雪小镇邀请举办双板自由式

公园训练营。

• 让人们体验到滑双板自由式带来的自由和快乐的感觉，受到众

多雪友学员的喜爱。

• phenix X 可可托海国际滑雪场建立深度合作，举办训练营。

“包容，科技，创新、突破”是菲尼克斯的品牌精神
一个服装品牌多元化多维度的发展策略
正是将产品线融入滑雪以外更多场景
一起打造年轻人自由愉悦的新生活方式



营销目标

• 1、打造运动社群，自造群族共鸣强IP，以新疆可可托海滑雪场举办phenix开板派对，为玩家提供双板自由式推广和普及；

• 2、.将品牌与自由的生活方式建立强关联，打造全新话题IP，线上联动引爆传播，线上线下有机结合；

• 3、通过社交媒体、视频、kol传播、社群传播等多元化的推广方式，最大化提高开板派对活动的影响力，全面提升phenix品牌在目

标人群中的知名度，最终实现产销合一的活动传播效果；



策略与创意

CONCEPT
打破屏障，重塑自由

从雪山到城市
拉回街头与潮流
让你在季节间潮酷穿梭

材质、技术与结构美学
让你在城市与户外的
转化中轻松自由



策略与创意

phenix致力于推广双板自由式

拒绝滑雪内卷

运动不拘泥形式和场景

快乐最重要

其实生活中充满了“自由式”

不如

先自由起来

https://mp.weixin.qq.com/s/Sop3KFN7aBl0XISnfcKyaw
先导片链接

https://mp.weixin.qq.com/s/Sop3KFN7aBl0XISnfcKyaw%0d


策略与创意

“穿着自由，才能奔向自由”

SUMMIT

与phenix作伴
与自由为伍

追求自由的雪服
助你出大招时无拘束

way to the



策略与创意

核心策略：让“会玩”的小部分，带动“想玩”的大多数。情绪共振，兴趣拔升，达到「人传人」的
有机结合。活动面向每一位热爱运动且有创意的玩家，以独辟蹊径的运动形式，挑战“试试就是自由
式”创意运动清单，即可参与报名【新疆可可托海开板之旅】，开启双板自由式初体验。

无论你是否会滑雪
无论你玩单板或双板
无论你是否体验过双板自由式
本次开板派对开放给所有热爱运动的你们
开启你的双板自由式初体验

自由的生活方式=菲尼克斯

phenix freedom+ =

“没什么大不了 试试就是自由式”



策略与创意

自由的双板训练营，
自由的闪现于可可雪山，
自由的教学形式，
自由的切换你的生活方式，
展现自由的穿搭，
自由的社群聚会。



执行过程/媒体表现

STEP1:打造运动社群,自造群族共鸣强IP

多平台发起线上话题，形成线上参与传播，建造各平台社群，打造人传人有机结合



执行过程/媒体表现

STEP2:流量达人联合共创

联手垂类kol活跃群热度。年轻化推广，
与垂类意见领袖联动，跨界打破活动圈原有维度。

激发“跟风”心理引起共鸣。增加品牌好感度，消费者粘性。



执行过程/媒体表现

STEP3:IP态度海报传播

鼓励热爱运动的玩家，打破自由式边界。



执行过程/媒体表现

STEP3:线下执行前期准备

自由之魂，用“真心”点亮旅程瞬间，开启冒险刺激的冒险之旅。



执行过程/媒体表现

STEP4:线下执行日
大神请出招+滑手请赐教+小白来试试，用“勇气”挑战雪山严寒。
为期4日开板之旅，从城市到雪山探索，切身体会才能明白，追逐自由的灵魂。不会囿于技术、装
备与人设。敢“试试”就是我们心中的自由式



营销效果与市场反馈

· 自 2 0 2 3 年 9 月 2 0 日 发 布 【 试 试 就 是 自 由 式 】 话 题 活 动

· 截 止 2 0 2 3 年 1 0 月 3 0 日 ， 共 计 4 2 4 . 3 次 浏 览

· 单 条 视 频 ， 最 高 点 赞 + 收 藏 + 评 论 共 曝 光 6 9 0 +

· 吸 引 玩 家 视 频 发 布 话 题 视 频 3 4 8 篇

· 小 红 书 话 题 总 曝 光 量 4 2 4 . 3 W + ， 总 点 赞 量 4 0 0 0 +



营销效果与市场反馈

· 自 2 0 2 3 年 9 月 2 0 日 发 布 【 试 试 就

是 自 由 式 】 话 题 活 动

· 截 止 2 0 2 3 年 1 0 月 3 1 日 ， 共 计 6 5

次 参 与

· 单 条 视 频 ， 最 高 点 赞 + 转 发 量 + 评

论 共 曝 光 3 0 0 0 +

· 吸 引 玩 家 视 频 发 布 话 题 视 频 5 0 篇

· 视 频 号 话 题 总 曝 光 量 5 W + ， 总 转

发 量 5 0 0 0 + ， 总 点 赞 量 7 0 0 0 +



营销效果与市场反馈

· 自 2 0 2 3 年 9 月 2 0 日 发 布 【 试 试 就 是 自 由 式 】

视 频 模 版

· 截 止 2 0 2 3 年 1 0 月 1 5 日 ， 共 计 2 3 2 次 参 与

· 单 条 视 频 ， 最 高 点 赞 + 转 发 量 + 评 论 共 曝 光

2 0 0 0 0 +

· 吸 引 玩 家 视 频 发 布 话 题 视 频 2 3 2 篇

抖音



营销效果与市场反馈

· 自 2 0 2 3 年 9 月 2 0 日 - 1 0 月 4 日

· 公 众 号 发 布 6 篇 ， 共 曝 光 1 2 7 8 8 +

· 单 篇 阅 读 量 平 均 值 2 5 5 7 +

· 公 众 号 当 月 涨 粉 8 8 人

公众号



营销效果与市场反馈



营销效果与市场反馈

全 网 辐 射400W+参 与 人 数

公 域 流 量+私 域 流 量5000W+曝 光 量
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