
摩得罗新品人群定位及视觉测试助力新品上市打爆

⚫ 品牌名称：摩得罗

⚫ 所属行业：酒类

⚫ 执行时间：2023.06-10

⚫ 参选类别：效果营销类



营销背景

项目背景

海外品牌首次入驻国内电商平台，面对存在

显著消费差异以及快速变化的中国市场..

如何快速洞察本土消费者，并与品牌本身
的特质进行配合，成为了品牌最大的挑战

品牌电商人群定位，找到核心高潜TA是谁？

高潜TA喜欢什么样的视觉风格/卖点宣传？

品牌目标



策略与创意

TA人群组 素材组

数坊精准定位与识别品牌TA人群
在此基础上进一步挖掘啤酒类目的潜力人群

定位同价格段的高端啤酒细分品类作为种子人群

从啤酒品类中挖掘更多人群

从跨类目中探索潜在目标人群

机会人群扫描

啤酒人
群聚类

高端啤酒细
分品类

跨品类潜
力人群

品牌
TA人群

黑色视觉 
搭配

“这一瓶不寻常”文案
获胜为投放首选

销售表现佳

上市以来..

销售金额达成

35W+

人群资产成功累积 

3,000 Mil+

购买转化率为同期啤酒的

1.4倍

好评率为同期啤酒的

1.2倍

时间

数智产品

路径 1. 找人群 2. 定视觉 3. 上线打爆

Y23-10Y23-08Y23-06



执行过程/媒体表现

*高端啤酒品类组：高端/超高端拉格+精酿+黑啤
*TGI对比京东啤酒大盘
购买力标签为京东黑盒算法，无对标金额段露出*数据来源：JD数坊

平台挖掘更多潜在人群

*X轴与Y轴为所有画像标签算法计算所得
*气泡大小=人群体量

*人群描述详见P6
*人群远近数值越小=越相近

数坊识别品牌TA人群

通过画像定位人群相似性
找到高潜啤酒品类组

数坊匹配TA与细分品类人群
找到同价格段啤酒品类组

成熟探险家

男性

30-40岁

一二线城市

高消费力

通过系统标签，定位品牌TA为
一二线城市中具备一定消费能力的

成熟男士为主

男性（6x%；TGI 9x）

31-35y/o（2x%；TGI 1xx）

一线（2x%；TGI 1xx）

土豪（4x%；TGI 1xx）

基本属性 啤酒品牌偏好

竞品
 X% (1XX)

竞品
 X% (1XX)

竞品
 X% (1XX)

Passion Points

*根据品牌Demand Landscape推导得出

男性（1xx%） 女性（1xx%）

31-35y/o（2x%）

一线城市（3x%）

土豪（9x%）

31-35y/o（2x%）

一线城市（3x%）

土豪（9x%）

多金格调男士 品质精致姐姐

健身运动品

厨具

摄影机械

科技3C

汽车用品

奢侈品

Group Size：4.XM

高端啤酒品类
组

高端/超高端拉
格+精酿+黑啤

高端价格段
10元+/升

Modelo Especial 高端啤酒品类组

【找人群】利用平台标签精准定位品牌TA，并进一步挖掘品类高潜人群



执行过程/媒体表现

【找人群】探索高潜跨类目，扩充品牌人群



执行过程/媒体表现

【找人群】通过人群标签及类目探索，成功总结品牌电商人群策略，助力上新



执行过程/媒体表现

【定视觉】京优选PK高效精准，帮助品牌挑选视觉与文案



执行过程/媒体表现

【定视觉】黑色系视觉素材反馈最佳，符合人群审美偏好，为投放KV首选



执行过程/媒体表现

【定视觉】黑色素材“这一瓶不寻常”具备高获胜率以及偏好度，适合广泛拉新



营销效果与市场反馈

上市以来..

销售金额达成35W+

人群资产成功累积 3,000 
Mil+

购买转化率为同期啤酒的1.4倍

好评率为同期啤酒的1.2倍

站内精准拦截与主动触达人群

新品打爆策略

新品成绩

精准人群洞察以及视觉助力新品成功上市，销售成绩表现突出
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