
红旗E-QM5 560KM PLUS 2023款 新车上市

⚫ 品牌名称：红旗新能源

⚫ 所属行业：汽车行业

⚫ 执行时间：2023.01.10-12.30

⚫ 参选类别：大事件营销类



项目资料

结案视频

https://weibo.com/7839721603/N7gwyyHxi

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://weibo.com/7839721603/N7gwyyHxi


营销背景

◼ 2023年E-QM5系列AAK销量规划77600台，截至4月完成22%，TO C端AAK销量规划17497台，完成3722台，完成率21%

◼ 5-12月，TO C销量规划13775台，560 PLUS目标6300台，占比45.7%，560 PLUS将逐步成为面向C端的主力车型，在下半年将面临带动全系

销量的艰巨任务
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营销背景

◼ E-QM5 VOC主要来自新浪、懂车帝、易车和汽车之家，其中微博声量较高

◼ E-QM5中性声音占比较高，正向声音占比大于负向声音，整体口碑较好

数据来源：中国一汽客户声音系统数   据时间范围：2022-01-08至2023-06-09
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营销背景
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数据时间范围：2022-01-08至2023-06-09
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TOP话题正负向

◼ E-QM5正向声音在于舒适性和空间，负向声音在于质量和能源形式，对于正向声音应进行强力传播

◼ 热点话题中“外观”和“价格”有较大争议，通过具有话语权的KOL对于外观进行背书，新版以全新价格呈现，应作为新闻点切入



营销背景
◼ E-QM5虽然负面舆情较竞品较低，但其整体声量较于竞品也非常低，应从源头加强在媒体端的发声

◼ 与VOC去重后，基于当前产品舆情环境，后续将重点以“续航”为首加强产品力的正向传播

数据来源：开普数据中心，全网声量及舆情
数据时间范围：2022年12月-2023年5月
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营销背景
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营销目标

借助560版本上市，输出以用户口碑、

用户形象、用户证言等背书内容，以及

全系续航能力，竞品横向对标内容。通

过官方、媒体、经销商、用户多维一体

提升全网口碑。

红旗新能源E-QM5 2023款 560km PLUS上市是面向TO C市场的一次真实考验，实现从“营销” 到“热销” 到“热议”。

E-QM5在下半年面临艰巨的销量任务，

借由560上市的大动作，打响下半年热销

第一枪，全面拉动C端销量，向市场传递

产品序列丰富性，以更低价格更高性

价比，覆盖更广泛的 C端人群。

拉动C端销量
打响下半年“热销”第一枪

1

以560全新续航为切入点，综合全

新版本的价格优势，输出以“舒适

性”、“空间”、“安全”、“动

力” 为首的全新产品力认知，带动

产品在此价格区间带的性价比。

重塑产品认知
打造“超级性价比”标签

2 刷新产品口碑
打通官方 -媒体 -经销商 -用户通路

3



策略与创意

强促销

包装560上市“价格彩蛋” ，打
造560上市大促活动

打造直播带货周，通过连场直霸
屏快速聚集人气，强力输出产品
卖点

制造价格悬念，逐步释放价格政
策，发布当日进行价格爆破

刷认知 带口碑

以560新版续航作为切入点，合作
KOL进行深度评测，从“舒适性”、
“空间”、“动力”、“续航”等
优势亮点深度阐述560 PLUS实力

发布日邀请体验官莅临直播间，亲
口讲述产品体验，刷新产品力

300家主流媒体稿件发布，深度解
析产品力

官方微博话题发起+KOL助推，带
动E-QM5口碑

生活类、垂直类达人产出场景化体
验和测评视频，以场景化和故事性
的用车体验视频拉动口碑提升

竞品横评视频，对比竞品强调560
超级性价比，E-QM5全系续航能力，
提升口碑

打法一 打法二 打法三



执行过程/媒体表现

TIME

传播
阶段 预热期（6.25-27） 爆发期（6.28） 延续期（6.29-7.2）

传播
动作

红旗E-QM5 2023款 560km PLUS上市传播规划

预埋“价格彩蛋”，发起猜价格赢大奖互动活

动，配合价格悬念海报，提高活动趣味性

560产品多维度达人合作，实现正向产品力重塑和横向

竞品对比传播，从垂直/生活类达人实现产品破圈

◼ 整个上市阶段将打造上市直播周，全面展示产品以及政策优势，前期话题助推引流直播间，中期直播发布直播间政策发布

全面释放实现爆发，延续期以新版本带动全系进行产品重新认知及用户口碑。

上市6.1 6.28 6.30

上市直播，邀请3位体验师亲临直播间，从“外观/安全/

驾乘/动力/续航”5大方面分场直播解析产品，KOL共同

揭晓价格，同时公布获奖名单，引爆直播

自媒体全平台发布上市海报、价格海报、政策长图及产

品宫格图，助推上市
#560公里的生活半径#

官方主题系列传播

公关媒体及官方自媒体联合共同助力红旗E-QM5 2023款 560km PLUS上市

上市海报 价格海报 政策长图 产品力九宫格

答疑解惑助推上市

#560版的续航多少

#560版哪天上市

#560版空间如何

#求560版充电速度

3位体验官
X

深度测评

2位生活达人
X

跨界体验

1位垂直达人
X

竞品对比

官方发起预热话题，微博KOL话题助推及3位体验

官预热视频预告，为上市直播间引流

媒体通发：垂类+权威

+民生生活+科技类等

媒体约稿官宣560版上

市，为产品定调。

#轻松入，话题炒作 #热销周，直播霸屏 #敞开跑，场景种草

吉林省单独的价格政策，

在区域内进行单独传播



营销效果与市场反馈

◼ 新车上市总曝光：2亿+

三大微博话题数据：1亿+

直播数据：全网曝光量1382.52万人次

三大生活场景化KOL视频曝光：2253.8w
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