
2023年长城汽车全球智能新能源大会暨全新混动技术发布整合营销

⚫ 品牌名称：长城汽车

⚫ 所属行业：汽车及交通运输类

⚫ 执行时间：2023.02.23-03.31

⚫ 参选类别：跨媒体整合类



营销背景

• 长城汽车洞察新能源行业发展态势，借智能新能源干货大会阐述新能源战略布局，发布Hi4技术，展现长城汽车在智能新能源

领域的体系力，技术与产品支撑，构建大众舆论对长城智能新能源战略向好的普遍共识。



营销目标

• 【定性目标】

• 长城汽车全球新能源干货大会信息全面释放，打透长城汽车智能新能源战略优势实力，以全新混动技术革新为刃，抢

占用户心智高地，全面剖析长城汽车新能源造车优势，占领大众心智认知高地。

• 【定量目标】

• 预计整体传播声量：1200+频次，可统计阅读量：6500万+；以“长城汽车”为关键词，百度指数月均值从4000提

升至10000+，抖音指数月均值从11000提升至20000+。



策略与创意

• 【本案策略】

• 围绕长城汽车智能新能源干货大会核心内容，秉承“借势预热→造势引爆→乘势深化”传播脉络，预热期借势联动友商，引导舆

论关注；活动期千家媒体集中造势，短平快全面释放；延续期横扫传统媒体与抖音平台，乘势从战略、智能化、新能源全角度打

透长城汽车智能新能源认知，通过传播势能层层叠加实现传播效果最大化。

• 【创意亮点】

长城汽车正式发布新能源宣言
森林生态成果爆发

首发全新智能四驱电混技术Hi4 
开启全民电四驱时代

发起倡议抵制“网络水军”乱象 
开启“1000万悬赏计划”

长城汽车正式发布新能源宣言“长城智能新能源，

更省更远更安全”，并重申造车初心，让良心造车

回归本质，让诚信造车回归本质，让核心技术引领

造车回归本质，让科技实现平权。

长城汽车全球首创的全新智能四驱电混技术Hi4正式

发布，让产品有“四驱的体验、两驱的价格，四驱

的性能，两驱的能耗”， 长城汽车的全系新能源产

品也会在2024年全面普及四驱，未来更将全面实现

技术开源，开启全民电四驱时代。

长城汽车不仅点明“网络水军”行业乱象，并发起

倡议，呼吁业界同仁携手净化网络传播环境，让竞

争回归理性，还网络空间一片净土。同时，长城汽

车开启“1000万悬赏计划”，首次全面公开网络举

报渠道，以实际行动对“网络水军”重拳出击。



执行过程/媒体表现

【执行节奏】

以“预热-引爆-深化”三阶段实现声量的涟漪式扩散。

1、预热期：借势行业友商-吉利汽车动作，联动营销，并挖掘、聚焦各界关注的尖锐问题，引发行业热议，预埋干货大会信息，

逐步实现“行业引流→长城吸睛→聚焦大会”的舆论引导；

2、引爆期：线上线下千家媒体集中造势，现场图、九宫格、小视频、新闻稿等大量素材集中爆发传播，解读长城汽车在智能新

能源领域的技术深耕与产品布局，展现长城汽车进入新能源汽车市场的信心与实力，短平快释放核心干货，引爆热议；

3、深化期：传统媒体和新兴媒体双管齐下，实现传播效果最大化。传统媒体维度重点聚焦战略释放，行业头部媒体以及大量

KOL话语领袖联动传播，放大传播势能；抖音达人重点结合新能源干货大会的智能、技术，以及后续产品试驾等节点，围绕财经、

科技，选取自身影响力和领域排行榜前位的达人，结合活动现场亮点环节进行深度解读，视觉化加强干货内容的理解和释放。



营销效果与市场反馈

• 1、传播目标超额完成：整体传播大节奏把控准确，活动近千家媒体报道，全网累计阅读量/播放量4.79亿+，讨论次数11.9万+，

其中企业维度可统计阅读量/播放量超1.19亿。

• 2、传播效果明显：活动期间，以“长城汽车”为关键词，百度指数月均值11,704，抖音指数月均值2.2万。
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