
蕉内“热皮”×王一博，打造秋冬保暖搭子

⚫ 品牌名称：蕉内

⚫ 所属行业：鞋服运动/配饰

⚫ 执行时间：2023.11.01-11.14

• 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzM0OTkyOA==.html

直接点击链接观看视频，或复制链接到新浏览器页面查看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NzM0OTkyOA==.html


营销背景

聚焦10月份蕉内官宣赵露思代言&携

手王一博发布全新热皮保暖衣双节点，

发挥平台热点价值和垂类内容共建能

力，构建黄金媒介组合助力品牌和新

品热度提升及品类心智抢位

夯实品牌在品类中的心智

1 品牌和新品热度最大化

2



营销目标

塑爆品

全覆盖 立口碑

明星效应+垂类氛围

种草爆款新品

黄金媒介组合

抢占视觉高地

聚合优质内容

沉淀品牌口碑全链路媒介狙击用户浏览路径

【发现页-热搜榜-浏览资讯】

星选任务
激励用户产出优质UGC

粉丝通
以优质内容沟通用户

双话题绑定明星

卷入星粉打造明星爆款

过冬氛围话题定制

融入氛围种草新品

为蕉内品牌打造「立体化新品发布」模式，构建全覆盖-塑爆品-立口碑的传播闭环，助力蕉内产品热度和口碑出圈



策略与创意

全覆盖式曝光 双热点塑爆品 借用户立口碑

全链路媒介覆盖用户

浏览全路径  

明星+氛围双热点话题

塑造爆款新品

以用户原生内容为基

沉淀品牌口碑

1 2 3
—— 项目亮点 ——



执行过程/媒体表现

全新蕉内热皮保暖衣发布搭载全链路媒介覆盖用户浏览全路径，引燃新品热度

1. 全覆盖式曝光

进入发现页时 浏览资讯时打开热搜榜时

超级大视窗一卡多帧 - 创意形式引爆关注 热搜三 - 品牌话题上榜引发热议 粉丝头条&品牌速递 - 强化星粉和品牌潜客认知

品牌速递粉丝头条



执行过程/媒体表现

联合娱乐垂类打造明星热点话题，绑定王一博卷入星粉热议，引发全网围观塑造明星爆款

2 .双热点塑爆品

# 王 一 博 跟 小 动 物 P K 热 度 #

星粉直呼“羡慕小动物一万遍！”

王一博x小动物短片创意好评如潮

星粉纷纷安排上
王一博同款热皮

全新热皮热议度和种草意愿高涨

有“来自热皮
的你”那味

“狗狗演我跟着
帅哥就对了”

“差点以为一
博接新剧”

星粉自发扩散品牌短片造热梗

热搜榜最高在榜位

第21位

在榜时长

1.9h

联合娱乐垂类打造明星热点话题，引发明星粉丝出圈热议

话题霸榜引发全网围观
王一博同款热皮成为过冬爆款

娱乐大账号发博助推话题热度



执行过程/媒体表现

联合新闻垂类定制氛围话题，营造过冬氛围热点，品牌抢位热点场种草全新热皮保暖衣

2 .双热点塑爆品

# 南北方的保暖神器有啥区别 #
品牌抢占氛围场流量高地

话题页品牌权益强体现 发现页视窗强引流 品牌周边激励强参与

多圈层共建氛围内容 新闻垂类植入新品种草

泛知识向

情感向

时尚向

科普科学取暖方法

分享保暖穿搭

晒出过冬趣事

解读全新蕉内热皮保暖衣的技
术实力

种草全新蕉内热皮保暖衣面
料的时尚感和舒适性

结合南北方过冬差异，传播热皮
保暖内衣轻盈又保暖的卖点

新闻大账号融入过冬神器热议种草新品



执行过程/媒体表现

品牌优质新品内容有效沟通用户，原生UGC不断沉淀，借用户势能沉淀品牌优质口碑

3 .双热点塑爆品

粉丝通将品牌优质新品内容有效触达TA 发起星选任务激发用户原生热议 沉淀品牌优质口碑

用户纷纷种草新品，沉淀品牌口碑

从设计细节解读热皮
新品的独特性和实用性

结合地域过冬天气种草
新品保暖和舒适的卖点

从采用环保材料和生产工艺
表达对品牌的好感

聚焦明星短片种草热皮新品
的时尚感和保暖性

从动物毛皮御寒角度
认可新品保暖的实用功能



营销效果与市场反馈

明星代言官宣&热皮新品发布营造蕉内过冬热点氛围，营销后品牌声量显著提升

1 .热度引爆

• 10月赵露思明星官宣&热皮新品发布营销后声量提升显著，声量为营销前的522倍

• 明星官宣TVC和新品明星短片等创意内容有效辐射星粉热议，引发更广泛人群关注和兴趣
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蕉内

营销前

1
营销后

522：
#赵露思被绒化了#
#赵露思蕉内品牌代言人#

#王一博的蕉内新皮肤#
#王一博跟小动物pk热度#

#南北方的保暖神器有啥区别#
品牌发布全新蕉内热皮保暖衣，代言人王一博创
意短片引发星粉发酵和全网热议，营造“人过冬，
有热皮”的氛围



营销效果与市场反馈

通过明星绑定产品传播推动蕉内过冬营销突围，助力品牌形象和口碑优化升级

2.1 心智霸占-品牌认知

• 通过热皮新品发布项目，用户对品牌小动物、热度等传播内容形成强认知，热皮新品受到用户热议，品牌有效沉淀良好口碑

热皮保暖衣新品项目【蕉内】词云分析

王一博、UNIQ、代言、wyb、赵露思

蕉内、小动物、热皮、热度、保暖衣、过冬

可爱、同款、喜欢、好看、好喜欢、有趣

明星相关

品牌印象

用户评价



营销效果与市场反馈

蕉内借势王一博发布热皮保暖衣新品抢占用户认知，推动蕉内品牌占据【保暖衣】品类势能高位

2.2 心智霸占-品类认知

• 全新蕉内热皮保暖衣发布后，在【保暖衣】品类中蕉内提及度显著提高，排名第一

• 热皮新品营销中王一博、小动物等内容在【保暖衣】品类热议中凸显，有效借势明星营销影响品类用户心智

营销前【保暖衣】词云分析 营销后【保暖衣】词云分析

无

推荐、好物、喜欢

蕉内

明星相关 0%

用户评价 2%

蕉内品牌相关1%

王一博、 UNIQ、代言、wyb

推荐、同款、种草、暖和、喜欢、好看

蕉内、Bananain、bananain、小动物

明星相关 8%

用户评价 5%

蕉内品牌相关10%

保暖、无痕、面料、蚕丝、加厚、纯棉产品卖点20% 保暖、舒适、面料、无痕、设计、羊毛产品卖点24%

Top1 骆驼 Top2 kissy 
Top3 猫人 Top4 芬腾 Top5 蕉下

「保暖衣」品类
品牌排名

Top1 蕉内 Top2 骆驼
Top3 都市丽人 Top4 猫人 Top5 有棵树

「保暖衣」品类
品牌排名

+5.2%

讨论词频同比增长



营销效果与市场反馈

营销有效推动蕉内兴趣人群扩容，兴趣人群以18-38岁为主，进一步渗透娱乐/剧综/时尚等圈层

3 价值圈粉

2%

12%

30%

47%

8%

1%

8%

24%

52%

15%

48岁以上 38-48岁 28-38岁 18-28岁 18岁以下

男性用户占比增长 1 8 - 3 8 岁 用 户 是 核 心 人 群 三线城市用户占比有所增加

娱乐/剧综/时尚生活/旅游/搞笑等领域等兴趣标签占比提高

30%

70%

39%

61%

男 女

+9%

18%

29%
26% 26%

16%

29% 29%
26%

一线 二线 三线 四线及以下

78%

54%
41%

56%

33% 38%
32% 34%

8%

23%
11% 7%

93%

67% 65%

45% 44% 43% 35%
24% 24% 23%

17% 14%

娱乐明星 电视剧 综艺 电影 日常生活 时尚 美食 宠物 旅游出行 美妆 搞笑 动漫

【 营 销 前 后 蕉 内 品 牌 兴 趣 人 群 画 像 对 比 】

营销前蕉内兴趣人群 营销后蕉内兴趣人群

较营销前同比扩容

3007.11%

【蕉内品牌兴趣用户】

以高学历用户为主

88.3%

87.8%

大学本科以上
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