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简介疫情之下，催生直播行业蓝海经济

2020年疫情的发生如同催化剂激发电商直播行业的活力，市场规模相较于上年增长122%，达9610亿元。2021年，
中国直播电商行业的总规模已达到12012亿元。中商产业研究院预计2022年中国电商直播市场规模进一步上升至
15073亿元。在资金、政策等红利加持下，直播电商在未来将实现进一步增长。

2017-2022年中国电商直播市场规模发展

数据来源：网查大数据分析平台《21-22直播行业研究报告》



简介

教学（知识）类型

董宇辉

数据来源：网查大数据分析平台《21-22直播行业研究报告》

多类型带货主播迅速崛起

教学（运动）类型

刘畊宏

搞笑娱乐类型

疯狂小杨哥

专业类型

罗永浩

实时最高累计在线人数：

4800W+

全网首个粉丝超：

9999W+

国民女婿

东方甄选→与辉同行

半月累计观看人数超：

1.4亿



使用说明618匠心品质节目标介绍

交易目标

618当日GMV600W

商家目标

日均开播商家120+

双百目标

618百场直播
百余位大师主播

商品目标

618营销商品
超百余款



使用说明全链路布局，建立更便捷、流畅的消费场景

UC直播，紧抓618大促节点营销，阶段性前、中、后期布局规划，从选品、内容、流量、运营等多角度配合，

建立更便捷更自然的消费场景与多品类特色，高复购率的直播电商平台

前期

内容+选品+用户

中期

流量+产品+运营

后期

多场景引流+公私域下发+便捷消费体验

便捷、自然的消费场景
多品类特色、高复购率的直播电商平台

内容：打造以书画，文玩为主要品类的购物型IP
活动内容；
选品：翡翠、玉石、书画、保健、文玩、紫砂等；
用户：大R、中R、小R、普通活跃用户、纯新用
户分层；

流量：精准模型、机动扩流量、实时监控；
产品：主会场联动、主播榜单、商家标签、用户
昵称隐藏等产品功能上线等；
运营：科学预测、节奏把控、积极响应；

多场景流量公私域下发：搜索、信息流、大师专
场等私域流量+SSP扩流量；
便捷消费体验：渠道能力+支付能力打通支付链

路随时随地下单；



使用说明内容力 X 产品力，建设有品类特色，高复购率的直播电商平台

用户+商品分层

紧抓时下吸引用户直播带货方式，充分利用大师达人号召力、营销力，建立更便捷更自然的消费场景与消费链路

流量策略
保障

用户玩法
吸引

流量监控

商家标签

带货榜单

新人红包

机动扩量

产品功能

精准模型

… …

科学预测

节奏把控

积极响应

运营策略
保障

百余位主播，18场大师专场打造吸引

高质量的内容资讯 便捷的消费体验有价值的商品信息

大鱼内容生态达人主播

以用户需要的商品和

服务为基础进行直播

公域+私域下发

根据用户的偏好

和需求精准下发

渠道能力+支付能力

打通支付链路

随时随地下单

建设有品类特色，高复购率的直播电商平台

分层创意 主播吸引 策略保障 创意达成

大R
（历史消费

>=10000）

中R

(历史消费

100-9999)

小R

(历史消费

100-9999)

普通活跃用户

(历史无消费

老客)

纯新用户

(历史无观看

新用户)

原石

翡翠

和田玉

书画

宝剑

木制文玩

紫砂

陶瓷



应用实例

书画界，国学届大师莅临直播间18位
超100场直播 累计曝光超过 5000万

618单日GMV超7,000,000元

原创节点IP-618匠心品质节

以 书 画 ， 文 玩 为 主 要 品 类 的 购 物 型 I P 活 动


