
如祺出行

l 所属行业：网络平台及服务类

l 参选类别：数字营销最具创新精神品牌 
二维码



品牌简介

• 如祺出行是广汽集团旗下智慧出行平台，由广汽集团、腾讯等共同投资开展，坚持合规运营、

聚焦品质服务。

• 如祺出行业务涵盖出行服务、技术服务和生态服务。作为中国行业领先的出行科技与服务公

司，紧贴社会科技热点潮流，将如祺出行科技形象进行传递。

• 2020年7月，如祺出行首次在周年庆发起“祺妙宝藏联盟”活动，整合大湾区运营城市内多

个商家福利，面向如祺出行用户派送。如祺出行将每年的周年庆活动打造与用户同乐的庆典，

将营销与品牌进行深度结合，持续夯实品牌印象，占据用户心智。

• 2022年7月，如祺出行首度推出“如祺权益卡”小程序，汇聚专享如祺出行特权以及本地行、

住、游、乐、购的商家/品牌的专享权益平台，全免费开通使用，即可获取不同种类的权益福

利为，为粤港澳大湾区出行用户带来更丰富的出行体验。

• 2022年7月，如祺出行自孵化IP-喵小祺诞生。



年度数字营销创新性表现

• 2023年7月，如祺出行“祺妙宝藏联盟”活动迎来第四年，正值如祺权益卡上线一周年之际，

需要借助如祺权益卡平台承载各项商家福利，持续围绕用户“行住游乐购”开展活动，强化精

品品牌项目影响力；

• 同时，2023年6月也迎来了如祺IP喵小祺的1岁生日，需要通过营销活动逐步将其打造成为如祺

福利、用户沟通的具象化载体，持续影响用户心智，为业务增长提供助力。

• 因此，2023年6-7月，如祺出行围绕四周年的周年庆活动，以如祺权益卡的“祺妙宝藏联盟”

活动、IP形象喵小祺传播展开了线上线下的全域整合营销。特别是在IP传播方面，运用了AI数

字藏品等数字技术，为周年庆的数字营销活动锦上添花。
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