
中国联通
CCTV《专精特新•制造强国》大型融媒体活动

l 品牌名称：中国联通

l 所属行业：IT及信息服务类

l 执行时间：2023.09.07-2024.01.29

l 参选类别：IP营销类



营销背景

面对实现中华民族伟大复兴的关键时刻，“专精特新” 事业上升为国家战略

科技、创新等受到国家及社会各界的重点关注

高规格|受重视 
国家领导人高度重视

国家主席致电、国务院副总理出席

国家主席习近平亲自致信祝贺
国务院副总理刘鹤出席并致辞

难得契机 
2023年从国际大势到现实情况

“专精特新” 继续受到高度重视

大力发展制造业（专精特新）
是未来一段时期内中国最重要的事之一

国家战略高度
2021年上升为国家战略
2022年写进二十大报告

面对中华民族伟大复兴的关键时刻
发展实体经济、专精特新企业成为国策

社会背景



营销背景

通讯行业作为支持国家发展的重点行业，如何体现企业对国家、社会等各方面的贡献，

以及响应国家大政方针与国家同呼吸共命运的品牌悟性至关重要。

行业背景

A  聚焦核心平台

重点行业侧重品牌公信力打造
三大运营商品牌全部聚焦CCTV

B  抢占核心资源

持续布局国家层面最关注领域
文化、经济、城市发展、乡村振兴等

讲自身品牌最需要表达的、说各类受众最关注的、打造品牌“国家性”已成为行业共识

C  构建品牌调性

聚焦IP合作，打造属于品牌自己的品牌调性
输出或品牌高度、或品牌温度等不同内容



营销背景

中国联通正处于向科技创新型公司加速转型的关键期

自身背景

创新是企业打造核心竞争力和可持续发展能力的根本，是企业从外延式扩张上升为内涵式发展的关键

要始终坚持高水平科技自立自强，加快实现五大主责主业的关键核心技术突破

加速推动数字化能力由“好用”向“全面好用”迈进

让科技创新这个“核心变量”成为中国联通向科技创新型公司转型升级的“最大增量”

必须坚持创新驱动，着力提高科技创新力

跟国家数字技术科技创新重大需求 紧跟数字经济主战场重要环节 紧跟数字技术革命前沿趋势 围绕公司新战略落地实施过程中的
主要瓶颈和重大问题 

落实“四个面向” ，着力提升中国联通自主创新能力 



策略与创意

央国企×科技转型×社会责任×国家性

传播策略

占位最具公信力和影响力的央媒平台，依托最能引起全社会关注的重点领域借势，

通过最合适的频道和项目，覆盖重点人群向公众传递中国联通为国为民的品牌精神与企业担当，凸显品牌“国家性”。

实现从品牌形象的科技性与国家性双向塑造。

借助央视“专精特新”IP，深度结合品牌特性打造“国家性”品牌印象，提升品牌美誉度与公信力



策略与创意

传播亮点

向下发声 向外拓展向上汇报

 汇报-沟通高层 传播-展示形象 转化-业务推进

为中国联通带来立竿见影的传播实效传播 +



策略与创意

传播亮点
  五大亮点助力盘活中国联通“专精特新”项目IP传播

权威政府部门和央媒背

书，有助于进一步提升

中国联通品牌的整体形

象及公信力。

权威背书 形象打造

栏目聚焦“专精特新” 

领域，可直接凸显中国

联通在相关领域的付出

和成绩。

内容植入，专题栏目的

内容时间更长，可深入

透彻的向大众展示具体

案例成果。

深度呈现 高效传播

线上+线下内容形式多

样，电视+网络传播渠

道广泛，宣传效果更佳。

实效转化

通过多维度展示中国联

通发力“专精特新”领

域建设，展示中国联通

企业实力和产品创新能

力，吸引更多潜在合作

企业。



执行过程/媒体表现

2023年7月-2023年12月

“专精特新”企业探访和展播
企业探访+央视展播

2023年7月-2023年12月

阶段 1

城市高峰论坛
线下论坛+线上报道

阶段 2

2024年1月

“专精特新•制造强国”
年度盛典

阶段 3

1、播出时间：2023年7月至12月
2、播出栏目：CCTV-2《第1时间》、《天下财经》、
《经济信息联播》
3、播出内容：探访百家企业，展现“专精特新”绝活、高人

1、播出平台及栏目：CCTV2 晚黄金时段
2、召开时间：2023年7至12月
3、举办地点：浙江、江苏、安徽、湖北、广东
4、参加人员：政府官员、学者、当地 “专精特新”企业代表
5、活动内容：《专精特新·制造强国》主题发展大会

1、播出平台及栏目：CCTV2 晚黄金时段
2、召开时间：2024年1月
3、活动地点：北京
4、参加人员：政府官员、学者、 “专精特新”企业代表

高效执行—覆盖项目全阶段，打造线上线下、品牌内容多维IP传播体系



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：央媒占位 | IP身份打造

中国联通IP合作身份：《专精特新·制造强国》大型融媒体活动金融行业助力伙伴

在中国最具影响力和公信力的

媒体平台上，

打造具有“国家性”意义的品

牌IP形象。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

旗下

5家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，展示了中国联通作为数字信息基础设施运营服务国家队，在5G网络领域取得了显著
成果的同时，更致力于用数字化技术构建智慧交通与未来城市的紧密连接。通过持续创新和深入合作，中国联通将助力无人
驾驶技术的推广和应用，为我国的交通出行带来更加便捷、高效的解决方案，推动智慧交通行业的快速发展。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

旗下

5家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，让观众看到中国联通在为千行百业注入数据动能、助推数字经济高质量发展之路上，
中国联通智慧足迹已深耕多年。更了解到了几行代码背后是深度计算，几条数据背后是日积月累，用高效的算法积累精准的
数据，用精准的数据丰富现实的世界。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

旗下

5家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，彰显了在新时代新征程的环境下，中国联通响应工业互联网新的使命和要求，云镝
作为中国联通服务于中小制造企业数字化转型的专业子公司，通过“智镝”企业数字化转型一站式工具箱，实现全要素、全
产业链、全价值链全面互联，不断释放数据要素价值，为新型工业化提供全面支撑。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

旗下

5家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，看到的是中国联通聚焦中国现代化建设、城市发展的辛勤付出与成就，旗下企业联
通云粒作为中国智慧城市数智化建设者，致力于凭借人工智能、大数据、物联网等创新技术赋能城市数字化转型市场。通过
技术创新和产品研发，为城市构筑智能未来。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

旗下

5家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，通过丰富案例展示，让观众认识到了一个以科技为核心竞争力的中国联通，未来，
中国联通将进一步释放 5G、物联网等新一代信息技术价值，引领全面服务企业数字化转型，构建起数字技术与制造行业双向
奔赴的创新格局，持续为中国新型工业化发展注入强劲动力，为全面推进中国式现代化作出更大贡献。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显中国联通的科技性和社会责任感

中国联通内容植入合作：中国联通旗下5家专精特新企业登录央视展现良好品牌形象

登录CCTV

4档
优质栏目



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播，IP影响力进一步扩大

中国联通城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

2场线下城市大会独家冠名



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播，IP影响力进一步扩大

中国联通城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

线上CCTV大屏呈现



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播，IP影响力进一步扩大

中国联通城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

中国联通企业领导线下参会-线上呈现



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播，IP影响力进一步扩大

中国联通城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

中国联通线下各环节参与-呈现

大会签到台-摆放并分发企业宣传手册含企业元素展架、展牌、灯箱、企业嘉宾参会等



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播，IP影响力进一步扩大

中国联通城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

央视栏目报告中关于发展大会相关报道资讯呈现中国联通品牌元素

《经济信息联播》栏目内 《第一时间》栏目内 《天下财经》栏目内

发展大会相关新闻资讯报道

发展大会中国联通品牌元素呈现



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段3：年度盛典-高峰展示，大IP彰显品牌调性

中国联通年度盛典深度合作：借势项目影响力，依托国家各级重点关照形成爆点传播

年度盛典独家冠名、深度参与



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段3：年度盛典-高峰展示，大IP彰显品牌调性

中国联通年度盛典深度合作：借势项目影响力，依托国家各级重点关照形成IP爆点传播

年度盛典独家冠名、深度参与



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段3：年度盛典-高峰展示，大IP彰显品牌调性

中国联通年度盛典深度合作：借势项目影响力，依托国家各级重点关照形成IP爆点传播

年度盛典独家冠名、深度参与



营销效果与市场反馈

营销效果—IP展播×内容合作

  数据来源： CSM  Infosys，29省网，4岁以上所有人

项目执行效果总结 亮点

央视新媒体矩阵分发

Ø 项目累计覆盖全国超1.2亿人口，累计触达超8.3亿人次，

平均暴露频次为6.7次/人，看过广告3次以上得人口数量

约为5941万人，精准触达高端品质人群，效果优异。

超1.2亿
覆盖人口

超 8.3亿
触达人次

央财经，央视影音，央视频等同步报

道电视端相关内容资讯，多媒融合助

力中国邮政储蓄银行品牌传播最大化。



营销效果与市场反馈

营销效果—城市大会×年度盛典

  数据来源： CSM  Infosys，29省网，4岁以上所有人

大屏 小屏 线下
垂直化、立体化、多层次

报道中国联通冠名发展大会

时效性强、平台多、

中国联通优质内容放大传播

为中国联通

提供高品质展示通道

① 大会现场联合logo展架摆放

② 大会签到台中国联通立牌摆放

③ 主持人现场口播冠名录制

④ 中国联通宣传手册及手提袋发放

⑤ 中国联通企业领导大会发言

⑥ 中国联通企业领导大会互动

① 大会录制当晚新闻资讯植入

② 中国联通丰富权益露出

③ CCTV黄金时段播出

① 大会高清视频及照片等分发助力品

牌二次宣发

② 央媒新媒体央视频，央视影音，央

视网等同步报道发展大会相关资讯，

展示中国联通品牌形象

中国联通冠名苏州场城市大会，累计触达受众1602万人次。

中国联通冠名东莞场城市大会，累计触达受众1238万人次。

中国联通冠名《专精特新·制造强国》年度盛典，累计触达受众3792人次。


