
邮储银行
CCTV《专精特新•制造强国》大型融媒体活动

l 品牌名称：邮储银行

l 所属行业：金融类

l 执行时间：2023.09.08-2024.01.29

l 参选类别：IP营销类



营销背景

面对实现中华民族伟大复兴的关键时刻，“专精特新” 事业上升为国家战略

国家及社会各界都在重点关注。

高规格|受重视 
国家领导人高度重视

国家主席致电、国务院副总理出席

国家主席习近平亲自致信祝贺
国务院副总理刘鹤出席并致辞

难得契机 
2023年从国际大势到现实情况

“专精特新” 继续受到高度重视

大力发展制造业（专精特新）
是未来一段时期内中国最重要的事之一

国家战略高度
2021年上升为国家战略
2022年写进二十大报告

面对中华民族伟大复兴的关键时刻
发展实体经济、专精特新企业成为国策

社会背景



营销背景

银行业作为关乎国家命脉的重点行业，如何体现企业对国家、社会等各方面的贡献，

以及响应国家大政方针与国家同呼吸共命运的品牌悟性至关重要。

行业背景

A  聚焦核心平台

重点行业侧重品牌公信力打造
银行品牌结合行业特性聚焦CCTV

B  抢占核心资源

持续布局国家层面最关注领域
消费、财经、乡村振兴等

讲自身品牌最需要表达的、说各类受众最关注的、打造品牌“国家性”已成为行业共识

C  构建品牌调性

聚焦IP合作，打造属于品牌自己的品牌调性
输出或品牌高度、或品牌温度等不同内容



策略与创意

传播策略

占位最具公信力和影响力的央媒平台，依托最能引起全社会关注的重点领域借势，

通过最合适的频道和项目，覆盖重点人群向公众传递邮储银行为国为民的品牌精神与企业担当，凸显品牌“国家性”。

实现从产品端到品牌端的双向赋能。

借助央视“专精特新”IP，深度结合品牌特性打造“国家性”品牌印象，提升品牌美誉度与公信力

央国企×社会责任×国家性



策略与创意

传播亮点

向下发声 向外拓展向上汇报

 汇报-沟通高层 传播-展示形象 转化-业务推进

为邮储银行带来立竿见影的传播实效传播 +



策略与创意

传播亮点

通过专精特新一系列的传播活动及沟通

行为，与目标人群和大众消费者进行有

效深沟通，增强品牌好感度，展现邮储

社会担当和责任感。

增强品牌好感度占位国家高度

 汇报—以央媒向党和国家展示邮储助力

专精特新中取得的成绩。

 沟通—响应国家号召，邮政领导积极践

行国家政策方面的巨大决心。

推进业务转化

助力“专精特新” 产业体系建设、

企业发展的同时，构建邮储银行新

发展格局，开创自身发展崭新局面，

促进自身经济增益。

  从企业形象到品牌好感度再到推进业务转化，
《专精特新·制造强国》项目全方位助力邮储银行实现效益升级。



策略与创意

传播亮点
  五大亮点助力邮储银行“专精特新”项目IP传播

权威政府部门和央媒背

书，有助于进一步提升

邮储银行品牌的整体形

象及公信力。

权威背书 形象打造

栏目聚焦“专精特新” 

领域，可直接凸显邮储

银行在相关领域的付出

和成绩。

内容植入，专题栏目的

内容时间更长，可深入

透彻的向大众展示具体

案例成果。

深度呈现 高效传播

线上+线下内容形式多

样，电视+网络传播渠

道广泛，宣传效果更佳。

实效转化

通过多维度展示邮储银

行助力“专精特新”领

域企业的发展，展示邮

储银行企业实力和产品

创新能力，吸引更多潜

在合作企业。



执行过程/媒体表现

2023年7月-2023年12月

“专精特新”企业探访和展播
企业探访+央视展播

2023年7月-2023年12月

阶段 1

城市高峰论坛
线下论坛+线上报道

阶段 2

2024年1月

“专精特新•制造强国”
年度盛典

阶段 3

1、播出时间：2023年7月至12月
2、播出栏目：CCTV-2《第1时间》、《天下财经》、
《经济信息联播》
3、播出内容：探访百家企业，展现“专精特新”绝活、高人

1、播出平台及栏目：CCTV2 晚黄金时段
2、召开时间：2023年7至12月
3、举办地点：浙江、江苏、安徽、湖北、广东
4、参加人员：政府官员、学者、当地 “专精特新”企业代表
5、活动内容：《专精特新·制造强国》主题发展大会

1、播出平台及栏目：CCTV2 晚黄金时段
2、召开时间：2024年1月
3、活动地点：北京
4、参加人员：政府官员、学者、 “专精特新”企业代表

高效执行—覆盖项目全阶段，打造线上线下、品牌内容多维IP传播体系



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：央媒占位 | IP身份打造

邮储银行IP合作身份：《专精特新·制造强国》大型融媒体活动金融行业助力伙伴

在中国最具影响力和公信力的

媒体平台上，

打造具有“国家性”意义的品

牌IP形象。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显邮储银行践行国家意志的积极行动

邮储银行内容植入合作：邮储银行携手合作企业登录央视展现良好品牌形象

携手

3家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，从企业第三视角展现邮储银行为中国“专精特新”企业的助力与支持，侧面体现邮
储银行切实关注“专精特新”企业发展，在新能源、新材料领域帮助企业打破发展瓶颈，解决企业资金周转问题，让企业能
够良性发展，从而助力国家制造业的蓬勃发展，



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显邮储银行践行国家意志的积极行动

邮储银行内容植入合作：邮储银行携手合作企业登录央视展现良好品牌形象

携手

3家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，让观众了解到邮储银行帮助企业不断突破自我，让一种制造工艺从无到有、从有到
精、从精到专的发展，让我国的搪瓷钢板业发展依赖进口，到自主研发。邮储银行深度了解企业困难，帮助企业度过早期投
产阶段，助力企业发展，目前企业已成长为亚洲搪瓷拼装罐行业的领跑者，成为行业翘楚。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显邮储银行践行国家意志的积极行动

邮储银行内容植入合作：邮储银行携手合作企业登录央视展现良好品牌形象

携手

3家
专精特新企业

通过结合“专精特新”IP项目内容植入，彰显在邮储银行金融产品助力下，企业能够专注新兴领域发展，研磨技术，迭代产
品，把光伏焊带产品做精、做细、做专。邮储银行帮助企业走过前期研发投入阶段，让企业不在受限于资金流转困难，切实
解决企业难题，树立邮储银行专业、务实、可靠的品牌形象。



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段1：内容植入 | 凸显邮储银行践行国家意志的积极行动

邮储银行内容植入合作：邮储银行携手合作企业登录央视展现良好品牌形象

登录CCTV

4档
优质栏目



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播

邮储银行城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

2场线下城市大会独家冠名



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播

邮储银行城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

线上CCTV大屏呈现 央视媒体报道



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段2：城市论坛-打通线上线下传播

邮储银行城市论坛独家冠名：打造线下线上传播大事件，多维度盘活IP价值传播

线下各环节参与 社会化媒体报道



执行过程/媒体表现

高效执行—阶段3：年度盛典-高峰展示，彰显品牌调性
邮储银行年度盛典深度合作：借势项目影响力，依托国家各级重点关照形成IP爆点传播

年度盛典深度参与



营销效果与市场反馈

营销效果—IP展播×内容合作

Ø 中国邮政储蓄银行《专精特新·制造强国》项目电视端覆盖全国约

3240万人口，累计触达近1.9亿人次；平均暴露频次为5.9次，传播覆

盖广泛，充分展示中国邮政储蓄银行支持科创企业高质量发展的品牌

形象。
3240万

覆盖人口

近1.9亿
触达人次

5.9次
收看的平均次数

央视
新媒体 央财经，央视影音，央视频等同步报道电视端相关内容资讯，

多媒融合助力中国邮政储蓄银行品牌传播最大化。

  数据来源： CSM  Infosys，29省网，4岁以上所有人



营销效果与市场反馈

营销效果—城市大会×年度盛典

  数据来源： CSM  Infosys，29省网，4岁以上所有人

大屏 小屏 线下
垂直化、立体化、多层次

报道中国邮政储蓄银行线下合作

时效性强、平台多、

中国邮政储蓄银行优质内容放大传播

为中国邮政储蓄银行

提供高品质展示通道

① 大会现场联合logo灯箱摆放，展台

设置、签到台宣传册、栏目联合

logo易拉宝等强化品牌露出，提高

品牌传播效果

② 主持人口播在大会正式环节录制，

为品牌背书，提升品牌声量

① 大会录制后新闻资讯植入

② 中国邮政储蓄银行丰富权益露出

③ CCTV黄金时段播出

① 大会高清视频素材整理，新闻稿件

撰写分发，助力品牌二次宣发

② 央视新媒体央视频，央视影音，央

视网等同步报道城市大会相关资讯，

展示中国邮政储蓄银行品牌形象

 中国邮政储蓄银行冠名安徽合肥场城市大会，累计触达受众 2231万人次。

中国邮政储蓄银行冠名湖北武汉场城市大会，累计触达受众 563万人次。

《专精特新·制造强国》年度盛典，累计触达受众 1166万人次。


