
828 B2B企业节整合营销

l 品牌名称：华为云

l 所属行业：云计算

l 执行时间：2023.08.10-09.29

l 参选类别：大事件营销类



营销背景

       宏观背景下，作为国家经济的毛细血管，中小企业需要快速复苏。《中小企业数字化赋

能专项行动方案》表示，助推中小企业上云，创新数字化运营解决方案，利用数字化工具尽

快恢复生产运营 。在《科技成果赋智中小企业专项行动（2023—2025年）》中表示，强化

科技成果有效供给，持续提升中小企业技术实力。

      行业背景下，云服务的强项不仅在复元，更能支持增长。中小企业云服务市场处于高速

发展阶段的后期，服务要点在于“增收、提效、节支、避险”。



营销目标

      核心目标是塑造中国首个数字赋能企业节 ，坐实最优生态标签。

      树品牌：传递生态能力。面向中小企业构建华为云生态能力与技术能力的认知，
通过专项平台与产品的发布，落实品牌生态拓展行为。

      促转化：助推业务突破。完善Go Cloud到Grow Cloud的商业模式，提高伙伴
及中小企业客户的参与度，依托传播挖掘更多机会线索，助推业务多维增长。



策略与创意

 在中小企业需要技术为自身注入发展动力的时候，华为云要搭建一个能够孕育更多好生意的平台。以“成

就好生意，成为好企业”为主题，将828 B2B企业节打造成带领中小企业腾飞的风口。此次节点便是一个

契机，与众多伙伴一起乘风而上，获得成功。前期以双微平台为主，联动多个伙伴账号，围绕828 B2B企

业节平台发布关键论点，会后通过视频号宣传精华内容。整个大会整合了线上裂变式传播，同时在线下最

直观的触达用户感知。

2022-2023年营销效果



执行过程/媒体表现

      8月27日前，大会预热传播：

    “入岛三部曲”为三部病毒视频，在微博、视频号平台进行投放。

      此片作为第二届828 B2B企业节的第一只视频，为了保障效果，更好的让828 B2B企业节得到更

多人熟知。在制作影片的同时，也准备微博同城话题热搜，最终达到：同城最高热搜第四，近2kw

阅读量的效果。



执行过程/媒体表现

      8月27-30日，会中传播：

      设计物料在网站、开屏广告进行播放，线下大屏上屏，满足各个路径尺寸和视觉传播。大会现场由主

持人牵头，对企业伙伴进行采访，在次日的线下大屏播放街头采访视频。同时搭配人物金句在视频号与央

视传播，对大会现场作花絮回顾视频。

      



执行过程/媒体表现

      8月30日后，会后延续：

      在视频号传播“数说828”系列回顾总结视频，将828的成果予以量化，用与企业发展息息相关

的数据，来体现828对他们的影响和帮助。



营销效果与市场反馈

      入岛三部曲作为828 B2B企业节的开场传播视频，通过在微博、视频号的投放，微博同城话题热搜

最终达到最高第四与近4kw阅读量的效果。


