
中国电信成都大运会线下互动展厅项目

l 品牌名称：中国电信 · 成都分公司

l 所属行业：通信运营商

l 执行时间：2023.07.28-08.08

l 参选类别：体育+数字营销类



营销背景

发挥国企担当，搭台展示数字科技新面貌
第 31届世界大学生夏季运动会，为全力支撑办好本次“绿色、智慧、活力、共享”的全球体育文化盛会，向世界各国友人展现中国

数字化实力。本次大运会综合信息类独家官方合作伙伴——中国电信打造电信号卡服务中心、电信高科技体验中心。通过人性化的

号卡服务及数字化互动体验全方位赋能智慧大运，提升电信品牌声量。



营销目标

电信赋能
数字成都
智慧大运
青春风采

用户思维>>>
我在大运会啊
我来中国啦

这些好科幻啊

<<<业主目的
电信于大运贡献
电信助成都发展
电信与年轻人同频

运动员身份：I’M Here
(成都大运会，我在)

外国人身份：我爱中国 · 中国你好

科技型企业：
5G助力让大运插上科技翅膀

服务/安全型企业：通信服务保障城市

【用户目标】与运动员/外国青年而言，能够分享足够精彩的社交素材
【品牌目标】与中国电信来说，能过充分展示企业实力



策略与创意

中华文化输出，借5G+AI对话世界友人
电信5G通信技术贯穿中国电信赋能智慧大运、智慧蓉城、中国文化、川蜀文化为构思，融合AR、VR、AI等新兴技术，现场设置

5G+文化、5G+体育、5G+文娱、5G+科技四大类十余款体验项目。将电信高科技体验中心打造成大运村人气爆棚的打卡点。



策略与创意

川蜀风情呈现，借AR、慢直播、纪念周边刻画印象
互动体验厅门口，采用AR互动技术，能够实现与大熊猫合影的心愿；进入展厅在厅内，三个“任意门”以5G慢直播技术，打破时

空限制带你领略川蜀文化隗宝。只需打开任意门就有可能看见：中国5A级景区、世界自然遗产九寨沟，还有成都有名的熊猫基地，

通过“任意门”，就能看到基地中憨态可掬的大熊猫。



策略与创意

数字科技全新体验，开启奇妙探险之旅
中国电信基于5G、VR、AI、体感等技术结合应用，设置了VR机械赛车、360°环拍、VR太极+八段锦、VR竞技、5G隔空取物机械

臂，五大互动体验游戏供大家娱乐。坐上VR机械赛车，体验者即可VR全景观光，在超真实的感受中，体验体育竞技的魅力。在

360°环拍中，体验者站在站台上就能体验360°环绕拍摄，为自己记录一段创意环拍视频。坐入5D飞船影院，观看一场5D电影，带

来听觉、视觉、触觉的逼真体验。



执行过程/媒体表现
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根据项目核心目标，
基于川蜀特色、数字生活，
抓取熊猫、九寨沟、体育竞赛等元素。

装置落地并接受消防等有关部门，
以及6000人正式体验环境，
场景试营业。

结合VR、AR、AI等技术手段，
定制风景任意门、熊猫望远镜等，
互动装置内容。

正式营业启动，
中国电信官方矩阵，
官媒&素人UGC持续扩散。

元素抓取
STEP 01

内容定制 场地试营 正式开放
STEP 02 STEP 03 STEP 04



营销效果与市场反馈

Vlog视频亮相央企，地方领导高度肯定
正式开馆期间接待了来自113个国家/地区的参赛代表团，成都市领导、电信集团领导到场并给予高度肯定。外部媒体表现上形成以

一大（CCTV央视新闻）多小（地方媒体、小红书）的自发性触点宣传。



营销效果与市场反馈

受到官方褒奖，并给予奖状、奖牌以致鼓励
项目落地执行完成后，受到甲方中高层的一致好评。

该项目也收到来自大运村官方联合甲方单位送出的感谢信，感谢函，牌匾等荣誉。


