
东风奕派品牌发布推广

l 品牌名称：东风奕派

l 所属行业：汽车及交通运输类

l 执行时间：2023.10.21-11.25

l 参选类别：话题营销类



项目资料
• 话题营销总结视频

视频地址：
https://weibo.com/tv/show/1034:4965477202722903?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4965477202722903?from=old_pc_videoshow


营销背景

• 面对新能源飞速发展带来时代新机遇，中国新能源市场出现品牌大爆发，消费者对大品牌、好品牌的认知正在重新构建。

• 作为东风旗下全新新能源品牌，东风奕派定位主流科技电动品牌，锚定体量巨大的15-25万级主流市场。

• 作为东风新能源转型的核心力量，如何让东风奕派在主流市场快速形成品牌认知，如何让东风奕派首款智雅电动轿跑eπ007从

竞争激烈中高级主流轿车市场脱颖而出，进入消费者的“购物车”。

• 2023年 11月10日，东风智能新能源品牌SHOW暨eπ品牌发布会，“东风答案”揭晓。



营销目标
• 营销目的：借助品牌发布打造行业影响力热议话题事件，实现品牌破圈关注，传递主流品牌的底气与自信，夯实主流品牌基调 

eπ品牌兼具科技、信赖和品位，是未来20万级新能源车的新主流，
借eπ发布契机掀起一场20万级车的油电主流之争，引爆讨论，叠满势能

其他新能源品牌都取巧定位，没有直面主流市场；eπ作为正统国家队，并且天生面向主流市场；

eπ需要直面更广泛的人群，直击汽车消费者的最大公约数，打造现象级传播事件，实现

正统主流  一战成名 
深度绑定eπ和主流，让用户相信选eπ，不会错

如何切入？

整个中国车市场占有率还是燃油车最高

燃油车市占率仍近70%
新能源车目前只有30%

老牌主流油车仍是20万级主流价位的绝对头部
p 中高级车市场更是由 “雅凯帕迈”等老派主流油车占领

绝对头部；
p 但没有把科技、信赖、品位融为一体的产品实力，区间

消费者无法享受时代红利

在争议点中寻找机会点
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策略与创意
• 营销策略：以“新能源时代下，中高级老牌主流油车仍是霸主”为话题切入点，引出新能源品牌eπ将作为中高级车的新主流，高调入

场改变格局，通过#20万油电之争#系列话题热议 ，系统传递主流车企、主流市场、主流价位、主流产品的eπ新主流认知体系，层层

递进的让消费者知道eπ、了解eπ、接受eπ。

陈昊总发出时代之问
引爆行业关注和社会热议

发布会现场自信回答
证东风新能源实力和eπ主流价值

权威媒体发声定调
夯实eπ主流品牌基调

提问引热议 回答证实力 定调入主流

• 央媒党媒 权威解读
权威解读东风在新能源赛道的主流布局，为eπ品牌高位定调

• 行业媒体 深度附议
产出深度稿件，深入传递品牌及产品价值

• 官方平台 品牌诠释
品牌/产品/用户三个维度进行诠释，圈层KOL助力扩散

预热期（10.31-11.4） 亮相期（11.4-11.10） 延续期（11.11-11.25）

20万级油电主流之争话题发起与终结

「 e启点亮π 」 公域流量转化私域阵地
公域话题炒作
获取广泛关注

潜客
沉淀

小程序、官网
私域流量承接

高管全网
发问

终结讨论 
媒体附和

媒体分派热议
用户互动炒热

发布会前

线上线下火力全
开预告发布会：
39家蓝V联名、武
汉地标灯光秀、倒
计时视频等

发布会

高规格发布会彰显
主流实力：重磅领
导助阵、eπ品牌& 
007发布、东风新能源
家族集结亮相

发布会后

发布会素
材密集输
出，持续
扩散影响



执行过程/媒体表现

11月1日-11月3日

第二步：分派热议
11月4日-11月6日

第三步：终结讨论
10月31日

第一步：高管发问
陈昊总于东风集团官方平台，

发起#花20万买油车还是电车 你站哪一派#
话题

承接陈昊总话题，行业媒体分派热议+你站
哪一派微博话题互动热议

陈昊总发声终结讨论，品牌入场效果关联
#不站哪奕派 就选eπ#

以#花20万买油车还是电车，你站哪一派#高调发问，到#不站哪一派，就选eπ#强势收尾
“20万油电之争”系列话题深刻洞察，掀起超7亿热议，成行业高管营销出圈案例

总曝光7.6亿+，总阅读2035万+，传播篇次2126，总互动98万+，增粉3.68万+，私域沉淀6千+

视频地址：
https://weibo.com/u/5229898329?tabtype=newVi
deo&layerid=4962813481582806

视频地址：
https://weibo.com/tv/show/1034:4964166469877
788?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/u/5229898329?tabtype=newVideo&layerid=4962813481582806
https://weibo.com/u/5229898329?tabtype=newVideo&layerid=4962813481582806
https://weibo.com/tv/show/1034:4964166469877788?from=old_pc_videoshow
https://weibo.com/tv/show/1034:4964166469877788?from=old_pc_videoshow


执行过程/媒体表现

微博官方发起#20万是油车的最后阵地吗#的衍生话题

再掀一轮热议，并收录为高管微博账号运营的优秀案例

阅读量：2052.6万
讨论量：2154
互动量：2万
原创量：1159
（此流量未计入总数据）

引起行业媒体及消费者围绕话题热议讨论 作为高管微博账号优秀案例讲解



营销效果与市场反馈

• 曝光量：3.17亿
• 互动量：54.6万
• 讨论量：24.5万
• 原创量：6.4万

两大话题数据
11月4日 11月4-5日

微博热搜位置 媒体传播数据 官方及用户互动数据

汽车热榜

NO.1
微博热搜

NO.6

微博：卫金桥、郭登礼、程里、汪云青、葛帮宁、张红、
杨力等行业大咖及微博大V转发互动，共计70+频次

微信朋友圈：媒体朋友圈共计转发1300+频次，其中
陈瑶、宫涛、汪云青、何继亮、葛帮宁、郭登礼、李
潮等20+资深行业大咖转发

3家抖音KOL合作、25家微
信公众号媒体合作，共计发
布28篇332频次

通稿发布2篇424频次

• 阅读量：882万+
• 互动量：98万+
• 增粉量： 36,891 
• 私域沉淀：6069
• 累计发布24条内容

• 曝光量：4.43亿
• 阅读量：1153万
• 传播篇次：2126
• 累计28家媒体发布，

30+大V转发


