
书香敬师恩·兴业银行教师节听书单

l 品牌名称：兴业银行

l 所属行业：金融行业

l 执行时间：2023.09.08-09.30

l 参选类别：创意传播类



营销背景

在竞争中选择细分市场可以帮助银行品牌更好地定位自己的品牌和形象

兴业银行瞄准教

师群体，并为教

师群体量身打造

专属尊师卡

尊师卡为教师群体提供服务费用减免、专属金融产品、专属权益等贴心金融服务方案

金融产品的差异化是商业银行的一个非常重要的竞争策略，如何在理财产品严重同质化的今天，发掘出具有强大生命力

和市场基础的差异化理财产品，争取相对比较竞争优势是各家商业银行所竞相追求的差异化竞争策略。
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满足理财需求，促进

财富的保值、增值

响应党和国家的号召，

关注教师群体

关注细分人群，获得

品牌美誉度



营销目标

借势教师节节日节点

通过“有声贺卡”+“主题听单”形式献礼教师节

品牌美誉度、彰显品牌温度

带动“尊师理财卡”等业务拓展

引爆品牌声量，提升竞争优势

全面
提升
兴业
银行



策略与创意

创意诠释

喜马拉雅丰富的音频资源以及浓厚的文化底蕴为教师节品牌营销提供了多种可能

老师
代表着文化与知识
以及多年的陪伴

丰富的音频资源以及浓厚的文化底蕴
全场景的陪伴

教师节来临之际通过声音为老师们送去祝福，通过精选内容为老师们带来节日陪伴



策略与创意

创意策略

通过声音的形式

表达对老师的祝

福及感激

有声贺卡
精选适合教师群体

收听的内容搭建主

题听单,为老师们提

供温暖陪伴

主题听单

兴业银行╳喜马拉雅通过“有声贺卡”+“主题听单”献礼教师节



策略与创意

有声贺卡

通过声音的形式表达对老师的祝福及感激

让教师节的祝福更具创意、富有心意

定制有声贺卡 选择图书明信片 亲自录制感谢 书写感谢的话 确认生成海报

亲
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达
感
谢



策略与创意

有声贺卡

不仅彰显对老师的尊敬和感激之情，更能够赋予祝福更深刻的内涵和文化底蕴

图书明信片，精选国内外经典书籍中的金句



策略与创意

有声贺卡 有声贺卡让教师节的祝福增添更多温馨和感动

老师收到贺卡后可点击

收听对自己的祝福

收听祝福

查看学生们选取的能代表

对恩师感激的名言金句

查看名著金句明信片

通过名言佳句致敬
老师们高尚的品格



策略与创意

主题听单 精选经典书目为老师们带来丰富的精神食粮

有声内容涵盖教

育、科技、历史、

哲学、心理学等

丰富多样的内容



策略与创意

主题听单 五大内容板块能够为老师们提供精神慰藉、释放压力

品读经典
感悟人生智慧

文化艺术
探索人类情感

大师课
重建精神家园

财富课堂
获得投资技巧

生活百科
获得智慧生活



执行过程/媒体表现

宣传推广 喜马拉雅优质资源整合，助力主题活动宣传推广

开机大图 播放页信息流 视频贴片 音频追投静态贴片



执行过程/媒体表现

宣传推广 喜马拉雅全媒体资源整合，持续提升项目影响力

喜马拉雅官方微信 喜马拉雅官方微博

阅读量1.7万   赞325   在看319 转发155  评论211  点赞288

喜马拉雅官方小红书



执行过程/媒体表现

宣传推广 兴业银行公众号、手机银行APP对活动进行宣传推广

兴业银行公众号 兴业银行手机银行APP



执行过程/媒体表现

宣传推广 喜马音频营销公众号传播提升项目在业界的影响力

阅读2万+  在看202  点赞309



执行过程/媒体表现

业务促进 兴业相关业务以润物细无声的形式融入活动借势宣传

教师节主题听单
为“兴业尊师卡”
搭建营销场景，
带动尊师卡相关
业务的推广

通过叠加喜马拉雅VIP卡带动兴业银行业务增长



执行过程/媒体表现

业务促进 借势教师节主题活动带动兴业多条业务线宣传推广

带动尊师卡、个人养老金、数币、信用卡等多业务的宣传推广



营销效果与市场反馈

营销效果 活动激发了海量用户的关注与参与

项目总曝光：1.64亿

项目总点击：172万+

听单总互动量：147万+



营销效果与市场反馈

营销效果 活动唤起了用户对老师们的怀念及感激之情



营销效果与市场反馈

营销效果 项目H5海报助力整个项目在朋友圈传播推广


