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公司简介及核心优势

公司简介：

快美是一家专注时尚、美妆等新消费领域的MCN机构，使命是“创造内容的价值，让生活更美”，愿景是2025年成为中国美

好生活领域品牌首选的内容公司；成为连接用户，创作者，品牌的最佳桥梁。

快美2015年成立，从16年开始逐渐构建了微博、B站、抖音、小红书等平台的头部短视频达人矩阵，19 年开始同步构建了多位

头部主播的抖音直播带货矩阵；并且伴随着新消费品牌客户的成长，通过强大的短视频 内容产研体系，数据驱动的策略洞察系统，

以及打通短视频直播等的信息流追投运营闭环，以及稳定创新的抖音 店铺直播体系，逐渐稳固了社交平台新型内容的整合营销推品

能力，致力成为抖音最佳美妆推新MCN机构。

快美自有200+成熟独家网红及帐号，覆盖超过3亿粉丝，是抖音、小红书、B站、微博、淘宝、快手等 平台的战略合作伙伴。

业务包括MCN达人营销，社交全案服务，红人直播带货，DP品牌店播、信息流投放运营、 品牌孵化投资等。



公司简介及核心优势

核心优势：

技术优势：通过短视频内容相关工具软件的研发（超过35个），提升了短视频行业的生产效率；采用快美AI选号系统，即是市

场上唯一通过内容标签来筛选优化投放账号矩阵的MCN机构，覆盖抖音/小红书/快手等平台，共2万+KOL，每月超1000条内容投

放，促进系统实时更新达人/内容，长期监控全网热门品牌、品类，分析匹配最佳主推平台对指定产品品类搜索， 匹配商品关联度

的最优 KOL。

团队优势：编导：达人=1：1.5，超高的编导达人比，保证团队持续输出的能力，从源头控制输出的质量，编导每周花20个小

时在精选内容和打磨视频；快美95%的达人本身具备足够强的语言表达能力以及搜集信息能力；平均产出50w+点赞的爆款视频。

内容优势：坚持”内容创造价值”使命，年产超1000条优质短视频内容；23年八段锦/护肤跟练/美白挑战/吸金暴富妆等成为

现象级爆款视频。独家主播矩阵，以美妆护肤为核心拓展时尚/家居/快消等品类，全年累计开播超400场，年GMV破4.5亿。

营销优势：助推了花西子、李子柒等500+国产新锐消费品牌，帮助500+中国品牌原创品牌成长起来，也同时给2亿人次的粉丝

消费者推荐更实惠品质更好的产品；



数字营销领域突出成绩

2023年奖项：2023金狮奖最佳MCN机构金奖、第十三届美尚奖2023年度影响力MCN机构、2023金旗奖顶级MCN机构25强、

2023TMA影响力移动营销公司、杭州电商新渠道博览会2023年度TOP直播机构奖、2023-2024CBE红人联盟全球选品官、第三届

RCEP博览会临沂电商优秀合作伙伴、2023中国化妆品蓝玫奖年度影响力机构、2023TopDigital创新营销奖年度机构奖、

2023TopDigital实效营销组年度专项奖、2023TopDigital整合营销组美妆护肤行业铜奖、2023上海国际MCN大会年度优秀品牌服务

MCN、2023CIBE颜值经济平台机构、全国百强MCN机构、2023虎啸奖年度MCN公司、2023上海美博会美伊年度最具价值服务机

构大奖、2023仪美尚首届红人节最具影响力MCN奖、2023微播易风向大会年度商业价值荣誉电商机构奖 、2023聚美丽“中国化妆

品科学传播专业委员会”机构委员、微博2022年度红人机构、2022克劳锐年度最具影响力机构、2023美妆网中国直播电商年度盛典

年度优秀MCN 、新榜2022内容创业公司TOP100、化妆品观察2023CiE美妆大赏最具竞争力MCN 、抖音电商2022年品牌服务商、

仪美尚2022年度最具影响力MCN、前程无忧2023人力资源管理杰出奖——杰出雇主。

新闻采访：快美CEO陆昊多次接受仪美尚专访，就市场寒冬进行方法论、2023美业人做好抢跑准备等相关论题进行讨论；于亿邦峰会

发表演讲谈品牌增长......

行业职务：快美CEO陆昊为2021年深圳市南山区人大代表、第五届博鳌企业论坛年度行业领军人物”、2019年深圳市高层次专业人

才后备级人才、2023年加入粤海商会成为理事会员，公司为中国商务广告协会数字营销专业委员会会员、CAAC电商及效果营销研究

院成员单位、中国化妆品科学传播专业委员会机构委员.......

研究资历：陆昊在《中国内容机构（MCN）行业发展研究白皮书》作为受邀嘉宾发表金句。



数字营销领域突出成绩

优秀案例一：品牌店播Everbab，自播流量从微乎其微提升至48.28%，ROI最高达3.49。

营销策略：结合品牌人群画像，确定店播人群定位，锁定流量人群；结合人群偏好，打磨优质短视频内容，吸引自然流量；紧跟平台趋势，再造

爆款引流，提升自然流量拉升能力。打造新爆品，制定产品组合策略，提升销量和客单；直播间场景重新升级，整体视觉优化，击中目标人群；

学姐主播人设建立，拉进与用户的距离；直播间投流＋搜索抢量，全力拉高流量促进成交

店播成果： 不到一个月快速度过冷启，单日销售额14w＋，实现70倍增长，打造「假睫毛」成新爆品，店播销量 Top1，实现 8倍增长，显著拉

升店播自然流量，最高提升至 48.28%。

优秀案例二：品牌店播百奈子，从日均4k到日破30w，单日GMV实现70倍增长。

营销策略：以“达人+人货场”为核心制定策略思路，拉高店播自然流量和GMV

达人种草引流，提高社媒声量，流量精准承接，拉升店播GMV。货：打造店播爆品，拉高自然流量；场：直播场景升级，契合用户喜好；人：

重塑主播形象，打磨直播内容。

店播成果： 一周GPM10倍增长，两周实现GMV70倍增长，精准承接种草大流量，单日最高GMV超30w＋，6天总GMV突破100w+，成功打造

爆品「双萃熬夜面膜」，店播销量Top1，单日最高销量超1000件，店播自然流量显著拉升，从6.9%最高提升至 25%，两周涨粉1.1w。



服务的主要客户

美妆护肤类



服务的主要客户

仪器数码类

滋补保健类

时尚穿搭类

生活家居类
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