
雷克萨斯×泡泡玛特跨界联名传播方案
⚫ 品牌名称：雷克萨斯×泡泡玛特

⚫ 所属行业：汽车

⚫ 执行时间：2023.09.23-12.22

⚫ 参选类别：跨界联合营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NDMzMTE4NA==.html

直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

视频观看密码：1234

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM3NDMzMTE4NA==.html






营销背景

雷克萨斯需求及目标

助力京东旗舰店破圈传播 关注&声量

雷克萨斯京东旗舰店上线，需要

大量引流拉新，提升品牌影响力

口碑形象不够吸引年轻群体，需

要迅速破局，打开年轻群体市场

流量共振，实现品牌与产品

的关注热度及转化效果双升

提升销量

对年度重点车型ES

促进年末销售的达成



营销背景

解题思路

“品牌年轻化破圈”

“ 发展电商销售模式”

汽车市场品牌逐渐打入年轻圈层扩
展Z时代成为新兴购买力

雷克萨斯迅速破局
打破圈层，建立年轻化沟通

传统销售模式受限
汽车市场竞争中略显弱势

突破传统销售点位与销售魔兽
发展线上电商扩大销售路径



策略与创意

雷克萨斯×POPMART
将潮玩做为年轻一代沟通触点
联合潮玩顶流泡泡玛特跨界联名
打造雷克萨斯年轻生态破圈

新生代大热IP
LILIOS限定联名

突破传统销售点位建立京东线上
销售生态

内容沟通与销售形态双重触达年轻群体

雷克萨斯ES×LiLiOS
漫步于城市、山海以及更多不思议之地乐意做你的倾听者，带
你穿梭世界时空，找回自己内心

限定版车型 京东旗舰店事件 联名TVC及线上传播 PTS展会

对年度重点车型ES
促进年末销售的达成

雷克萨斯京东旗舰店上线，需要
大量引流拉新，提升品牌影响力

口碑形象不够吸引年轻群体，需
要迅速破局，打开年轻群体市场

流量共振，实现品牌与产品
的关注热度及转化效果双升

1 2 3 4

与自然共融

细腻

精致
向世界出发包容



策略与创意

创意联名形式 创意联名故事

总是以独具识别性的 look right 向右看

的眼睛注视着这个世界

透过凌厉的风镜，清晰洞见探享家们

探索万千未见新境的心绪表达

高识别度的 LOOK 源自 LEXUS LC 车漆

的那不勒斯黄与闪蝶蓝

下摆勾勒全新 RX前格栅花纹同时内搭极

富自然感的常青树

身为探享家的一员

LiLiOS 每一次探享的足迹都以城市为原

点并不断拓展至未见的非凡自然与山海

在每一程探索灵感的旅程中

始终有象征 LEXUS 雷克萨斯品牌的绅士

小熊陪伴在 LiLiOS 左右

一览平常风景中的不可思议与人生真意

L型日间行车灯
注视世界洞见心绪

雷克萨斯那不
勒斯黄闪蝶蓝
车漆探享常青

全新雷克萨斯前格
栅花纹极致自然

雷克萨斯绅士小熊
常伴左右探享自然



执行过程/媒体表现

创意内容-限定车型 创意内容-PTS展会

限定车型特别版推出

联合LiLiOS打造限定版车型
限定售卖好友伴你出行
打造多品类衍生品创新衍生品丰富生活方式。
前100名限量限定车型

PTS展会跨界联合营销

首次开启虚拟与现实的融合体验，行业高峰论坛
打造艺术装置、潮玩社区，全新的体验、更广阔

的视角，进入PTS展会，全新视角打开雷克萨斯，
建立年轻化沟通，联合插画家现场直播



执行过程/媒体表现

创意内容-线下事件 创意内容-线下联动

京东旗舰店开业事件

助力京东旗舰店开业，线上线下齐发力
线上推出限定车型在线预定
线下打造旗舰店开业事件，现场打造城市与自然共融
演播厅，现场开箱现场直播

泡泡玛特渠道跨界联动

现实场景突破圈层，跨界联合渠道传播，借用泡泡
玛特潮玩线下店面及售卖机器人，打造大规模跨界

联动渠道传播快速打开雷克萨斯跨界破圈局面



执行过程/媒体表现

创意内容-直播&社群 创意内容-UGC内容

线上直播互动-引流电商
京东、小红书、雷克萨斯打造三场直播，共同激发
线上声量，引流京东店铺提升关注量
通过线上直播&消费者在线互动，直接沟通消费者，
增加线上关注度传播度，借势引流京东旗舰店，提

升旗舰店关注量粉丝量

社群传播撬动UGC

链接新生代顶流IP-LiLiOS作为泡泡玛特新生代IP首
款盲盒拥有大量的粉丝及粉丝社群，联动IP既有粉

丝社群打造互动，撬动UGC自发传播产出内容



营销效果与市场反馈

平台粉丝量增至

190,000+

社交平台传播内容

点赞7,470,000
转发4,820,000
评论11,000条

雷克萨斯官方平台
共计发布13篇

累计阅读量42万+ 累计互动量1.2w+
话题浏览量206万

泡泡玛特官方平台
共计发布6篇

累计阅读量15.5w+
累计互动量521

上海潮玩展直播
累计观看量806w次，累计互动量4.9万+；

天津车展直播
累计观看量66万，累计互动量38.5万；为

官号带来2.1w个新粉丝。
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