
诚实一口《守护解放西4》内容营销

l 品牌名称：诚实一口

l 所属行业：宠物

l 执行时间：2023.08.07-2024.01.04

l 参选类别：数字媒体整合类



新锐宠粮品牌诚实一口，首次进军B站，借助《守护解放西4》IP，圈粉Z世代
通过赞助B站高口碑警务纪实观察节目《守护解放西4》，传递品牌“蛋白守护专家”的定位，及与Z世代深
度对话，提升品牌知名度；并通过节目与宠物区UP主深度联动，推广“4199科学救助公益计划”。和“解
放西”开始品牌守护之旅。

营销背景与目标



策略与创意

l 洞察：平台选择：B站具备社区属性，其中宠物区是B站最大的兴趣圈层之一，且平台用户多为年轻Z世

代，和宠粮品牌目标受众一致。因此推荐B站作为诚实一口营销主阵地。项目选择：《守护解放西4》经过4

季的沉淀，收获了一波忠实观众，且一直有稳定的高口碑，品牌借助节目建立公益属性，可以快速提升好感

度，和圈粉年轻受众。

l 策略：基于节目植入较受限，设置流浪猫“夭夭”作为节目常驻嘉宾，关联品牌植入，诚实一口扮演长

期饭票提供者，并联动猫德学院，科普流浪动物救助知识，用爱守护流浪猫。



执行过程/媒体表现

l 节目内权益露出：诚实一口空降解放西开启守护之旅，传递产品价值“口口高蛋白，吃出好身体”；
l 创意植入：流浪猫“夭夭”成解放西常驻嘉宾，“蛋白守护专家”诚实一口成“夭夭”长期饭票；与猫德
学院梦幻联动，用爱守护流量猫；

l UP主小课堂，守护者联盟科普流浪动物救助知识；
l 特型弹幕创意互动加深品牌印象。
l 起飞大卡投放助力品牌相关内容覆盖更多目标人群。
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营销效果与市场反馈
l 效果与数据：《守护解放西4》全季播放量2亿再度封神，站内评分9.6，弹幕量64.3万，连续10周蝉联纪录片
榜热门TOP1;豆瓣评分8.2持续四季超高口碑；微博热搜111次，#守护解放西#相关话题阅读量破7.5亿；短视频主
话题播放量25亿；人民网、学习强国权威媒体齐关注，20多个公安蓝V在线点赞，各媒体好评不断。
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营销效果与市场反馈


