
“向Young不怕晚”联想昭阳品牌焕新

⚫ 品牌名称：联想昭阳

⚫ 所属行业：3C

⚫ 执行时间：2023.03.23-06.29

⚫ 参选类别：明星/达人营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM2MzgyNzI0MA

请 直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM2MzgyNzI0MA


营销背景

营销背景及目标

营销背景：

昭阳作为联想商用笔记本子品牌，是国内首个商用笔记本产品，在ToB市场拥有很高市占率。但相较“联想小新”等品线，

市场及用户对“昭阳”品牌印象模糊、认知度不足。

营销目标：

在“昭阳X”系列新品发布之际，联想希望通过对“昭阳”价值的重新梳理，打响“昭阳”品线差异度，让用户重新认识昭阳。

机遇与挑战：

• 挑战1：“昭阳”作为商用品线，距离C端消费场景较远，单纯的B端营销模式很难在消费者心中形成全新的品牌心智。

• 挑战2： “昭阳”作为国内商用笔记本产品的先驱者，不可避免的会被消费者打上“老旧”的刻板标签。



策略与创意

营销策略
ToB产品ToC化营销，“朝阳+昭阳”双顶流组合，打造一场不一样的品牌焕新

我们发现，“昭阳”30年来持续引领商用笔记本潮流，以“零故障”的完美表现，先后支持了北京冬奥会、杭州亚运会等重大赛事。

昭阳不只有品牌历史优势，更是陪伴最多企业年轻化的商用本，是不惧“年龄”勇于创新和挑战的品牌。故而我们为昭阳重新梳

理品牌价值，引入【向Young不怕晚】这一新的品牌概念。

我们如何通过代言人营销体现昭阳的领先性与年轻化呢？

同是商业领袖，张朝阳作为中国互联网奠基人之一，是中国互联网门户网站的领航者，更在近年来通过与年轻人对话的“张朝阳

的物理课”等IP再次出圈，长期以来他的人格魅力与精神力量对年轻人有很强的影响力。

张朝阳与“昭阳”在商业使命、先驱精神与商业价值重塑方面具有高度一致性，都体现了无惧逆境、致力于成为行业领导者的年

轻精神。都在各自的道路上披荆斩棘，持续不断的以经历“焕发”生机。

因此我们一反使用明星代言人的营销套路，组建“朝阳+昭阳”双顶流组合，体现“因经历，自在年轻“的品牌主张。



策略与创意

营销创意
传播主题：向Young不怕晚

创意阐述：

焕新视频以张朝阳先生的主观视角出发，通过原声旁白发

问“年轻真的会过期吗”，并通过张朝阳不断探索年轻化内

容、不断挑战自我的真实画面资料与新一代年轻用户使用

“昭阳”系列产品的场景穿插，来回答这个问题，展示出昭

阳品牌“向Young不怕晚，因为经历、自在年轻”的精神。

视频最后将场景落回一个写满物理公式的笔记本电脑，既

与张朝阳的物理课标签契合，也为发布会上赠送专属定制

笔记本预埋伏笔。

视频链接：https://www.sohu.com/a/677040263_120950953

https://www.sohu.com/a/677040263_120950953


执行过程/媒体表现

本次品牌焕新项目，邀请张朝阳先生担当品牌体验官，拍摄系列海报及品牌焕新视频，并出席联想商用产品发布会，

赠送定制专属个人笔记本等，通过系列合作，持续推动昭阳品牌在年轻职场的影响力。

传播与执行

预热海报上线

预热海报上线

TVC及海报上线

1、《向young不怕晚》

正片视频上线

2、视频金句海报上线

5月18日

后续传播

定制媒体多频道

深度报道

联想商用产品发布会

6月6日5月19日 6月8日

5月26日——6月30日 硬广投放同步推广传播

1、张朝阳出席发布会并

获赠定制笔记本

2、发布会定制视频上线

3、媒体平台同步直播



执行过程/媒体表现

预热期：“朝阳+昭阳”合作揭晓

提前发布焕新视频预热海报

公布张朝阳先生作为【联想昭阳品牌体验官】身份

上线日期：5月18日

发布文案：

年轻，真的会过期吗？
带着这个问题，联想昭阳携手张朝阳为你解答！
5月19日上午，联想昭阳品牌视频倾情上线
#商用为本
#联想商用产品发布会
#向young不怕晚



执行过程/媒体表现

发酵期：品牌焕新视频全网宣推，上线观播量2600w
针对笔记本电脑品类，合作期间建立以“媒体平台+双微”为核心的影响力矩阵及以知乎号、百家号、头条号为主的垂直内容矩阵，合作TVC在媒

体平台内外上线，覆盖该媒体平台、微信视频号、微博、B站、知乎、快手、头条及百家号等同步宣发

媒体自有平台发布 视频号合作发布

内容互动量1700+

内容互动量2200+

媒体微博合作发布视频号合作发布

内容互动量1700+

媒体B站合作发布

播放量10w+，互动量1w+

媒体快手合作发布 媒体知乎号合作发布媒体百家号合作发布 媒体头条号合作发布



执行过程/媒体表现

发酵期：焕新视频金句海报上线，为发布会预热
以TVC为基础，筛选名人金句并拍摄定制金句海报，为6月发布会预热



执行过程/媒体表现

高潮期：针对新品发布会，进行全维度代言人营销

线下发布会预热
定制张朝阳先生元素的预热车贴
使用场景：联想总部、西北旺、三标、北研四个办公地点来回接送员工

发布会定制
商业预热海报上线围绕6月6日发布会节点

从5月下旬开始线上线下全方位

铺展预热

进行多维度的代言人营销

6月6日发布会当天
提前发布焕新视频90s精剪

短视频预热
预热1 预热2

预热3



执行过程/媒体表现

高潮期：张朝阳出席新品发布会并进行互动
2023年6月6日，联想商用产品发布会举办，张朝阳先生以【联想昭阳品牌体验官】身份出席活动并在发布会上进行了

主题发言，阐述昭阳系列产品与Z世代年轻用户的适配性。

同时，发布会上张朝阳先生获赠了“薛定谔方程式”专属定制版笔记本，成为与焕新视频内容相呼应的一个品牌彩蛋。

而发布会当天，品牌也为到场嘉宾提供了定制版《张朝阳的物理课》实体书作为伴手礼。

《张朝阳的物理课》实体书

定制联想昭阳合作腰封



执行过程/媒体表现

高潮期：发布会直播全程联动

12

发布会直播日期：6月6日

合作媒体对发布会进行了双频道同步直播

该媒体新闻频道

• 直播间在线人数：203万+

该媒体科技频道

• 直播间在线人数：207万+



执行过程/媒体表现

长尾期：媒体定制稿件发布，曝光845w+

媒体双频道从“用户体验与品牌价值”和“产品性能优势”两个角度对昭阳进行了深度分析解读

通过媒体端内账号及微信公众号发布内容，内容阅读量整体超过845万



营销效果与市场反馈

营销效果总结：

焕新项目整体曝光量 焕新视频全网整体播放量

发布会直播热度： 发布会稿件阅读量

4.13亿+ 2600w+

410w+ 845w+
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