
健康生活只管去跑 华为智能手表新品营销

⚫ 品牌名称：华为

⚫ 所属行业：3C

⚫ 执行时间：2023.06.30-07.04

⚫ 参选类别：场景营销类



项目资料

结案视频

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM2MzgwMDQyOA

请 直 接 点 击 链 接 观 看 视 频 ， 或 复 制 链 接 到 新 浏 览 器 页 面 查 看

https://v.youku.com/v_show/id_XNjM2MzgwMDQyOA


营销背景

营销背景：

2023年3月，华为WATCH Ultimate非凡大师系列智能手表正式发布。作为旗舰款智能手表，非凡大师系列面向高净

值商务用户进行功能升级，支持双向北斗卫星消息、100米潜水级防水等极限户外挑战，并配备了专业运动模式支持，异

常心率警告等高阶健康管理设计。

       为突显新品的优势性能、实现在目标用户中的认知与种草，要针对高净值TA进行一系列内容营销，打造其认同的品牌

人格，突显以“户外极限支持”和“高阶健康管理”为重点的品牌优势。

核心用户：以商务人群为代表的高净值用户、户外运动爱好者。

营销挑战：打造契合“户外运动”与“高阶健康管理”主题、调性的原生营销场景，实现快速提升产品认知及种草的目标。

营销背景及挑战



营销目标

提升用户对华为新品智能手表的认知，建立高净值用户的产品价值认同，创造与TA生活接近的运动与健康营销场景

引导各领域精英开启高阶健康管理的新模式，与华为一起探索更多可能

营销目标

新品认知

迅速提升

情感价值

建立认同

沉浸式

场景种草



策略与创意

营销策略：搜狐原生户外运动IP，对话高净值影响力人物张朝阳，打造户外运动与健康管理场景，沉浸式种草非凡大

师新品手表。

      华为WATCH Ultimate非凡大师作为华为新一代最强功能“表王”，集高端卓越的材质和先锋科技于一身，与张朝阳

的形象高度契合，而马拉松作为近年来热度不断攀升的、受到中产阶层热爱的运动方式，关注度居高不下。

搜狐原创户外运动IP“新闻马拉松”项目，对话张朝阳，在跑步过程中完美展示产品功能点，创造自然契合的产品体

验与种草场景，并结合名人效应为产品强劲背书。

营销策略及创意

产品穿戴、场景交互

张朝阳全程佩戴新品

专属机位多角度、多场景跟拍，沉浸式

跨场景种草

并在马拉松前后分享高阶健康理念

省市联动、文化赋能

第15届新闻马拉松走进古都西安，选择

城墙马拉松这一新颖的户外运动场景

深度合作西安省级媒体与文化名人，从

文化角度为活动价值与意义升格

名人效应、传播赋能

张朝阳、闫妮、于文文、杨九郎、娄艺

潇等明星以及文物专家王津等文化学者

组成“大咖跑团”，5小时超长直播引爆

话题点，全网多点位传播持加热新品



执行过程/媒体表现

预热期：上线品牌合作微博，引发跑步与健康讨论

张朝阳佩戴Ultimate非凡大师手表拍摄金句海报

搜狐体育官方账号提前发布活动预热，引发大量用户分享健康与运动感悟

转发：295 | 评论：206 | 点赞：522



执行过程/媒体表现

从直播间播前广告到张朝阳全程跑步佩戴体验、再到定制冲刺点以相关采访，全程体现品牌佩戴场景

张朝阳7.5KM处冲刺华为定制横幅

张朝阳跑步过程中
全程佩戴华为手表

张朝阳佩戴华为手表,拍摄定制视频

直播过程中主持人口播感谢品牌时
直播镜头体现张朝阳佩戴华为手表

直播间开始前播放品牌广告片

直播过程中主持人3次口播鸣谢

西安开跑：活动全程沉浸式植入华为

https://weibo.com/6982382342/4919774368238479


执行过程/媒体表现

活动起点（瓮城处）展区

活动5km处展区

活动7.5km处展区

赛道起/终点-主舞台主视觉背景板体现
LOGO

赛道起点-主舞台电视直播前静帧体现LOGO

赛道5km终点采访
主背板体现

现场官方主直播间
主背板体现赛道起点-起点门头体现LOGO

西安开跑：华为线下城墙全面品牌呈现



执行过程/媒体表现

• 搜狐新闻与西安广播电视台实现网媒联动，

同步对活动进行了直播。

• 张朝阳先生全程佩戴华为手表，记录跑步

过程中的运动数据，对异常心率进行警告，

帮助提升运动表现。

• 直播在线热度高达3600万+

5小时超长活动直播，在线热度高达 3600w



执行过程/媒体表现

长尾期：张朝阳 x华为定制视频上线，延续品牌热度

• 马拉松跑步期间，张朝阳先生佩戴体验新款手表，并为华为拍摄品牌态度视频，视频从张朝阳与西安的故事切入，分享

他的运动态度、健康理念，并有机展示新款手表的多种运动监测功能，分享高阶用户的健康理念，为产品背书。

• 搜狐科技账号7月4日发布合作视频微博，视频播放近260w，转发量：608；评论量：310；点赞量：1062

• 视频号同步上线内容，当日播放量近百万

定制视频链接：https://weibo.com/tv/show/1034:4919772601581598?from=old_pc_videoshow

https://weibo.com/tv/show/1034:4919772601581598?from=old_pc_videoshow


执行过程/媒体表现

搜狐新闻线上多点位助力品牌传播曝光

专题轮播焦点图
之1

开机大图引流 首焦及信息流引流 专题轮播焦点图之1
主视觉品牌合作区

体现LOGO

主视觉品牌合作区体现
LOGO

专题底部合作伙伴区品牌体现
LOGO



营销效果与市场反馈

活动整体效果

活动整体总曝光：1亿+

马拉松直播热度：3600万+

张朝阳x华为态度视频上线当日播放量：超过300万
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