
移举高中，满分挺你-中国移动深圳公司高考创意营销

⚫ 品牌名称：中国移动

⚫ 所属行业：通讯

⚫ 执行时间：2023.06

⚫ 参选类别：场景营销类



营销背景

营销背景：

一、品牌营销背景及消费洞察： 

3、移动如何发掘产品与考生以及高考家庭的希冀，以年轻化的营销手段，与年轻用户进行沟通，将移动产
品与营销节点热点进行融合，通过社会化语言和传播，达到借势热点、年轻化沟通的社交传播目的。

1、随着科技的快速发展和数字化时代的来临，智能产品在日常生活中扮演着越来越重要的角色。深圳
极速先锋城市建设单位，智能产品的应用一直处于领先地位。

2、高考的借势营销，目标受众并不只是考生，还有那些考生背后的大多数家庭。因此移动带着干货，不
止帮助考生自信应对人生大考还要去唤醒消费者的高考记忆，从而产生共情，达到借势营销的效果。



营销目标

营销目标：

⽬标1 品牌关注：

⽬标2 产品关注：

持续加强深圳移动的品牌形象，提升深圳移动在区域市场的年轻消费消费关注度

快速抓住消费者心智，将移动产品与高考学习、查分相融合，获得从品牌到产品的关注和
声量，提升消费兴趣



策略与创意

聚焦“高考”帮助考生，通过高考学习场景与现代科技的融合，结合深圳移动区域特色产品，作为营
销海报的创意基础，撬动Z世代的消费者和产品认知，达到营销目的

创意思路：

一、创意策略：

1、借势高考冲刺的共同回忆，以“满分挺你”为创意点，学习场景+移动产品的出其不意连接的创意，
进行融合，激发兴趣

二、创意思路及亮点：

2、以《移举高中 满分挺你》为系列内容创意点，将深圳移动区域特色产品进行融合：一年一度全民关注
的大事件X现代准产品，满分新姿势X解题游戏界，查分新姿势X千兆好网络，展现中国移动产品，如何解
决考生满分高中的各式问题。



执行过程/媒体表现

将考生遭遇难题，需要四处查找的场景与产品优
势相结合，“超光影长焦，细节跃眼前”的产品
特点+“不怕疑解四处撩，紧盯细节有妙招”解决
手段：5G手机变焦看细节，考生解题不怕难题，
处处细节得手

创意执行：

一、移举高中 满分挺你 X 5G购机：



执行过程/媒体表现

将考生面对基础题型叠加难度后的千变万化处
理与产品优势相结合，“超高清画质，异动秒看
清”的产品特点+“花样变化考能力，火眼金睛
破把戏”解决手段：智能门锁能够捕捉变化异同，
考生解题认清考题变形，原型解题思路清晰

创意执行：

二、移举高中 满分挺你 X 智能门锁：



执行过程/媒体表现

将考生查分的焦急等待与产品优势相结合，
“干兆查分快，录取姿势帅”的产品特点+“又
快又准无人敌，名校任挑稳晋级”解决手段：
“千兆宽带+全光WiFi”一个速度快一个姿势稳，
考生查分速度快，挑选学校姿势稳。

创意执行：

三、移举高中 满分挺你 X千兆宽带+全光WiFi：



营销效果与市场反馈

深圳移动紧抓高考全面热点大事件，制造社交传
播话题，以趣味性和创意性的角度和思考，通过
社交化内容进行高考节点快速传播、曝光，引发
自主的社交传播，得到客户的肯定，以及移动其
他区域的好评，同时带动业务办理。

营销效果：
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