
昆仑山矿泉水赞助2023中网赛事传播

l 品牌名称：昆仑山矿泉水

l 所属行业：食品/饮料类

l 执行时间：2023.09.29-10.10

l 参选类别：体育+数字营销类
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结案视频
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营销背景

昆仑山矿泉水的运动基因完美契合

中网赛事四年重燃！

2023年，恰逢举世瞩目的WTA时隔四年重返中国，中国网球公开赛创办20周年。更是昆仑山与中网再次携手，成为赛事官

方赞助商。疫情影响之下，上轮赛事赞助商的中网相关信息较少，大众记忆点已经丧失。于此同时，4年停赛，专业的赛事指

导、赛事热点跟进在网络端已经消失殆尽。

赛事不止赞助，昆仑山矿泉水有望成为赛事的倡导者，品质运动的专业合作伙伴。

绑定赛事程度
决定曝光程度

专业观赛指南
需角度补充

专业网球建议
已缺失4年

中网赛事重启
关注度史无前例

男女冠军拆分
赛程变动大幅调整

网球运动普遍化
受众基数大幅增加

绑定赛事程度

决定曝光程度

专业观赛指南

需角度补充
专业网球建议

已缺失4年



营销目标

实现品牌与品质体育场景的深度绑定，引导品质运动健康生活新方式

强化品牌与中网的合作身份，建设消费

者身份认知！顶级网球赛事，昆仑山矿

泉水白金合作伙伴！

合作身份曝光 全新生活方式引导

借助昆仑山品牌权益和明星助阵、重点

赛程，结合国庆出行黄金期，打造运动

喝昆仑山品牌生活建议。网球、品质运

动 好水昆仑山相伴！

品牌价值认同

借助中网巅峰赛事，明星球员高水平竞

技展现出的体育拼搏精神，传递昆仑山

矿泉水以高端品质助力体育事业发展，

推动全民饮水升级的品牌担当，实现品

牌与消费者之间的价值认同与情感共鸣。



策略与创意

• 聚焦球星关注度绑定合作身份

• 以品质网球赛事印证昆仑山品质生活主张

• 借势国庆，为全民出行提供更新品质解决方案

• 微博小红书双核心平台保持热度精准覆盖

• 核心话题预热前置参与国庆出行决策

#巅峰中网 问鼎昆仑#
#国庆假期品质标配#

疫情开放后首个国庆恰遇中网

出行习惯更品质，给了网友晒的理由

假期品质标配

中网门票：品质赛事

明星互动：品质假期

昆仑山矿泉水：品质生活

昆仑山中网合作身份凸显

植入品牌门票信息

塑造一瓶昆仑山

集齐品质假期的引导

官方话题也更容易切入

赛事活动



执行过程/媒体表现

价值期（9.26-9.30）预热期（9.22-9.25） 重点赛事期（10.1-10.8）

阶段
目标

传播
主题

微博

小红书

新闻

合作身份绑定，中网官方唯一指定用水

品质假期主张提出

爆点植入

网球运动明星认可昆仑山品质假期理念

赛事直击

昆仑山品质好水助力中网巅峰赛事

#巅峰中网问鼎昆仑#

国庆假期品质标配出炉

昆仑山矿泉水占据钻石赛场

球星互动 品质假期建议
与昆仑山一起国庆中网行

昆仑山送中网门票
一瓶昆仑山收获品质国庆

KOL现场打卡品牌馆

为何昆仑山是国庆品质标配
KOL现场播报

亲身体验品质国庆品质标配

巅峰中网 群雄逐鹿
昆仑山好水助力选手高水品发挥

网球明星亮相中网昆仑山品牌馆

送粉丝国庆假期品质标配

中网冠军出炉 

昆仑山深耕体育营销打造行业标杆



执行过程/媒体表现

品牌馆重磅官宣稿件，2023年中网盛大开幕之际，多平台宣传品牌白金赞助商和官方指定用水地位
彰显品牌实力和影响力，累计发布35频次，曝光量69.5579万。



执行过程/媒体表现

网球运动类KOL品牌馆打卡推荐，结合中网赛事热度，打造品牌馆国庆出行网红地标，为品牌馆强势引流。

网球KOL打卡国家网球中心
昆仑山品牌馆
吸引更多运动群体关注
打造#国庆假期品质标配#

感受品质好水与巅峰赛事带
来的运动魅力
#巅峰中网问鼎昆仑#
运动健康生活方式理念传递



执行过程/媒体表现

• 网坛巨星奥斯塔彭科空降品牌馆

• VR游戏互动

• 福利环节设置

• 品质好水畅饮

• 零距离观看中网顶级赛事

时尚潮人打卡国家网球中心昆仑山品牌馆
触达更多品质群体

打造#国庆假期品质标配#
引导国庆假期出行新选择



执行过程/媒体表现

法网冠军奥斯塔彭科空降昆仑山矿泉水品牌馆门户网站、体育垂媒、综合媒体强势曝光，持续为品牌馆引流，掀
起观赛热潮，累计发布30频次，曝光量52.8711万



执行过程/媒体表现

男子组决赛，品牌以官方饮用水的身份第一时间发声，见证网坛小将辛纳斩获最年轻冠军荣耀，运动拼搏精神与
品质好水相得益彰，持续强化顶级网球赛事必喝昆仑山矿泉水心智占位。累计发布30频次，曝光量57.367万



执行过程/媒体表现

女单决赛日，昆仑山矿泉水作为官方饮用水，见证赛事完美收官，品牌与中网顶级赛事紧密相连，持续输出品质
好水高端形象，引领国民饮水升级趋势。累计发布40频次，曝光量82.1万。



执行过程/媒体表现

围绕品牌馆、男单冠军诞生，5位KOL持续发声，聚焦粉丝关注讨论，借势赛事热度持续提升品牌曝光，
激发用户互动讨论热情

奥斯塔彭科空降品牌馆 话题引爆扩散 男单决赛辛纳夺冠 话题引爆扩散



营销效果与市场反馈

#巅峰中网问鼎昆仑#、#国庆品质假期标配#双话题打造，实现品牌声量的高强曝光，持续扩大品牌影响力
累计曝光量5455.7W，累计互动量11.29W。



营销效果与市场反馈

门户网站、体育垂直媒体、健康类媒体、党政综合媒体多维深入解读，品质运动场景强力击穿
借势中网顶级赛事，持续打造昆仑山品质好水品牌高端形象，增进消费者价值认同。


