
阳光柠檬茶-阳光“茶”收行动

l 品牌名称：阳光柠檬茶

l 所属行业：快消

l 执行时间：2023.04.26-05.23

l 参选类别：跨界联合营销



营销背景

五一后天气多变
南北方特点明显
依据往年的天气数据分析，5月初，特别是五
一节后的几天，全国各地天气多变，呈现北方
降温&南方阴雨的气候特点。

这段时间内，阳光明媚的好天气成为一种“奢

侈”的天气现象。

北方降温
五一假期后，冷空气将横扫北方大
部分地区，届时，将迎来“换季式”
降温天气；

局部降温幅度将高达10℃以上。

南方多雨
5月以来南方雨多晴少，出现持续
阴雨天气，多地区降雨天数在15日
以上；

受持续阴雨影响，南方地区气温普

遍偏低。

天气大事件一

“需要阳光，拥抱好心情”



营销背景

立夏期间, 多地将出现
30℃高温天气
立夏，代表告别春天开启夏天。此时气温快速上升，
就连北方也常能突破30℃线。

在新疆南疆盆地、内蒙古西部、东北地区西部以及华
北以南的大部地区都有可能出现30℃以上的炎热天气。

天气大事件二

“享受阳光，收获好滋味”
立夏节气时间：2023年5月6日



营销目标

将阳光柠檬茶的福利与天气状态绑定，将天气对用户生活的影

响转化为天气福利，连接天气事件打造品牌话题，最终提升活

动热度，促进线下门店的产品兑换，对消费者进行持续的品牌

受众拉新与品牌联想传递。

多重天气“限”定
锁定品牌场景，派发品牌福利



策略与创意

领取阳光
“茶”收好心情

拥抱晴天
“茶”收好滋味

好天气 坏天气

传播主题 传播主题

不论好天气或坏天气，“阳光福利”助你每天好心情
不同天气定制不同传播主题，打造不同天气场景下的“阳光”好心情

派  发 派  发

/ 好天气福利 / / 坏天气福利 /



策略与创意

集中引爆+长效引流，热度拉满整个活动期

首页弹窗

集中引爆 长效引流
固定入口，习惯培养首页聚焦，声量提振

首页金刚位

穿衣助手

开屏广告

兼顾品牌声量与转化，打造长线且有效的营销计划

天气背景



执行过程/媒体表现

2、晴天/非晴天呈现不同活动页，

呼吁用户领取活动福利；

3、领取成功，前往麦当劳 

小程序/APP使用；

1、点击墨迹广告位跳转活动页面； 4、麦当劳小程序／APP选择门店

下单，前往门店领取；



执行过程/媒体表现

静态开屏 穿衣助手+背景广告 首页金刚位 首页弹窗

墨迹核心广告位引流，活动周期内实现端内霸屏



营销效果与市场反馈

线上领券数

线下核销数

参与活动的麦当劳门店

活动数据 广告数据

广告总曝光

广告总点击



营销效果与市场反馈

“阳光「茶」收行动”反响热烈，墨迹官方微博与微信扩散传播，用户好评如潮，

并对活动效果以及阳光柠檬茶的口碑给予支持认可。


