
新康泰克×墨迹天气 寒潮退散计划

l 品牌名称：新康泰克

l 所属行业：医药行业

l 执行时间：2023.11.15-12.31

l 参选类别：场景营销类



营销背景

气候因素作为唯一影响国民
健康的自然因素，其变化在
无时无刻刺激和影响着大众
健康的需求更替。

天气影响健康

据IBMWatson研究报告显示，

• 45%的消费者使用天气信息提前一天做出购买决定；

• 52%的消费者使用天气数据来决定未来2到10天的购买。

当下，大众对于冬季感冒与低温场景已经形成了共鸣。

冬季，人们易发感冒多数是由于寒冷的天气，低温环境可能导致人们在室
内聚集，这有助于病毒的传播。此外，寒冷的气温可能影响免疫系统的功
能，使人更容易感染。

天气引发感冒

场景洞察

场景共鸣

场景共振
驱动消费需求

"看天消费"已经逐渐成为当下主流的一种生活方
式，同时也让天气成为直通用户生活场景，影响
国民消费的关键杠杆。因此，天气场景是新康影
响用户健康消费的最直接场景。



营销目标

强·传播力 强·认知力 强·联动力

冬季降温带来感冒高发，新康绑定冬日降温时刻
化身温暖守护者，带来冬日温暖守护

— 构 建 场 景 联 想 — — 场 景 认 知 突 围 — — 赋 能 渠 道 K A —

强化易发感冒的冬季低温场景与新康泰克
的品牌联想，针对核心大区进行深度传播。

挖掘品牌认知突破口，结合新康泰克的优
势，深化品牌在大众范围内的认知。

赋能品牌线下渠道终端KA药店，实现墨迹
天气APP、新康泰克、终端KA的三方联动。



策略与创意

新康四大重点区域

低温天气场景

场景解决方案

触发墨迹天气站内

场景化资源
实现品牌传播的

营销结果达成

建立低温与品牌的需求联想

把握稍纵即逝的“天气机会”，搭建品牌低温场景

新康泰克×墨迹天气

寒潮退散计划

场景锁定 场景搭建 效果收割

核心策略：借势冬季寒潮热点，锁定低温天气场景，深化品牌联想，聚势营销

创意亮点：五大项目亮点，凸显墨迹天气医药行业气象场景化营销价值

易感场景
精准定向

沉浸式
品牌场景

IP人物
趣味联动

渠道终端
联动&赋能

易感场景
价值释放& & & &

首创阶梯低温触发广告机
制，精准锁定全国范围内
易引发感冒的天气场景。

墨迹独家首页场景化资源，
定制品牌冬季寒潮天气背
景，制造沉浸式场景体验。

新康IP人物康先生化身穿
衣助手，带来不感冒守护，
降温即送出温暖守护礼。

通过场景曝光及活动导流，
实现20城12家KA药店的
有效联动，增加品牌曝光。

联合发起寒潮退散计划，
为饱受冷空气困扰的用户
送去暖心福利，持续圈粉。



执行过程/媒体表现

天气背景+穿衣助手(替换)动态开屏
*

点
击
播
放
上
线
录
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易感场景精准定向

根据中国不同区域温度特点，
首创阶梯低温触发广告机制，
结合低温导致感冒高发的品
牌强关联场景进行曝光。

日均温度≤5℃定向北区

日均温度≤10℃定向中区

日均温度≤15℃定向南区

结合冬季易发感冒的寒潮场景
和品牌元素，定制低温天气背
景，给予用户沉浸式场景体验。

沉浸式品牌场景



执行过程/媒体表现

首页背景展示
用户所在地KA标识

… …

区域KA小程序H5引流按钮

康老师化身穿衣助手，带来不感冒守
护；在用户所在地天气变化时，实时
变换造型姿势，组合方式多达117种，
有效实现品牌与用户的趣味互动。

渠道终端联动&赋能IP人物趣味联动

3种造型+3种姿势+13种天气背景

康老师的
冰雪限定皮肤

背景绑定不同城市展示本地KA药店LOGO；打造
13个版本落地页，根据地理定位分别跳转12家
KA电商的新康专题活动页，持续赋能渠道终端。



执行过程/媒体表现

易感场景价值释放

活动入口2

活动H5首页
点击“即刻启程”

抽奖转盘页面
点击“开始抽奖”

抽奖页面
点击”即可领取”领取

点击”邀好友来抽”分享微信端

温暖守护礼

- 各种保暖用品 -

- 芒果TV会员卡 -

动态开屏

天气背景、穿衣助手

活动入口1

53万+
浏览量/PV

46万+浏览
浏览人次/UV

39万+
用户互动量

2mins
平均浏览时长



执行过程/媒体表现

微博阅读量：23万+

# 官方微博发酵寒潮话题 # 官方公众号同步活动预热

微信推文阅读量2.1万+

# 定制化品牌周边全国派送

三大区累计派发超400件



营销效果与市场反馈

2.1亿+
总曝光

106%
曝光完成率

46亿+
总点击

148%
点击完成率

整体表现：
• 所有市场曝光和点击表现均超预期；
• 广州和昆明市场曝光完成率最高，分别为127%和
112%；

• 点击率TOP5市场分别为：哈尔滨、大连、济南、沈
阳和郑州。

39万+
总互动量

400+
派送周边

项目价值&市场反馈

• 在低温易引起感冒的场景下，通过定向相对低温，利
用有趣的康泰克先生IP形象实现品牌大曝光；

• 联合天气媒体进一步探索和挖掘，低温/降温天气定
向的数据定向可能性和精准度。

感冒场景×精准定向×康先生IP 多元绑定

定制化KA合作最大化KA权益

• 不同城市联合不同KA，通过创意展现和后链路city
base落地页，最大化KA权益。

12家
联动KA


