
阿维塔12全球首秀公关传播

⚫ 品牌名称：阿维塔

⚫ 所属行业：汽车

⚫ 执行时间：2023.09.01-09.10

⚫ 参选类别：出海营销类



营销背景

• 阿维塔诞生于2021年，定位“懂你的智慧化身”，企业使命是“为用户创造与众不同，极具未来感的出行及生活体验”，致

力于2030年成为全球高端智能电动汽车的引领者。

• 基于两国三地的组织架构，公司总部位于中国重庆，并在上海及德国慕尼黑设有分部。

• 2023年9月4日，阿维塔旗下首款未来智能豪华轿跑——阿维塔12在慕尼黑迎来全球首发。

• 产品亮点：车型搭载了全球首创轿跑前排双零重力座椅、全球首创智能光感前风挡、高清流媒体外后视镜、高清流媒体内后视

镜+无后舷窗掀背设计、35.4英寸4K全景宽屏。与此同时阿维塔12成为国内首个采用高清流媒体外后视镜、无后舷窗掀背设计

的车型。

• 阿维塔12以颠覆式创新设计树立了未来智能豪华轿跑新标杆，在高端市场建立起明显的差异化优势。

• 作为阿维塔品牌第二款重磅车型，阿维塔12是“四年四车”中期目标重要的阶段性成果，在为广大“悦己”用户带来全新智能

出行体验的同时，以持续进化的产品能力站稳高端智能赛道竞争高位。



营销目标

AVATR阿维塔品牌欧洲首发

品牌

后疫情时代，回到AVATR阿维塔设计发源地，深入传统汽车工业腹地，以车型首发引爆国际声誉。
品牌、产品、市场三重维度兼具划时代意义

首次现身海外，塑造
国际化高端形象

产品 市场

旗舰车型盛大首秀
返回设计源发之地

海外热度与报道刷屏
增强用户与投资人信心



策略与创意

9月4日-慕尼黑车展阿维塔发布会 9月5日-慕尼黑车展阿维塔展台

“IAA 72小时快闪”
六大角度呈现 精彩内容不打烊

01—媒体VLOG

#VLOG 记录

邀约媒体从登机开始，全

程记录 IAA之旅，直击阿

维塔12全球首秀慕尼黑现

场。

03—见证发布

#Witness 见证

见证阿维塔12全球首秀闪

耀时刻，有点意思。

#Live show 直播

中外媒体齐赞阿维塔12全

球首秀及设计；车评人及

KOL共同打卡拍摄。

02—展台打卡 04—中国品牌盘

点

#Review 盘点

IAA中国品牌人气最高，含

华量最高的国货之光-阿维

塔。

06—展台设计盘

点

#Featur 花絮

盘点慕尼黑车展上各品牌

的展台设计，阿维塔最悦

己的展台设计。

05—豪华品牌盘

点

#Premium豪华

阿维塔12、保时捷及其他

豪车品牌车型盘点，贴靠

竞品，提升价值。

9月3日

如何在中国车企扎堆出海的慕尼黑车展中留下传播印记



执行过程/媒体表现

-邀请党政、汽车、科技行业等媒体现场见证阿维塔12亮相，全网

传播、造势

-阿维塔高层现场介绍企业使命与出海战略，讲述产品亮点

-站在世界舞台全方位展现阿维塔12的极致设计理念，全网种草，

为后续销售转化赋能

IAA Mobility室外展台慕尼黑全球首秀现场

-提升阿维塔品牌声望，塑造和夯实品牌高端化、全球化发展形象

-提升阿维塔12关注度，造媒体声量

-引爆现场，吸引众多外媒拍摄、打卡，深化中国汽车品牌国际影响力



执行过程/媒体表现

-邀请500余家媒体线上观看阿维塔12全球首秀，达成传播信息零

时差效果

-根据产品定位，利用媒体喉舌进行关键信息引导，发布会进行中

达成刷屏传播效果

跨圈传播 引入流量线上全程直播发布

-突破传统以单一行业媒体圈、引入跨圈流量媒体，合力打造趣味内容

-破圈层，引关注，造流量

-提升品牌知名度，外扩产品硬实力，打造悦己形象

央视报道与电话连线采访



营销效果与市场反馈

全网报道篇次

7276 篇

媒体属性覆盖

3 类

百度指数峰值

305,686

参会媒体

50 家

报道正中率

99.95%

全网阅读量

1234 万

传播关注度

21,067

媒体视频出刊占比

63%

微信指数峰值

753,773
舆情健康度

99.95
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