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伊利畅轻-我就要这样生活
广 告 主：伊利
所属行业：本土快消
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参选类别：明星/达人营销类
营销背景
酸奶市场内卷，健康酸奶、创意酸奶、高端酸奶等类目已经被多竞品抢占，伊利需要从酸奶市场不同赛道上找到适合自己的营销方法。
营销目标
2022伊利畅轻推出高端酸奶【畅轻-蛋白时光】，希望构建具有竞争壁垒的差异化创新产品，找到用户新的兴趣切入点的同时传达产品高端的形象，实现品类引领，帮助畅轻品牌拓展高端新人群，在此背景下，小红书平台帮助伊利畅轻，给出了品牌高端新品上市的营销解法。
策略与创意
市场洞察：
产品主打两大主力卖点【无糖】+【高蛋白】，通过平台数据发现【无糖】是用户热门需求，【蛋白】相关习惯还在培养阶段有教育空间，帮助品牌找到主卖点助力品牌出圈。
营销策略：
· 自下而上——新品和用户真实需求场景关联
畅轻新品借助「TOP」的模式，高效打造爆文，沟通平台高质量消费者共同挖掘产品主打卖点和营销方向，达人配合培育高品质内容打造，实现品类教育，提升高端形象；
· 自上而下——用生活观降维互动占领高端酸奶市场
小红书平台通过对潮流趋势的预测和引领，帮助品牌找到TA们找到理想中的高端生活具象化场景——露营，打造产品高端形象，打造影响力，与品牌年轻态度共振。
执行过程/媒体表现
1、邀请合作美食/时尚/运动三大类博主，4位腰部博主作为新品内容方向引领，展示引领自律健康更好的生活，通过高质量博主和高质量内容做实畅轻高端形象。
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2、借力小红书平台，调研用户产品使用体验，从产品改进建议、硬广投放建议、人群基础属性、人群兴趣爱好四方面给出用户最真实的反馈，输出成报告反哺产品发力方向。
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3、抓住热点露营文化，强调生活方式，抓住人群情绪点我就要，强调生活态度，通过内容影响力打造+品牌消费心智建立影响力打造+品牌年轻态度共振。
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4、各类资源合力出击强势霸屏，丰富的内容资源增添话题讨论，拆解产品功效深度种草促销量，站外宣发资源多视角安利反哺站内，产品资源加码突出商业可能。
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营销效果与市场反馈
项目站内数据：
项目总曝光7.5亿，站内话题笔记投稿量3万+，单篇笔记点赞最高1.7万+。
项目站外数据：
站外传播话题浏览量达1.5亿+，站外热搜在榜时常近90小时，微博热搜热榜共10个。
品牌收益：
1） 讨论度提升：活动期间，“畅轻蛋白时光”相关笔记数量激增，增幅达到2000%。
2） 认知提升：投放期间，用户搜索“畅轻”前/后搜索的关键词中，前10中5个均为活动相关词；“畅轻”笔记热词排名中，“露营”关键词上升900+名，畅轻蛋白时光+我就要这样生活IP+露营场景，强关联抢占用户心智。
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