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王老吉——让爱吉时回家
广 告 主：王老吉
所属行业：快消-食品饮料
执行时间：2022.01.01-02.27
参选类别：公益营销类
营销背景
王老吉“让爱吉时回家”公益活动，自2013年推出以来，连续九年通过爱心列车、高铁等方式成功帮助了上万名务工人员和大学生踏上春节回家的道路顺利返乡。2022年春节，是“让爱吉时回家”公益行动十周年，也是王老吉大健康公司成立十周年，期望充分融合两个十年，展现王老吉企业社会责感，继续传递对美好生活、欢聚团圆的愿景。
营销目标
延续让爱公益基因，同时融入传播王老吉“吉文化”内涵，深化品牌与“春节”的关联，提升品牌美誉度。
策略与创意
随着我们祖国越来越富强，人民生活越来越美好，“让爱吉时回家”已经从如何帮助困难群体回家，变成如何让群众更舒适轻松的回家，但这其中不变的是实现大家对团圆的期许。
近两年，随着国家二胎、三胎政策的开放，许多家庭中迎来了新成员，但让家长开始面临带娃出行的各种挑战，2022年春运，王老吉开出全国首节爱心家庭车厢，让多娃家庭无负担出行，奔赴团圆路。
创意：
围绕“十年与吉同行 让爱吉时回家”主题，通过“一个典型人物的十年回家路故事”沉淀让爱吉时回家十周年的情感力，通过发起全国首节“爱心家庭车厢”延续让爱春运关爱行动的公益力；通过“送一群大山孩子的回家路”拓展让爱春运关爱行动的影响力。
执行过程/媒体表现
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第一阶段：塑造“一个真实人物”沉淀10年的温情力
通过一个真实的“她”，从她是让爱的参与者到组织者再到传承者身份转变，沉淀让爱十年累计帮助超过2万人回家的温情力。
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第二阶段：开出“全国首趟高铁家庭车厢”引爆公益力
联合钟南山基金会、新浪广东、广铁集团聚焦多娃家庭，针对春运期间带娃家长们的出行痛点，打造全国首个高铁多娃家庭爱心车厢(广州-贵州)，以免费车票、益智比赛、趣味互动等方式，帮助带娃的乘客轻松回家，最大程度释放让爱第十季的公益力与传播力。
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第三阶段：帮助“大山孩子的回家”升华情感力
通过帮助两位典型大山孩子的回家路，拍摄公益短片《最好的礼物》引发超200+家媒体自主报道，登上微博同城热搜第一。
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营销效果与市场反馈
1.央视报道：第十季“让爱吉时回家”春运关爱行动在 CCTV-1、CCTV-2、CCTV-9、CCTV-13 多个央视频道播出，向公众展现了王老吉 十年春运关爱行动的公益成果。
[bookmark: _GoBack]2.总曝光实现5.2亿；9位明星艺人、20位微博大v、9位微信公众号、2位抖音达人、15个主流客户端、40家权威网媒多视角曝光报道；动话题三次登上广东、上海微博同城热搜榜第一!#直击广东春运首日#、#广州三胎妈出行哄娃全靠糖#、 #12岁女孩想让妈妈回来看看自己#。
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