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秋田满满沉浸式亲子微综艺《满满一大碗》
广 告 主：秋田满满
所属行业：母婴辅食
执行时间：2022.10.11-11.11
参选类别：视频节目合作类
营销背景
1、行业要求高，品牌进入发展新阶段：母婴品牌的用户天然【挑剔】， TA对产品的质量，品牌的调性要求更高，对辅食品牌来说尤是。作为新消费品牌秋田满满对比其他辅食优势“洋品牌”成立时间短，虽然凭借着过硬的产品力快速打开市场，但也进入到了需要建设“参与度/美誉度”的新阶段。
2、平台TA高度契合，社区氛围浓厚：小红书汇集5500万母婴用户，都是消费能力强，对新品牌接受度高的90后爸妈，对于TA来说小红书不仅是育儿方法&消费决策的搜索引擎，更是时时浏览包罗万象的母婴生活图鉴，还是信任互助的温暖线上社区。有TA，有氛围，这也让小红书成为秋田满满品牌升阶路上的“首选”。
营销目标
抢热度：秋田满满沉淀时间少在小红书站内的笔记存量远不及其他传统辅食品牌，如何在短时间内抢占更多TA的关注，快速沉淀大量“真实”“优质”的笔记，成为品牌本次项目传播重点目标之一。
提高度：为用户与品牌创造共鸣，逐步提高品牌的口碑和美誉度，让秋田满满成为用户决策辅食相关产品时第一时间就会想到的品牌。
策略与创意
90后爸妈在小红书最关注什么？答案是辅食。
“辅食”“宝宝辅食”长期占据站内母婴用户的关注首位，也是近一年母婴品类热搜词TOP1，单#不重样宝宝食谱#就有超过10亿+的浏览。TA展现十八般厨艺，围绕着宝宝辅食创造了多种创意菜谱——摆在宝宝面前“满满一大碗”的不仅仅是美味的食物，更是90后爸妈的满满爱意。
秋田满满×小红书一拍即合，携手打造第一档亲子厨房综艺《满满一大碗》
围绕辅食打造碎片化综艺传播组合拳，沉浸式种草品牌
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执行过程/媒体表现
Step1：从【阵容+选品+创意】出发，雕琢有温度的亲子厨房微综艺
（1） 筛小红书头部萌娃网红，以高人气嘉宾为综艺吸引前期关注
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（2） 从小红书大数据出发，从上千个sku中精筛出10个重点产品自然种草
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（3） 围绕【自然美育】并结合宝宝天性，以“露营下厨”自然植入产品
[image: ]
Step2：借助小红书特色营销工具，以碎片化的传播组合拳沉浸式吸引用户共创
（1） [bookmark: _GoBack]超强曝光：小红书全链路流量工具助力，保证综艺宣发曝光
 [image: 图片2]
（2） 创新互动：集结小红书创新互动方式，延展综艺内容吸引用户共创
[image: ]
（3） 生态渗透：联手原生社区部门，全面渗透小红书辅食生态
[image: ]
最终秋田满满×小红书打磨出10期亲子厨房微综艺，用90后爸妈喜欢的场景和内容拉近与用户之间的距离，深度种草秋田满满十大明星产品。
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营销效果与市场反馈
1. 秋田满满×小红书《满满一大碗》项目全网收获超7.1亿曝光，在小红书站内为秋田满满沉淀超过8万篇笔记。
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2. 有效提升TA对秋田满满的品牌好感度，在三大主打品类实现赛道热搜品牌TOP1
[image: ]
3. 长尾效应明显，用户持续输出正向反馈，帮助品牌沉淀优质口碑
[image: 日程表

中度可信度描述已自动生成]
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4. 长尾效应明显，用户持续输出正向反馈，帮助品牌沉淀优质口碑
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