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事事金安过大年，老庙古韵弄新潮
广 告 主：老庙
所属行业：贵金属/宝石饰品
执行时间：2022.12.26-2023.01.08
参选类别：IP营销类
营销背景
老庙黄金作为中华老字号品牌之一，有悠远的历史沉淀和文化传承，具有巨大的经济价值和文化价值，但像其他老字号一样，在布局新业务遇到了对年轻人吸引力不足的行业典型困境。
营销目标
据小红书后台数据显示，老庙在小红书上站内搜索声量和内容阅读量较低，相较珠宝大盘，对年轻用户吸引力明显不足。因此，能否迅速占领年轻消费者的心智成为老庙的首要破局任务。
2022年12月恰逢老庙古韵上新，老庙希望本次合作帮助其在完成新品种草的同时助力品牌焕新，与年轻用户形成连接，达成共鸣，进一步深度圈粉，加快品牌年轻化进程。
策略与创意
【为什么要选小红书】
近年来，黄金珠宝的消费主力趋于年轻化，买黄金成为年轻人消费的“新风潮”，越来越多的“Z世代”走进金店，并在社交媒体分享自己的“买金”经验。作为年轻人聚集的生活方式平台，小红书有70%为90后用户。
在小红书平台上，搜索“黄金”关键词，可以找到超300万条种草笔记，小红书上的年轻人喜欢黄金珠宝，不再与婚姻、投资理财配置需求强关联，而是为自己的情绪价值买单，这也大幅拓宽了目标受众范围，成为老庙俘获一众“Z世代”消费者的重要战略合作平台。
[image: 2023小红书珠宝行业营销通案-1.4【初版】_20]
【为什么选CNY节点】
新年自带的“传统”、“吉祥”属性与黄金的美好寓意天然契合，且小红书元旦&CNY黄金首饰搜索仅次于七夕的高峰，在这个传统好运文化集中爆发的特殊节点，更适合向年轻消费者传递老字号黄金美学的新潮态度。
[image: 555]
【为什么选小红书“东南西北过大年”IP合作】
小红书春节IP以其潮流趋势独特性，深受年轻消费群体的关注，也在第一季被印证了，有极强的品牌力提升效果。2023年更将尝试新的品牌营销玩法，给老庙带来更多曝光和机会，助力老庙找到营销方向及产品迭代的答案。
[image: 周大福【幸福无处不现】结案+后续合作规划_51]
执行过程/媒体表现
一、用户洞察——老庙古韵一盘货，如何划重点？
数据洞察发现，2022年小红书用户对珠宝首饰的寓意、流行时尚度相关搜索需求激增，结合平台的热搜关键词和热搜黄金首饰选品，我们选定法国设计师合作款“事事金安”系列作为本次campaign主推品，向年轻消费者传递老字号黄金美学的新潮态度。
[image: 777]
二、内容锚定——IP合作，如何在众多品牌中做出差异化特色？
1、结合年味打造“老庙黄金屋”：小红书“东南西北过大年”项目以“逛春街”为核心卖点，为用户营造具备年味的深度浏览体验，老庙则在小红书这条年味丰富的online“春街”中，开设了“老庙黄金屋”，为用户带来眼前一亮的黄金首饰购物体验，此外，项目的站内外强宣发，也最大程度引流“老庙黄金屋”，事事金安系列作为项目里的唯一黄金首饰品类强势露出；
2、强打品牌好运心智：从硬广物料到种草内容植入老庙“给您带来好运气”的品牌心智；
3、放大明星代言人效应：最大化运用新春代言人张若昀的明星影响力，在放大粉丝效应，通过明星物料强势曝光，以周边作为品牌限定福利，吸引粉丝参与品牌任务，增强品牌话题参与度，带动小红书企业号涨粉2.2k+，较上周期环比提升2725%，话题页上线7天，激励1789个用户参与品牌话题。
[image: 图片2]
三、品效合一——品牌曝光和科学种草如何打好组合拳？
· IP上线前，合作达人笔记，并对品牌好运心智进行内容预埋；
· IP上线时，结合笔记回搜、互动、舆情，对笔记进行信息流投放，增加优质内容可见度；
· IP上线后，持续扩大爆文预算，利用优质内容的长尾效应，在春节前期刺激转化。
[image: 图片4]
营销效果与市场反馈
1. 品牌力UP：对比投放前，老庙12月品牌搜索排名提升1位，阅读增长率排名行业前3。
[image: 图片1]
2. 产品力UP：投放期间，老庙事事金安系列登上平台热门事件HOT6，日均搜索趋势环比提升45倍。
[image: 小红书-商业部内部Redcase-老庙(V1)_14]
3. 年轻用户影响力UP：老庙兴趣用户中，年轻用户占比较投放前明显提升。
4. 强年货心智：老庙品牌内容词表现中，新年，年货节相关词被高频提及。
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