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伊利金领冠×优酷剧集创新全链路营销
广 告 主：伊利金领冠
所属行业：母婴及关联品
执行时间：2022.03-08.31
参选类别：智能营销类
营销背景
奶粉经济时代，金领冠以影视剧营销为切入口，延长品牌消费者生命周期，放大品牌核心竞争力，抢占更大份额的消费市场。面对用户迭代较快的固有原因与人群增速放缓的行业现状，帮助品牌拓宽消费者心智认知，放大IP效能，高效地触达品牌消费人群。
营销目标
目标一：奶粉经济时代，国产母婴奶粉市场复苏崛起，而疫情带来的不确定性影响着金领冠对于经营节奏的把控，如何让人群拉新与货品销量共振？
目标二：面对用户迭代较快的固有原因与人群增速放缓的行业现状，如何精准连接消费者、实现高价值人群的精细化运营，积累支撑品牌长期发展所需的人群资产？
策略与创意
以优酷创新营销产品【内生定投】，打通金领冠内容与电商的便捷，突破传统商业模式。扩大品牌流量池同时，直接触达高价值会员人群，会员人群价值升级，更深度更精准；以可点击可跳转可检测的数据链路，缩短种草到拔草购买路径；长周期电商节点覆盖，实现金领冠长效增长，淘系后链路打通，高效沉淀品牌数据资产。
内容场：
圈定头部TOP热播大剧，扩大曝光流量池，精准锁定高价值目标人群，持续渗透金领冠“中国母乳配方“的品牌心智。
生态场：
将内容场景与电商场景紧密捆绑，让IP粉、明星粉转化为金领冠消费者，最大化用户价值，驱动购买的同时沉淀成为金领冠的品牌人群资产。
执行过程/媒体表现
1、扩大品牌流量池，直接触达高价值会员人群。
在行业市场体量趋于饱和的情况下，以创新营销产品的能力，圈定金领冠的核心购买力人群，针对性集中投放由淘宝88VIP转化而来的优酷会员，同步在投放策略上圈选有优酷热播TOP剧集，以大数据为依托，匹配金领冠高适配度的目标人群，同时为金领冠提供定制化投放策略（人群定向、区域定向等）。高流量的剧单+高价值的人群，实现最有效和最高效的品牌人群拉新。
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2、可点击可跳转可检测，缩短种草到拔草购买路径。
背靠阿里生态能力，打通内容到电商营销数据链路，优酷端内触达到消费者，可直接派券领取，优惠券直接加入用户淘宝卡包，同时低层数据上曝光人群可直接回流进入金领冠品牌数据银行，将用户从公域转化进入品牌私域。
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3、长周期电商节点覆盖，实现金领冠长效增长。
投放合作期间，覆盖多个重要淘系电商节点（55划算节、天猫618、天猫开学季等），通过节点营销带动日销经营。通过优酷独家创新的创高产品，基于优质的内容与大数据的技术加持，实现金领冠从内容端到生意场上的广告规模化定向投放，有效激活包括会员在内的高价值用户群体，实现品牌生意增效的不断升维。
营销效果与市场反馈
1、品牌曝光：覆盖优酷头部热播剧集，囊括不同剧单类型，实现优酷端内长周期流量曝光，投放期间金领冠曝光量超2亿，在品牌重要销售周期内达成人群拉新最大化。
2、用户互动：投放周期内曝光用户互动点击率超4.7%，超行业均值点击率4.4%。
3、新客增长：后链路数据检测，合作投放期间，金领冠品牌新客占比超98%，女性用户占67%, 母婴适龄用户人群占比超60%。
4、社会价值：紧追国家政策热点，在倡导“三胎生育“政策期间，合作覆盖国民级热度剧集，持续夯实“中国母乳配方”的品牌心智。
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