

[image: ]                                             第14届金鼠标数字营销大赛
荣威女足梦幻联动，官宣合作营销四部曲
广 告 主：荣威汽车
所属行业：汽车
执行时间：2022.02.13-02.21；2022.07.20-08.04
参选类别：体育+数字营销类
营销背景
1.2022年2月6日，中国女足打败韩国女足，时隔16年再次捧起了亚洲杯冠军奖杯，荣威火速签约中国女足，这不仅仅是一次汽车与体育的跨界合作，更能借势媒体营销，传递出品牌“从容坚定、不畏将来”的国潮力精神内核。
2.两个拥有相似精神内核的队伍，携手合作对外传递出永不言弃、积极向上的中国精神，以及民族精神驱动品牌向上的信仰共鸣。
3.上汽荣威关注的不单单是中国女足，而是包括中国女足在内的整个中国足球事业，助力女足恒久的成为代表中国体育IP的顶流之一。
营销目标
1.声量提升：通过捆绑女足热点实现荣威品牌的声量曝光。
2.用户扩容：覆盖更多兴趣用户，实现私域人群沉淀。
3.拓圈转化：通过发现赛事热点下用户的特性，并挖掘转化价值。
策略与创意
案例视频：https://www.bilibili.com/video/BV1ie4y1P7Rc/?vd_source=3a0e412b6307e0c55fabf40eb6967aac 
【提升品牌好感度】一支表白视频-引爆事件热度，助力品牌好感度迅速提升。
【触达兴趣用户】两位行业大V-联合蓝V&KOL矩阵，助力品牌破圈，扩散品牌话题热度，触达目标兴趣用户。
【深度沟通用户】三个品牌话题-捆绑软性话题与品牌话题，#中国女足荣我国威#、#千架无人机夜空表白中国女足#、#荣威告白中国女足#深度沟通目标用户。
执行过程/媒体表现
表白氛围制造：
[bookmark: _GoBack]1.2月14日情人节，上汽荣威真情告白中国女足，999架无人机点亮苏州夜空，为“铿锵玫瑰”们带来了一场为热爱告白的浪漫祝福，可谓情深意满。
[image: ]
2.女足发声回应，三大话题上线辐射不同类别用户。
[image: ]
圈层口碑输出：黄健翔王濛隔空打Call，海量蓝V加盟扩散表白视频。
[image: ]
媒介组合投放：开机+热搜+品牌大视窗组合投放，实现全网曝光效果。
[image: ]
深度沟通女足球迷
1.多垂类博主借赛事热度曝光荣威品牌, 再度沟通球迷群体，为铿锵玫瑰打call， 话题场域为铿锵玫瑰助威，视频+直播为女足打call。
[image: ]2.荣威表白事件精准定向品牌客群，重定向女足粉丝，焕活沉淀的人群资产。
[image: ]
营销效果与市场反馈
1.品牌声量与认知提升：荣威品牌项目期声量较平时提高5倍，且品牌的国潮力&用户对荣威的支持度均有提升。
[image: ]
2.私域资产沉淀：荣威的官宣博文成功覆盖千万用户，大量用户参与传播并表示被荣威的浪漫营销圈粉，收获大量女足粉丝围观。
[image: ]
3.兴趣用户扩容：荣威兴趣粉丝与兴趣用户均实现较大规模增长，且话题的互动人群转化率超50%。
[image: ]
4.焕活兴趣人群：成功焕活球迷群体，，女足兴趣人群成功转化为品牌兴趣人群。
[image: ]

1



image2.png
- BB, AV =T Call
l] -
7

BEVIKSB5%E  KOLEE

s2s

000 00





image3.png
FEZEERAERRN “th" HRK fERE 2RAF EIGE

g smeme
o
& SR, e, VENRAS, ST S

sTREARREEALR





image4.png
e
FapumE
REROEWERS BFPHKE
ERANAY

i =

BVKSS5%E KOLfZ:%




image5.png
™ e

@ PYa

() EEE DO @D

@ e
nan "
] T

nazs mhanEa Ly
B4 L R BN ARES S TS T amRiES

s SRR AR AT, RH AR s

AR ATEX s e —

cnmarman . e

aw FrnEn ° @ FHITARRRNS

zenneeE

FHLUBEERRIHERRE.
prer——

wrEmmLnnT A EERERER

= - BT ETERARLS - B =
—
@ @me o wrsene . ow B9 QP E





image6.png
- PR RX5
® 22 BE RIS
> EILN
= EFitie
4 ; e





image7.png
- mmER

AETUNMNEBAZ  ERHL  REREMNEA
B mmMAAE

--- BEAR

BEHHOHRRMUEREY  HORREAETZ8
EROMAR

- AHEEE

BATREENAR
BRATIREK - BIBIREK - IZIMBEAX





image8.png
= [2.13-2.21]

FEBIEEE (21-221] FRHREE [21-213)  FESEIE

2. 14=EREZES

_t_l

e 7R BE R (EG SEamsaEstieEb.9%

B B9, HFEA SEgmE=atiEsd. 6%





image9.png
Q LAREROWERR

23885 B0
P EECE R R
BERBES
e
S Pm R
NETRAL

:hipa) =l Eﬁ%{ésmoﬁ

[RAUEEF] (RFEEZAR]

EEENERADREESEE

g, e @ v

@ e @ s

Y, TR (@ A
g 258

e G, P

mmaﬁﬁaﬂéﬂ 7





image10.png
BB AR FEEEESRER
THEABEL: BR BN mSSUA BN SXEINAR HEREOTELEY
FTERNEEEOU RS

4%

o, > -
I A) ) 90-955%
—Sedm: B, BR B

TR BALER. BN, el

73%

HEBREFER

l‘ @ FEEMAES

SHE (58%)

90-00/F
S B R AE
TR ERER. F

HEEE





image11.png
tYRAAFABEGELE

5.27%

LRIBABERTEIGER

v
10.32%

LRIMBABERTEIGER

0392
"a‘\

ERATIREK

a0z

1o

BB

M2 JINEF AR





image1.png




