[image: ]                                             第12届金鼠标数字营销大赛
2021万科“新年马拉松”整合营销战役
广 告 主：万科
所属行业：房地产
执行时间：2020.11.19-2021.01.08
参选类别：跨媒体整合类
营销背景
深圳大鹏万科新年马拉松，由万科企业股份有限公司于2014年发起，在每年1月1日开跑，每一年都会与一众热爱跑步的跑者一起乐跑迎新，被跑者誉为“五星级跑者体验”赛事。但由于受疫情影响，万科将原来的线下活动延续至线上，将“跑出健康、跑出快乐、跑出友谊”的新年乐跑精神传递至线上线下。
营销目标
吸引更多年轻用户关注及参与活动，为万科“新年乐跑”活动IP塑造新年第一场马拉松意义非凡独此一家的认知，通过活动传递万科“一根筋”企业精神，与受众建立情感共鸣。
作为一个已连续举办8年的赛事，我们希望借助此次营销活动，延续万科“新年乐跑”的赛事热度，同时也为赛事注入新活力。
策略与创意
今年乐跑系列活动分为三个阶段进行传播，分别是预热期、爆发期、拔高期。整个活动以《筋厂制噪Vol.1》的专辑歌曲串联，打造新年乐跑系列活动辨识度。MV视频产出紧扣“一马当先 筋厂制噪”主题，所有海报物料从“筋厂制噪”出发设计。
[bookmark: _GoBack]以健康迎接2021
在后疫情时代，健康是我们此次活动的主旋律。我们希望通过活动，助力大家以健康快乐的方式实现新年新气象，充分诠释万科乐跑精神。
线上马拉松再升级
受疫情影响，新年乐跑首次从线下搬到线上。我们联手咕咚共同打造新年乐跑线上赛，实现从赛前、赛中、赛后的一体化新体验，并不断注入新元素、新功能，全面满足了后疫情时代持续升级的运动健身需求。
以音乐为乐跑赋能
跨界潮流音乐品牌，打造线上音乐马拉松全新体验，占领新年第一跑认知高地。
万科联合摩登天空，携手多位艺人，结合万科年轻化运动厂牌“筋厂”，打造“乐跑迎新，筋厂制噪”全新企划，以“一根筋”的万科筋厂精神，“在我的BGM里没人能打败我”年轻化沟通方式，打造全新的线上音乐马拉松，从视觉到听觉，针对年轻受众，进行IP跨界合作，打造万科新马主打歌、音乐互动社交、跨年音乐直播等多个事件，帮助万科2021新年乐跑，破圈破次元，让更多消费者喜欢万科品牌。
执行过程/媒体表现
强化IP形象感知，“新年乐跑”潮流赛事包宣发，抢占用户眼球，为赛事营造期待感 
2021万科新年乐跑赛事包全网解析宣发，精彩纷呈的豪华礼品迅速吸睛，吸引跑友关注乐跑系列活动。
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活动主题深化，联手摩登天空旗下音乐人，推出乐跑专属MV 
万科筋厂联合摩登天空旗下五组音乐人推出5首乐跑专属BGM，MV中突出“一马当先 筋厂制噪”主题，2021新年乐跑鞋带贯穿始终，将五首歌曲的亮点内容和深刻含义充分融入其中，传递万科新年乐跑精神，召唤大家一起潮酷奔跑跨年。
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MV视频连接：https://v.qq.com/x/page/m32123nl0fe.html 
此外，《筋厂制噪Vol.1》5首定制歌曲于12月14日上线QQ音乐，并在平台焦点图资源位进行推广推荐，数据统计焦点位曝光2051043次。
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QQ音乐截图
活动影响力最大化，赛事现场多平台直播，线上开启音乐马拉松
1月 1日除咪咚平台直播赛事外，同时在视频号、抖音双平台直播，连线万科6个城市的线上赛中赛活动现场，2021的新年第一天，万科以最年轻最活力的形式推动健康，传递快乐。
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咕咚页面+语音包
万科董事长王石、奥运冠军王军霞等各界大咖空降直播派对，线上为参与用户加油助威！
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线上互动H5同步上线，冲刺海报点燃朋友圈
参加比赛的用户可上传冲刺照图片，生成个人专属的冲刺海报。
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花样语音包，还原现场般的赛事体验
“路过一公里处，希望你的二零二一，一帆风顺！此刻也特邀乐队旋转保龄为你打造欢快的《为你而跑》，送给你和跑步路上擦肩而过的每一个人！”新年马拉松首次以线上跑的形式出现，为还原赛事现场气氛，我们专门为参赛用户打造了赛事语音包。
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营销效果与市场反馈
此次活动在报名开启当天刷新比赛平台记录，人数高达66000人。总计吸引全国约30万人参加，为赛事平台同时期线上赛中报名人数第一，累计完赛超28万人，跑友完赛比例达92.28%，是该赛事平台2020年度完赛比例最高的线上赛事。累计完赛总里程3028624公里，相当于绕地球75.5圈。
专辑MV和开箱宣传视频在微博采用头部KOL进行直发宣传，18个KOL粉丝量共超8000万，阅读总量超2.3亿，总转赞评量达3万。最大程度上让全网受众了解到万科新年乐跑系列活动，将声势吹鼓到最高点。
1



image5.jpeg




image6.jpeg
™ % l ﬁ
%KE NEW2VE‘“‘ q,umﬂ ,Eij

&it#

|FIBBEn S EIE,

/ el wAAPPEEHIBILE.
Pasl .ﬁgagi\lﬂiﬁﬂ‘ﬂix et

: #/ /» ‘ H—HuEnES >>>?

1 >N





image7.jpeg
b3

SR,

2021 HHFE





image8.png
FFSRESH

VANKE NEW YEAR
MARATHON

BREEBESER
o EEOFSERIRRT
N e, N AR A
SOESOAL  LOESO4R  2DESESTR RIS,
HBGM, 155 ERHSRT

=

272, WoKTHRITT, SeERI
\; R K DRERFDSHHL “RRRRERR"
BE, 275 ABKNTFRMNIER
¥LEEELRE B REEESRE TLRESESR SARAEELE,




image2.jpeg




image3.jpeg
1 3 L - ]
i {RUN IN COLD) . ﬂﬂ}—ﬁgﬂﬂmﬁ





image4.png
2021

E"?‘t





image1.png




