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[bookmark: _GoBack]旺旺×《她的微笑像颗糖》网剧植入联合营销
广 告 主：旺旺集团
所属行业：食品饮料
执行时间：2020.08.25-11.28
参选类别：视频节目合作类
营销背景
一、品牌传播及营销背景介绍
近两年影视行业进入寒冬期，2020年加上疫情影响，在大制作长剧集排播档期无法确定的大环境下，亦会影响品牌宣传周期及植入合作的投入意向，不少影视公司纷纷选择求稳步伐，反应在备案上便是，大范围缩减整体剧集集数，无论是当代、古代还是其他题材，24集体量的短剧出现频次最多。
在聚焦的题材内容上，占据大势的都市题材数量再创新高，年轻女性用户更青睐甜宠剧类型，纵观优酷宠爱剧场已上线的剧集，中小体量、新生代演员主演的作品占很大篇幅，通过微博讨论、抖音剪辑等UGC内容更是让剧集再次发酵，“剧带人”体现得尤为明显。值得注意的是，宠爱剧场上线的剧集作品拉拢了一批更圈层化、黏度更强的用户，借由此类“短频快”且投入小的剧集，进行产品曝光亦是一种颇具性价比的尝试。
二、面临的营销困境及挑战
在短视频的冲击下，长视频剧集的发展状况一度令人焦虑，尤其是疫情影响，使2020年成为了有史以来影视行业最动荡的一年。相比耗费巨资而无力回本的大制作项目，在这样严峻的市场之中，“小而美”的网剧反而迎来了发展机遇。
品牌在选择植入剧集项目，场景设定如何不引起观众的不适感，是确认合作前非常关键的考量，包含人物设定与产品调性表达方式的契合度，如能贯穿剧情主线来巧妙呈现品牌或产品露出，从情感线出发牵动进而强化观众记忆度是最为完整的传播宣传方式。
营销目标
一、预期目标
随着小成本、全新人、国产青春题材的甜宠网剧热播趋势，旺旺集团选择与IP漫改网剧《她的微笑像颗糖》合作，以高中生活为整体故事背景，设定“旺仔牛奶糖”作为解锁男女主角情感升温的重要信物，“吃糖”、“追剧”以轻松甜蜜的感觉，来唤醒观众对产品牛奶糖的记忆，在剧中的校园场景也同时会有浪味仙及小小酥作为课间休闲零食露出。
《她的微笑像颗糖》IP小说及漫画/动画连载，在24集真人剧开拍前，全网已累计人气约26亿，主要目标人群为18-35岁女性，与“旺仔牛奶糖”希望触及消费的“她”人群吻合，借势剧集播出期间的联合营销宣传，让产品重新赢得关注。
二、整体目标
自动贩售机作为一种传播范围极广的移动媒介，本身具备广告平台的属性，精准定位核心消费者的偏好同步也完成媒体与渠道的整合。
将所有带着“旺仔牛奶糖”镜头的高甜剧情，混剪成“剧情小广告”，当消费者身处人流量大的商业中心或车站即可看到品牌投放的植入视频内容、以最直观的广告形式“看到就能买到”，立即实现销售转化。当消费者站立自动售货机前，屏幕广告引发关注，24小时循环播放，生动展示品牌产品，达到更加深入的营销效果。
策略与创意
基于休闲消费新时代来临，旺旺以自身在中国快消食品行业50多年的经验与优势，成立自动贩售机运营中心，通过高智能系统和云平台，为传统自动售货机注入新技术，在全国各地投放智能售货机，让旺旺优质产品深入至每位消费者心中。
案例的最大亮点在于触动消费者驻足停留后观剧后的“甜蜜”心情，增加带入感，进而联动贩售机产品销售。
[image: 图片1]
她的微笑像颗糖-喂糖篇 视频链接：
https://v.youku.com/v_show/id_XNTA2MzE0Mjc4MA==.html?spm=a2hcb.playlsit.page.1
执行过程/媒体表现
前期宣推：
8月25日，七夕当天抖音【她的微笑像颗糖】官方账号发布#隔空投送#传递爱#撒糖小视频，迅速引发热议。
[image: 图片2]
正式上线：
10月22日 优酷上线当天，登优酷短剧热度榜第一，剧集最高热度6410，优酷会员剧集榜第二，校园剧热播榜第三，上线两周累计播放2000万+。
[image: 图片3]
10.23-11.3，剧集播出期间#她的微笑像颗糖真人剧#官方微博联合宣传互动11条，点赞436个，评论345条，转发433次，总阅读量33.8w+。
[image: 图片4]
10.23-11.13，旺旺植入抖音小视频累计播放约200w+，累计点赞4.6w，累计评论1024条，转发312次。完播率30％以上，视频用户集中在牛奶糖关键词互动量高，粉丝属性以21岁以下女性用户为主。
[image: 图片5]
10.31，#她的微笑像颗糖#小小酥漫画番外篇定制上线腾讯、看漫画、爱奇艺、有妖气、奇热、B站、漫画岛、掌阅、漫咖等10家平台。
[image: 图片6]
#她的微笑像颗糖#小小酥定制番外篇漫动画上线优酷、爱奇艺、快手、头条号、企鹅号、大鱼号、百家号等8家平台，爱奇艺单集播放量2w+，快手单集播放量1.5w+。
[image: 图片7]
11.1，旺旺集团#旺仔俱乐部#微信宣传，粉丝直呼“旺仔牛奶糖简直是我整个高中的味道”，让粉丝们有吃糖像恋爱一样甜蜜的感觉，推文下方链接跳转商城，活动期间总销售业绩↑229%。
[image: 图片8]
11.13，#她的微笑像颗糖# 抖音直播，导演与粉丝热情互动，赠送剧中植入同款旺旺零食。
[image: 图片9]
10.30-11.14，天猫旺旺食品旗舰店推荐主题页面&产品（旺仔牛奶糖&浪味仙）详情页上线同步推广。
[image: 图片10]
营销效果与市场反馈
通过与短视频线上线下各渠道的营销方式，能够快速且有效的触达消费人群。
从温暖甜蜜的角度出发，触及观众对品牌产品记忆，带动销量提升。
10/28-11/28，全国6500+台自动贩售机上线投放牛奶糖植入视频推广，活动期间旺仔牛奶糖整体销量↑40%。
[image: 图片11]
10/23-11/22，旺仔旺铺小程序上线Banner轮播页面&主题页宣传，11/11旺仔俱乐部微信
推文下方链接跳转商城，活动期间总销售业绩增长229%。
[image: 图片13]
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