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看点即卖点，种草搜立得，惠普打造综艺带货营销闭环
广 告 主：惠普
所属行业：3C
执行时间：2020.10-12
参选类别：视频整合营销类
营销背景
中国笔记本市场竞争激烈，头部四家占比2020年出货量达67%（联想、戴尔、惠普、华为），品牌认知度饱和产品同质化严重，竞争日益陷入“比价泥沼“。传统平面类广告转化链路短但承载信息有限无法建立有深度的差异化认知，内容合作资源能够进行深度场景化教育，但转化链路长且割裂，如何平衡二者成为破局关键。
营销目标
通过合作职场类综艺《令人心动的offer2》，惠普希望：
种草：有深度的传递惠普ENVY笔记本核心卖点，建立差异化品牌认知。
割草：围绕观看习惯，搭建短平快的转化链路，用户形成向往的同时可以顺畅进入转化渠道。
策略与创意
内容层面：“看点即卖点“将惠普核心卖点与内容情节自然结合，借势内容好感建立产品向往。
转化层面：1-“看-搜-买“全路径打通：联合微信搜一搜专区合作，热播期间搜索“惠普ENVY“直接展现同款产品售卖专区，并在节目中告知；2-IP破壁直播带货：热播期间，合作节目中人气实习生参加首档带货综艺《鹅外惊喜》参与直播带货，充分借节目热度。
执行过程/媒体表现
节目内容融合：惠普ENVY化身职场精英升级利器，全场景露出紧密捆绑职场精英身份认知，核心卖点呼应内容中具体的工作挑战，核心卖点深入人心，人气实习生出演创意短片，戏中戏聚焦品牌亮点加深品牌好感度。
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联合微信搜一搜，打造同款产品直购专区：节目片头核心资源位告知用户搜索入口，小程序搜索“惠普ENVY轻薄本”展现品牌专区，突显同款产品点击直购，从种草到拔草三步搞定。
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人气实习生参加带货综艺，直播带货，充分借势节目热度：节目热播期间，邀请人气实习生参加腾讯首档直播带货综艺《鹅外惊喜》，直播带货《令人心动的offer2》中同款惠普笔记本产品，引发IP受众广泛关注，直接转化节目中建立起的产品好感。
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营销效果与市场反馈
品牌集均曝光量达7000万+；
活动期间搜一搜品牌专区点击率达60+；
直播带货环节新增观看人数10万+，当期最高。
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