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华为车载智慧屏 像手机一样好用的车载屏
广 告 主：华为
所属行业：科技行业
执行时间：2020.12.21-2021.01.08
参选类别：效果营销类
营销背景
5G的到来，不仅仅意味着高网速，更提供了“广连接、低延时”的优质信号，在优质通信基础的催生下，IoT产品如雨后春笋般蓬勃发展。华为车载智慧屏，作为“华为全场景1+8+N智慧生态”的八大入口之一，是首款搭载HUAWEI  HiCar的后装车机设备，是华为智慧生态的五大场景首次全面覆盖，同时也将为车主提供更加便捷、智慧的行车体验。
营销目标
华为车载智慧屏作为华为IoT的一款小单品，在传播预算有限的情况下，希望在车机行业通过高科技、高价值有差异化的产品，与广大车主产生共鸣，在声量、指数、榜单等方面实现优质的传播效果，同时提升销量转化。
策略与创意
核心议题：像手机一样好用的车载屏
目标将华为车载智慧屏与手机互联的优势最大化，从产品本身“极简互联 手机跨屏流转”的特色出发，行成强记忆、强认知，夯实口碑占位，从而高效促进转化。
传播策略：全面聚焦“像手机一样好用的车载屏”议题，在每个传播阶段设置与之相关的核心话题。
1、发布期：“像手机一样好用的车载智慧屏来了”
告知消费者新品到来，在知乎、今日头条等媒体平台预埋相关产品内容信息，抢占平台流量的同时，在外围配合解读，形成强记忆点。
2、爆发期：“华为车载智慧屏如何做到像手机一样好用？”
产品知名度提升之后，需对产品性能进行解读，来为议题全面证言。联合知名科技媒体ZEALER，创造事件#看华为车载智慧屏如何拯救老车机#，对产品TOP级卖点进行场景化解读，进一步打透产品KSP（Key Selling Point，核心卖点信息）。
3、发售期：知名度与产品能力引发全网讨论目标达成后，“华为车载智慧屏确如手机一样好用？”核心话题对开售起到强有力推动作用，各汽车论坛以及知乎、今日头条等高流量平台散播用户UGC内容进一步证言产品力，开售首日产品全部售罄。
执行过程/媒体表现
媒体策略：借助产品热度，全面引导“像手机一样好用的车载智慧屏来了”一体传播。
· 数码科技媒体讲解产品TOP级卖点、产品场景体验；
· 财经媒体解读车机互联趋势、未来人车互动更加便捷；
· 时政媒体解析产品为整个汽车/车机行业赋能。
12月30日，联合ZEALER打造趣味视频评测，针对产品极简连接、精准导航、前后双摄等功能点进行场景化解读，在ZEALER官网上线，并在全网头部资讯平台扩散，引发全网讨论。
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视频链接：https://www.zealer.com/video/1117357
产品发布日，联合知名KOL、大V等对产品核心卖点进行详细阐述，将华为车载智慧屏与行业内其他车机做区隔，逐一展示车主各使用场景，并吸引全网流量。
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视频链接：https://weibo.com/1769228100/Jzvwvmf8e?from=page_1005051769228100_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
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视频链接：https://weibo.com/1738006505/JzCL0mnY7?from=page_1006061738006505_profile&wvr=6&mod=weibotime&type=comment
营销效果与市场反馈
1. 12月30日开售，产品上线十分钟1400台全部售罄。
2. 产品发布当日，百度指数23,000+，知乎阵地自然登陆数码热榜第3位，全站热榜第42位。
3. 微博指数5万，抖音话签1,000万，并吸引知名演员张怀公转发讨论，实现破圈传播。
[image: 图形用户界面, 网站

描述已自动生成]

1



image2.png
. ; v
KREBE Mon e
, 2020-12-21 17:40 3R B {FNFHE - MIHE EHE

EHBREREER, FRHTEERL G

AL T ENEREESBREANESEER, FREEHUAWE
HiCarsT B ERES @, BFHHRMMEN, EHFH EZISHUAWE
HICarO AR S REE EHEERE, HRET. BERRT, AARER
EhERE. WENELE, K. BFEY v

R EHUAWE] HiCar 1580 & 2%

7 Wi 2 29 EJ 194 7Y 1468




image3.png
A HER Ve
2020-12-22 12:05 3R B FZEEHE - TN X

EREEEHREMLR BEEHICan HRA I BFIRHEIL =g B EE — =
ATBRRENEREHERR, (FAEBRERERDHTRARANERERRF, X

MEBEHRAABHARAR? BLASK, BBR—ARRR. gl gy
O MBI FAE SR

=R B R R S LIS





image4.png
PRIVEIFEIE R

BN REINE S RURESEEL. 2.

KERIEREA6

/ 7 L 27 L\
EBRES3 SU5REEEA2 HMEEA 3%
21551 2156 -
®oma
: = © MO0 o
. i P Q Gam SAMT <Ee SAMT it
I S C S + PO e v R o
3 A8 E A2 GaremRiE] sRTE- e L]
2020 EEALMEAALT? EEEZANE— RS

1 ERER [DHRER
ARQRETAE, EA
EBRE LB VE...

2 WEENERT 128
21 BRAENEHERR
S R? EMLRIA...

mErNELTF 12 A
21 BRAENEREEE
REBR?

MAEFEER, T
BIE, REFEAHS

40 MEAENEBADRE (B
EHE) BEMED?

41 RIS RIKLRES ?

|| RS SR HCarE R
"ER

i

HREHDEERERE?

43 fREREtABERER202
BEFEBA?

44 MEFHE—I8E 2020 BXKX
RAPRW (R 2

2 WEENENT 12 B 21 AR g

5 BSENAETUENEERSE?
RENEFETRELRD, WABHREHTIES.

@) BENERRRE
HRIRT AR RKR?

i

(E/E3H] 43: (E55TEE 240
COETEMBHI, vivo

45 MatedO 713§

anRmRiR

e TEEXCMG

BARS! GIX-BlEE"
A, BRER!

24

KRB

CHBEFUBER, BEH
TEEE

FERT TS WSS T @

KRR FRENE=IEHE
TFRENSERAEAS R
IR HEHE RS L% 0
Flik) | —EBEH125

SR ERRAL 5000 ZALS00REF 1

KHERTEETINR AR

HWBGER

ERRFEYR: HiM609T M

BT ! !

ERFEBRIRERESXE

LS AL EHRTRE

EFRRERIAE SERATT

e e EhAmEmsEmTE e . FAFERNFELSFRESX8.5% 0
K, BSRHE—R.. R n 0 a0 p -
un a8 E ) e £ -t wiE 3T





image1.png
G
THFNR  UHETE

AUTO-ZEALER

MBHRBELIN, THR—1TR—H1S
AT,

AR EREAR

RiEES | BAEONE
2R mI2REiPhone:
RE

Ml SHTEIERSA | Fft2
| HiEHBsIE?

G BisEENRE],
EEHNEEES?

R E polestar2 -
BRXIZIT R
T T

140 = [ B T AR BV 50 2





image5.png




